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Kozteriileti pénzosztas az Orban-korszakban

irta: Batorfy Attila

A listadras adatok alapjan korabban soha ennyire nem favorizalt kozteriileti céget az allami szektor,
mint a kormanyvaltas 6ta a Simicska Lajos és Nyerges Zsolt érdekeltségébe tartoz6 Publimontot. A
médialigynokségek azt mondjak, hogy a legjobb ar-érték arany alapjan dontenek, de a piac
legnagyobb szerepl6jétdl, az Epamediatol arajanlatot az elmult masfél évben allami hirdet6re nem
kértek, igy nem is tudhatjak, hogy melyik cég ajanlata jobb. Egy centralisan vezérelt
pénzszivattytinak, vagy a piaci gyakorlatnak ugyan ellentmond6, mégis érthetd és magyarazhaté
dontéshalmaznak kdszonhetjiik ezeket a szamokat a koztertileti piacon? Ennek probaltunk
utanajarni.

(Figyelem, ez egy nagyon hosszi szdveg, bdr dltaldban aggdédunk a fakért, ez esetben mégis azt
javasoljuk, hogy nyomtassa ki!)

Bevezetés

Toébb mint egymillidrd forintos, mar ad6zott nyereséggel zarta a 2011-es évet a Publimont -

. A cikkben két fontos allitas is elhangzott a Fidesz-kozeli
lizletembereknek tartott Simicska Lajos és Nyerges Zsolt érdekeltségébe tartozé Publimontrol. Az
egyik, hogy az egész nyereséget mind egy szalig kivették a cégbdl, a masik pedig, hogy a kozteriileti
reklamcégek tobbsége 2011-ben veszteséget termelt vagy nullszald6s volt. Ekkora nyereségre
pedig az altalunk megkérdezett piaci szereplék kordbbrol nem emlékeztek, az utébbi években pedig
bizonyosan nem is volt ilyen.

Cikkiink célja nem az, hogy feltarja, hogyan lett az évek soran a korabbi Europlakatbol egy
masfélszeres tulajdonvaltas utan (lasd késdbb) 2011-re egy egymilliardos nyereséget termeld
vallalkozas, hanem az, hogy a 2010 majusi kormanyvaltas 6ta milyen piaci folyamatok zajlottak le a
kozteriileti piacon, illetve, hogy az allam hogyan avatkozott be a koztertileti piac miikddésébe. Ezek
a folyamatok véleményiink szerintiink harom csoportba oszthatok:

I. Simicska Lajos és Nyerges Zsolt iizletemberek tobb cégben tulajdonrészt szereztek a koztertileti
piacon.

II. Az allam és az allami cégek (példaul a BKV) vagy a Médiaszolgaltatas-tamogaté és Vagyonkezeld
Alap (MTVA)) torvénnyel, rendelettel, vagy a kozbeszerzést megkeriilve igyekeztek a Simicska-
Nyerges érdekeltségbe tartozé cégek piaci poziciéit erdsiteni, masokét gyengiteni, vagy
ellehetetleniteni.

III. Az allami cégek és szervezetek hirdetési gyakorlata, legalabbis ami a kozteriileti piacot érinti,
pontosan Simicska és Nyerges érdekeltségei javara alakult a kormanyvaltas 6ta.

Nézzik sorjéban! (Bdr ugy véljiik, hogy az dllami szektor kézteriileti hirdetési gyakorlatdnak megvdltozdsa nem érthetd meg
teljes egészében az elsd két pont nélkiil, aki ezeket a torténéseket ismeri, az ugorjon mindjdrt a IIl. pontra!)


http://www.origo.hu/itthon/20120503-egymilliardos-osztalek-nyerges-zsolt-es-simicska-lajos-kozteri-reklamcegenel-a.html
http://www.origo.hu/itthon/20120503-egymilliardos-osztalek-nyerges-zsolt-es-simicska-lajos-kozteri-reklamcegenel-a.html

I. A kozteriileti piac atrendez6dése az elmult években

A piac tulajdonosi szerkezete szempontjabdl a legfontosabb valtozast az hozta, hogy Simicska Lajos,
illetve az egyéb vallalkozasaiban is iizlettars Nyerges Zsolt a koztertileti piacon (és altalaban a
médiapiacon, 1dsd Advenio-Class FM, Infocenter) felvasarlasokba kezdtek. Ezek koziil a
legjelentdsebb a piac egyik leger6sebb szerepldjének szamité Europlakat kétlépcsés megszerzése
volt. 2009 novemberében az osztrak tulajdonu Europlakat szaz szazalékos tulajdonosa az 0j nevet
is adé ziirichi Publimont AG lett, melynek ligyvezet6je az a Walter Hediger volt, akirdl a sajto
korabban ugy cikkezett, mint Simicska Lajos és Nyerges Zsolt svajci csendestarsa.

A svajci Publimont AG 2010 év végi felszamolasa utan a cég tulajdonosa a Simicska érdekeltségébe
tartoz6 Neo-Met Kft., valamint a Hir Tv-ben és a Magyar Nemzetet kiadé Nemzet Kft.-ben 2004 6ta
tulajdonos Pro Aurum Zrt. lett (a cég vezérigazgatéja 2003-t6l az Allamaddssag Kezels Alap 2011-
es vezérigazgatoi kinevezéséig a Simicska kozeli baratjanak tartott Torocskei Istvan), 2011
majusatol pedig Nyerges Zsolt is tulajdonostars a cégben. A plakatcég ligyvezetdje Vamos Attila, aki
korabban az Euro Publicityben is vezetdi tisztséget toltott be. A Publimonttal megegyez6 a
tulajdonosi 6sszetétele a Publimonttal egy cimre bejegyzett, 2008 év végéig Avenir néven futd A
Plakat Kft.-nek is, melynek felvasarlasa a Publimontéval megegyez6 litemben és 1épcséfokokkal
tortént 2009 év vége és 2011 majusa kozott.

A Simicska-Nyerges du6 els6 koztertileti bevasarlasra azonban az Euro Publicity volt, amelyet
2005-ben a kormanyvaltas 6ta szamos allami kreativ- és médiatendert megnyerd Bell & Partners
két alapitdja, Viszkei Andras és Viszkei Marton hozott 1étre. 2008 novemberében a szintén Hediger
vezette, a svajci Zollikonban bejegyzett Media und Marketing Group AG vasarolta fel a céget, innen
2011 oktdber végén keriilt Simicska Lajos szaz szazalékos tulajdonaba az Euro Publicity
(Hedigerrdl és a Publimont, Euro Publicity tulajdonosi valtozasairoél ).

Jelenleg a kovetkezd kozteriileti cégek tartoznak Simicska Lajos és Nyerges Zsolt érdekeltségébe:
Mahir Cityposter, Publimont, Euro Publicity, A Plakat. Mivel Fony6 Karoly a Mahir Cityposter
ugyvezetdje, aki egyébként a Metropolt tulajdonlé Megapolis Media nevii cég szaz szazalékos
tulajdonosa is, egyben az Euro-AWK résztulajdonosa is, ezért ezt a céget is a Fidesz-kozeli
kozteriileti médiakonglomeratumhoz soroljuk, még akkor is, ha tobbségi tulajdonosa az Euro-AWK
koblenzi anyacége.

Ebben a cégcsomagban, melybdl a Mahir kivételével minden egyes céget a masodik keriileti Bég
utca és Torokvész ut altal hatarolt R6zsa-hazak irodakomplexumba jegyeztek be, az egyik jelent6s
piaci szerepld szerint , kemény, de korrekt, német tipusu iizletember”, Fony6 Karoly jatssza a
stratégiaalkot6 szerepét.


http://www.kreativ.hu/reklam/cikk/milliardos_kiesest_hoz_a_fidesz_a_kozteruleti_reklampiacnak

II. Torvények, kiskapuk, keriiloutak

1. A koztertileti piac egyik jelentds piactorzité kormanyzati beavatkozasa a kozlekedésrdl sz6l6
torvény kozteriileti reklamelhelyezéseket szigorité modositasa volt, amely a kandellaberreklamok
megtiltdsaval 1ényegében ellehetetlenitette a piac egyik legerésebb szerepléjének, a spanyol-
magyar tulajdonui ESMA kozteriileti cég miikodését, illetve tovabbi hozadékként egyes szamitasok
szerint akar egymilliardos bevételcsokkenést is jelenthet a piac szamara 2012-ben. A térvényt
Fellegi Tamas akkori fejlesztési miniszter nyujtotta be, de a vonatkozé paragrafusok folott

az a Schvab Zoltan kozlekedésért felelds helyettes allamtitkar babaskodott,
aki kinevezése el6tt a Kozgép épitési, tervezési és vasuti igazgatoi pozicidjat toltotte be.

Akkor az ESMA vezérigazgatdja, Bleuer Istvan elismerte, hogy még a kormanyvaltas el6tt targyaltak
a Mahirral arrél, hogy a Simicska-cég felvasarolna 6ket, am a kormanyvaltas utan a targyalasok
abbamaradtak, az ESMA megkereséseire a tovabbiakban nem reagaltak. A Magyar Koztertileti
Média Szovetség (MKMSZ) a médositas és a rendelet ellen nyilvdnosan nem lépett fel. (A szovetség
elndke Somogyi Miklés, a Mediacontact nevii kozteriileti cég alapito-ligyvezetdje. A Mediacontact
jelenlegi tulajdonosai a luxemburgi Opticorp S.A. nevii cég, valamint a Man-szigetekre bejegyzett
Copthorne Trading Ltd. Somogyi ugyanakkor a szamos allami médiatendert elnyerd Inter Media
Group (IMG) résztulajdonos-ligyvezetdje is, mely cégbe 2010 juliusaban vasarolt tulajdont Patonai
Péter, aki az els6 Orban-kormany alatt a Magyar Fejlesztési Bank vezérigazgatdja volt. Az is ismert,
hogy az IMG-t a Magyarorszagi Kommunikaciés Ugynokségek Szovetsége (MAKSZ) azért nem veszi
fel tagjai k6zé, mert az alapszabalyzat szerint egy ligynokség nem lehet érdekelt egy
médiatulajdonosban, ugyanis fennall annak a veszélye, hogy sajat zsebébe teszi at a pénzt. Az IMG
raadasul , amely helyi radidk és 6nkormanyzati
lapok értékesitésére szakosodott és az dsszeférhetetlenség ez esetben is felmertilt. )

2. A masik, a piacot szamottevéen érinté esemény a BKV reklamfeliileteinek bérbeadasardl
sz6l6 , mely taldn nem is az 6sszeg, hanem palyazat botranyos
lebonyolitdsa miatt valt ismertté. A palyazat olyan kitételeket tartalmazott, amelyek stlyosan
korlatoztak a versenyt, az addigi partner Peron, illetve az Epamedia el sem indulhatott. Ervényes
ajanlatot nem meglep6 moédon

, de a palyazatot id6kozben a Peron és az Epamedia is megtamadta. A
Kozbeszerzési Dont6bizottsag , hogy a tender tobb ponton
megsértette a kozbeszerzési torvényt, és kétmillié forintra birsagolta a BKV-t. Egyel6re nem tudni,
hogy azo6ta mi tortént, informaciodink szerint a BKV-nak eurdpai uniés, szigoritott kdzbeszerzést kell
majd kiirnia.

3. Nagyjabol hasonlé, de a média altal kevésbé felkapott ligy volt tavaly augusztus-szeptemberben a
Médiaszolgaltatas-tamogaté és Vagyonkezel6 Alap ( MTVA) hirdetéseinek elhelyezése is, ahol az
MTVA ugy kertilte meg a kozbeszerzési eljarast, hogy a tender 6sszegét a kdzbeszerzési értékhatar
alatt hatarozta meg, majd, , két héttel a szerz6déskotés utan 24,9
milliérol 104 millié forintra médositottak az 6sszeget. A kedvezményezett ekkor a Publimont-Euro
Publicity konzorcium volt.
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II1. Az allami cégek, szervezetek hirdetési gyakorlatanak radikalis
megvaltozasa

A tisztanlatas végett: a kovetkezo szerepldket vettiik az allami szektorba tartozonak:
minisztériumok, teljes, vagy részleges allami tulajdonu cégek, 6nkormanyzatok, teljes, vagy
részleges 6nkormanyzati cégek, a Miniszterelnokség, allami vagy énkormanyzati dotalasu
alapitvanyok, szervezetek.

A kozteriileti rekldmpiac szamara az allamtol kozvetleniil (minisztériumok, 6nkormanyzatok,
direktben koltd cégek, mint pl. a BKV, MTVA), vagy kozvetetten, médiatigynokségeken keresztiil
szarmazo6 bevételek a kereskedelmi hirdet6ktdl szarmazo6 forgalomtdl jécskan elmaradnak. A
Kantar Media listaaras koltési adatai szerint a csak az allami hirdetésekbdl érkezé forgalom egy
2007-es és 2009-es megtorpanast kivéve folyamatosan n6tt 2002 és 2011 koézott. A Kantar listaarai
alapjan az allami oldalroél érkezé forgalom tehat igy néz ki: 2008: 1,57 milliard, 2009: 1,52 milliard,
2010: 2,32 milliard és 2011: 3,59 milliard. Ez alapjan az latszik, hogy a koztertiletet az allami
hirdet6k egyre fontosabb médiumnak tartottak, 2011-ben pedig listadron majdnem 1,3 millidrddal,
54 szazalékkal koltottek tobbet a kozteriileti piacon, mint 2010-ben. Ezzel 2011-ben a teljes piaci
koztéri bevételeinek 9,3 szazaléka érkezett allami forrasbol, mig 2002-ben még csak 1,8 szazalék
volt ez a szam listaaron.

Erdemes megnézni az allam teljes hirdetési koltését. A Kantar adatai szerint az allam 2008-ban 27,3
millidrdot, 2009-ben 21,7 millidrdot, 2010-ben 13,851 milliardot, 2011-ben 15,657 milliardot
koltott 6sszesen hirdetésre (1 grafikon). 2010 és 2011 kozott ez 1,806 milliardos, 13 szazalékos
novekedést jelent. Ha az el6bb targyalt koztertileti boviilésével ezt 6sszevetjiik, akkor azt latjuk,
hogy a teljes ndvekmény 70 szazaléka a kozteriiletre ment el, ami kiilondsen kiugré szamnak
mondhat6 (2.grafikon).

Az allami szektor 6sszes kdltésének és kdzteriileti kdltésének
mill Ft alakuldsa 2002-2011

30000

Osszes

25000
Kozterllet

20000

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

1. grafikon (Kantar Media)



Az allami szektor kozteriileti és egyéb hirdetéseinek alakulasa
2002-2011

B Kozteriilet

® Tobbi felllet

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

2. grafikon (Kantar Media)

Ebbdl kantaros adatsorbo6l és grafikonokbdl azonban mas is kovetkezik. Mikozben az allam
hirdetési koltései szempontjabdl csicsévnek szamitéd 2008-as évben a kozteriileti hirdetések
aranya csak 5,7 szazalék volt, addig 2011-ben mar 22,8 szazalék, ami szintén azt mutatja, hogy az
allami szektor szamara a kozteriileti hirdetések felértékelédtek. Es mikozben 2008 és 2011 kozott
az allami hirdetésekre koltott pénzek 42,6 szazalékkal csokkentek, addig ezen beliil a koztertleti
médiara forditott pénzek ebben a négy évben 129 szazalékkal néttek.

1. Az allami hirdet6ktdl érkezé pénzek elosztasa soha korabban nem volt ennyire ardnytalan, mint
a kormdanyvaltas utan, vagyis 2010 majusa és 2011. december 31-e kdzott. Ahogy azt mar kordbban
megirtuk a Publimont egymillidrdos nyeresége , a cég a Kantar allami klasztere szerint
2011-ben 70 szazalékos, a Mediacontact 14, az Euro-AWK 10, az Epamedia csoport 4 szazalékos,
mig a maradék 2 szazalékos részesedéssel zart a listadras bevételek alapjan (3. grafikon), és ebben
nincs benne a Mahir Cityposter, amely a Kantar elmondasa szerint nem szolgaltat adatot.
Ugyanakkor a Mahir Cityposterbe egészen biztosan ment dllami pénz, hiszen a hirdet6oszlopokon
lathaté volt, hogy a Szerencsejaték Zrt., a Magyar Villamos Miivek, az MTVA, a KSH és az Nemzeti
Fejlesztési Ugynokség is foglalt feliileteket a Mahirnal 2011-ben.

Kozteriileti médiacégek részesedése az allami hirdetésekbdl
2011
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3. grafikon (Kantar Media)


http://www.kreativ.hu/media/cikk/pumpaljak_a_penzt_a_publimontbol

Korabban mar , hogy a kormanyvaltas el6tti utolsé teljes évben, 2009-ben igy
nézett ki az allam kozteriileti koltéseibdl valo részesedés: Publimont (akkor Europlakat) 19
szazalék, Mediacontact 22 szazalék, Euro-AWK 9 szazalék, Epamedia csoport 33 szazalék és a
maradék 17 szazalék (4. grafikon).
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4. grafikon (Kantar Media)

2002 és 2011 kozott a Publimont 2011-es részesedéséhez hasonlé kiugras 2002-ben és 2007-ben
volt az Epamedia javara, 85,6 és 66,6 szazalékos. A 2002-es kiugras hatterében korabban kiilonall6
cégek 6sszevonasa all. A grafikonokon és a Kantar adatsordban Epamedia Csoportnak nevezett cég
2002-ben még a Multireklam, az Intermedia, az Outdoor és Akzent k6zott oszlott meg, a cégcsoport
otodik tagjanak, a kiilonallé6 Epamedianak akkor egy forint sem jutott. Az Epamedia
hivatalosan , de az utolsé jelentds
felvasarlas, a Csanyi Sandor érdekeltségébe tartozé Multireklam felvasarlasa

. A cégcsoporthoz ma a kovetkezd cégek tartoznak: Epamedia, Multireklam, Intermedia,
Akzent, Outdoor, Magnum Megaborad.

Igy a Kantar csak a Multireklam felvasarlasa utani elsé évtdl, 2008-t6l nevezi a cégeket egységesen
Epamedidnak. Tehat az Epamedia 2002-es és 2007-es kiugré részesedését, amely valéjaban tobb
cég 0sszevont részesedése, nem lehet 6sszehasonlitani a Publimont kormanyvaltas utani teljes, és
2011-es részesedésével sem, mondvan, hogy ahogy korabban a koztertileten az MSZP-SZDSZ-
kormanyok ,ugy a Fidesz-KDNP kormany alatt meg a
Publimontot. Mi ugy latjuk, hogy 2002 és 2010 kozott az allami pénzek kozteriileti eloszlasa még
csak nem is a kormanyparti-ellenzéki, az allami pénzek elosztasi aranyat jelz6, Mong Attila és
Gyorgy Bence 2003-as nyoman kozszajon forgd 70-30
szazalékos kormanypart-ellenzék eloszlast mutatja (5. 6. grafikon), hanem a valés piaci sulyhoz
mérten tobbé-kevésbé redlis volt a pénzelosztas (7. 8. grafikon) (a 4. és a 6. grafikon kozétt
léptékvaltds van! — A Szerk.).
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Erdemes megnézni, hogy a szocialista-szabad demokrata kormanyok alatti nyolc évben, 2002
majusa és 2010 majusa kozott atlagban hogyan részesiiltek a cégek az allami hirdetésekbdl a
Kantar adatai szerint. Azt 1atjuk, hogy ezen nyolc év alatt az Epamedidhoz a teljes koztertileti koltés
45 szazaléka, a Publimonthoz (Europlakat) a 20, az Euro-AWK-hoz az 5, a Mediacontacthoz a 10,
mig a tobbi céghez a 20 szazaléka ment (9. grafikon).

A kozteriileti cégek allami hirdetésekbdl valé részesedéseinek atlaga
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Nyilvan felmertl a kérdés, hogy a Publimont és a tobbi koztertileti cég allami koztertileti
hirdetésekbdl valo részesedését milyen adatokkal lehetne 6sszemérni? Mi ugy gondoljuk, hogy
noha az allami hirdet6k kampanycéljai sok esetben eltérhetnek a kereskedelmi hirdet6kéitdl
(ahogy erre kérdésiinkre az allami hirdetdk és médiatigynokségeik fel is hivtak a figyelmet!) az
0sszehasonlitas arra mégis jo, hogy alapvetd kiillonbségeket, vagy egyezéseket feltarjanak az allami
és a kereskedelmi szektor hirdetési logikaja k6zott. Magyaran a kérdés: hogyan gondolkodott az
allami szektor és a kereskedelmi szektor a koztertleti cégek piaci sulyarol, ajanlatairol a
kormanyvaltas 6ta? Hisz amennyiben a kereskedelmi szektor részérdl is ilyen radikalis
gyakorlatvaltas kovetkezett volna be a Publimont javara, az azt jelezné, hogy a Publimont a teljes
piacon is sikeres stratégiaval és ajanlataival volt képes részesedést szerezni.



2. Az elsd ilyen 6sszehasonlitasi pont véleményltink szerint a cégek birtokaban l1év6 ériasplakat- és
citylight-feliiletek, amelyeknek kiilon regionalis és értékbeli eloszlasuk van, viszont a koztertileti
cégek altalaban a teljes feliiletszam-részesedésre tesznek ajanlatot a médiatigynokségek és a
hirdetdk felé.

Nézziik akkor a birtokunkban 1év6, az Outdoor Media Audit Kft. altal készitett piaci felmérést a
feliiletek szerinti orszagos részesedésrdl 2012 aprilisaban: Oridsplakat: Epamedia 35 szazalék,
Publimont 26 szazalék, Euro-AWK 10 szazalék, egyéb 29 szazalék. Citylight-szegmens: Epamedia 46
szazalék, Publimont 11 szazalék, Euro-AWK 1 szazalék, Mahir-Cityposter 20 szazalék, Mediacontact
10 szazalék, egyéb 12 szazalék (10. 11. grafikon).

A kozteriileti cégek orszagos részesedése az
oriasplakat szegmensben 2012 aprilisaban
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Hasonl6 végeredményekre jutunk, ha a két médiafeliilet-tipust budapesti és vidéki feliiletekre
osztjuk, mindegyik 6sszehasonlitdsban magasan az Epamedia vezet. Hantosi Balint, az OM Audit
koztertileti reklampiacot kutaté és mindsitd cég ligyvezetdje, egyben az Ipsos kutatovallalat
kozteriileti tigyfelekért felel6s igazgatoja ugyanakkor ugy latja, hogy a magyar piac sajatossaga
alapjan egy-egy kampany soran ki lehet hagyni barmelyik tulajdonos feliileteit abban az esetben, ha



amugy az 0sszes feliilet 60 szazaléka rendelkezésére all a hirdetdnek. Ez azt jelenti, hogy hozhat6 a
maximalis elérési adat, ha a kampanybdl kimarad akar a Publimont, akar az Epamedia, vagy akar az
Osszes tobbi kis plakatcég. Tehat Hantosi szerint sikeres kampanyokat ugy is lehet szervezni, hogy
vagy csak a Publimont és a tobbi kisebb plakatcég, vagy csak az Epamedia és a tobbi kisebb
plakatcég feliileteit hasznaljak fel, ezt pedig a kereskedelmi radidk és tévék példajaval illusztralta,
miszerint nem sziikséges mindkét nagy orszagos kereskedelmi tévé (RTL Klub v. Tv2) vagy radio
(Class FM v. Neo FM) ahhoz, hogy egy kampany soran teljesiiljenek az elérési elvarasok.

A kozteriileti piac szerkezetébdl adéddan ez azonban a kormanyvaltas el6tt is igy volt. Hantosi
megjegyezte tovabba azt is, hogy szamitasaik szerint az elmult két évben aranyaiban sokkal
kevesebb kampany futott csak egy médiatulajdonosnal, mint az azt megel6z6 id6szakban, vagyis az
adatok alapjan a kormanyvaltas 6ta egy-egy kampany utélagos elemzésekor (elé6re nem adnak meg
tulajdonost - lasd késdbb) a kozteriileti médiamixben tobb tulajdonos feliiletei szerepeltek.
Kiemelte tovabb4, hogy adataik szerint strukturalisan nem tortént valtozas az elmult 6t évben, ami
azt jelenti, hogy valtozatlan a megrendeldi lanc, illetve az is, hogy amennyiben egy feliileten futnak a
kampanyok, ugy jellemzden egy plakatcéggel szerz6dnek a médiatigynokségek, ha tobb (driasplakat
és city light plakat (clp) vegyesen), ugy tobbel. Hozzatette ugyanakkor, hogy a szerepl6k valtoztak.

Az eddigiek alapjan annyi allithat6, hogy a kormanyvaltas 6ta az dllami szektor inkabb a Publimont
és a tobbi kisebb cég feliiletein hirdetett az Epamedia szinte teljes mell6zésével, de igy is hozhattak
az elvart kampanycélokat. Hantosi elmondta tovabb4, hogy noha kozvetleniil allami megrendeldi az
OM Auditnak és az Ipsosnak nem voltak, de azokra az allami kampanyokra, amelyeket
médiatigynokségek visznek, vagy nagy médiatulajdonosoknal futnak, arra rendelnek a
médialigynokségek vagy plakatcégek auditot is. Vagyis az elérés- és hatékonysagmérést és ezek a
cégek elvégeztetik, de mint fentebb irtuk, ebbdl a szempontbdl az Epamedia és a Publimont is
teljesiteni tudja a kivant szamokat.

3. A kereskedelmi hirdet6k és azok médialigynokségeinek hirdetési logikaja azonban mas képet
mutat. Ebben az 6sszehasonlitasban az Epamedia bizonyult 2011-ben a kereskedelmi hirdet6k
szamara a leginkabb preferalt plakatcégnek. A Kantar Media listaaras adatai alapjan 2011-ben a
kereskedelmi cégektdl érkezett bevételbdl vald részesedés igy nézett ki: Epamedia 39 szazalék,
Publimont 24, Euro-AWK 8, Mediacontact 5, a tobbi (4 cég) 24 szazalék (12. grafikon).

A kereskedelmi szektor kozteriileti koltéseinek megoszldasa 2011-ben
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Szintén a Kantar listadras adatai alapjan a cégek forgalmanak 0sszetevdi is beszédesek. A Publimont
Osszforgalmanak 27 szazalék, a Mediacontactnak a 25,4, az Euro-AWK-nak 9,5 szazaléka jott az
allami hirdetdk feldl. Ezzel szemben az Epamedia forgalmanak mindéssze 0,9 szazaléka (13.
grafikon).

A kozteriileti cégek listadras forgalmanak megoszlasa az allami
és a kereskedelmi cégek kozott 2011-ben
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4. Ezzel 6sszefliggésben a piac logikajarol a kozteriileti cégek arbevétele is sokat elarulhat. Jelen
pillanatban csak a 2010-es pénziigyi adatok érhet6k el az Opten cégadatbazisaban, igy ezt érdemes
0sszehasonlitani a 2010-es allami koztertleti hirdetésekbdl valé részesedéssel.

Az eddig targyalt kilenc cég, amelybdl a Mahirt és részben az ESMA-t (A Hungaroplakat tulajdonosa
2012-ig, igy az egyéb cégek kozt szerepel Hungaroplakatként - A Szerk.) az 6sszehasonlitas miatt
kivettiik, 2010-ben arbevétel alapjan 6sszesen 12,5 milliard forintos forgalmat bonyolitott le.
Részesedésiik a 12,5 milliard forint alapjan igy néz ki: Epamedia 39 szazalék, Publimont 22
szazalék, Euro-AWK 7 szazalék, Mediacontact 2 szazalék, egyéb 30 szazalék (14. grafikon).

Mivel a 2011-es arbevételi adatok egyel6re nem ismertek, ezért a kormanyvaltas évének allami
koztertileti koltéseivel érdemes 6sszehasonlitani az aranyokat, illetve ezekbdl néhany
kovetkeztetést levonni a 2011-es évre vonatkozoan (15. grafikon). Az Epamedianal 39 szazalék all
szemben 8 szazalékkal, a Publimontnal 22 szazalék szemben a 45 szazalékkal, de a legkiugrdbb a
Mediacontact 2 szazaléka szemben a 20-szal. Ebbdl az latszik, hogy a teljes piac mar 2010-ben is
teljesen masként latta a koztertleti cégek sulyat, mashogy arazta be ket, mint az allami szektor,
illetve azok médiailigynokségei. Nem szabad azonban figyelmen kiviil hagyni, hogy a Publimont
2011-es egymilliardos nyeresége mogott hatalmas arbevétel-névekedés allhat, ugyanakkor ennek a
novekedésnek java épp az allami hirdetésekbdl jott 6ssze.



A kozteriileti médiacégek részesedései drbevételiik alapjan 2010-ben
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5. A klasszikus médialigynokségi magyarazat szerint egy-egy médiatulajdonost azért szoktak
elényben részesiteni masokkal szemben az ligynokségek, mert nagyobb kedvezménymeértéket
kinalnak, rdadasul ezek rendszerint éves megallapodasok. Egy koztertileti cégnél 70 szazalékos
kedvezményt is el lehet érni, AMI természetesen nem azt jelenti, hogy a teljes koztertiletre szant
pénz csupan 30 szazalékat koltik el, hanem azt, hogy az eredeti biidzsébdl tobb feliiletet lehet
vasarolni, ami a kampany szempontjabdl jo. A tapasztalat az, hogy a médiatigynokségek a legtobb
esetben a teljes médiabiidzsét elkoltik. A kozteriileti cégek altal kinalt, illetve a médiatigynokségek
altal a hirdetdk felé biztositott kedvezményeket a piac szerepl6i hétpecsétes titokként 6rzik, és ez
akkor is igy van, ha allami hirdet6kkel kapcsolatban kérdezziik 6ket.

Ezzel kapcsolatban megkerestiik az elmult két évben a legtobb, vagy legjelentdsebb allami
médiatendert elnyeré ligynokségeket, az IMG-t, a Vivakit, a Bell & Partnerst, az Initiative Mediat és
az Issues Managementet is. Azt szerettiik volna megtudni t6liik, hogy miért a Publimontot, az Euro-
AWK-t és a Mediacontactot favorizaljak a koztertileti médiaban?



Nagyjabol egységes valaszokat kaptunk téliik. Osszességében elmondhatd, hogy a felsorolt
ligynokségek a plakatcégek ar/érték aranya alapjan valasztottak, illetve a Vivaki esetében Bosko
Spasojevic ligyvezet6 szerint a Publimont azért valt az Magyar Villamos Mivek és a Szerencsejaték
Zrt. kampanyai soran szamukra a legfontosabb plakatcéggé, mert ez a cég kinalta a legjobb éves
ajanlatot, rdadasul nemcsak erre a két hirdet6re, hanem az dsszes, altaluk képviselt megrendelére
egylittesen. Kiemelte tovabba, hogy a Publimontnak nemcsak citylight és ériasplakat-feliiletei,
hanem jarmiireklam-feliiletei is vannak, amivel a Vivaki szamdara a Publimont ajanlata bizonyult a
legversenyképesebbnek a tobbi plakatcéggel szemben.

Az Issues Management részérdl Reibach Janos ligyvezet6 azt mondta, hogy a médiavasarlast
alvallalkozékon, a Nemzeti Infrastruktura Fejleszt6 és az Agrarmarketing Centrum esetében is a
Bell & Partnersen keresztiil végezték, igy nincs ralatasuk a Bell & Partners és a plakatcégek kozotti
megallapodasokra.

A Bell & Partners részérdl Wolf Diana stratégiai és koordinacios igazgat6 azzal indokolta az
Agrarmarketing Centrum és a Kozigazgatasi és Igazsagligyi Minisztérium esetében a Publimont, az
Euro-AWK és a Mediacontact szerepeltetését a kozteriileti médiamixben, hogy a kampanyok sordn
a kozbeszerzés alatt megajanlott kedvezményszinthez kellett tartaniuk magukat és ezt a
kedvezményszintet ezzel a harom céggel egyiitt tudtak biztositani a megfelel6 ar/érték arany
elérése mellett. Wolf elmondta tovabb4, hogy els6sorban olyan koztéri tulajdonosokkal tudnak
k6zos munkat végezni, ,melyek az altaluk megrendelt médiakutatasok eredményeire, 4j
helyszineken tortént reklameszkoz-telepitéseikre, esetlegesen 1j tipusu reklameszkozeik
rendszerbeallitasara, és kiilonos tekintettel a specialis kedvezményeket tartalmazé reklamfeliilet-
értékesitési csomagok kialakitasara vonatkozé informaciodikat” veliik egytlittmiikodve kivanjak
eljuttatni tigyfeleikhez.

A Magyar Posta médiabtlidzséjét kezeld Initiative Mediatdl Németh Béla ligyvezet6 tigy reagalt, hogy
miként minden tigyfellik esetében, a Magyar Postanal is a kampany-briefben megfogalmazott
kommunikacios céloknak és a koltséghatékonysag leszallithatosaganak megfelel6en valasztottak
meg a médiapartnereket.

Az IMG részérdl tobb honapos levelezés utan Toth Orsolya operativ igazgaté végiil visszavonta
addigi nyilatkozatait és semmilyen 4ltala addig kozolt informacié kozléséhez nem jarult hozza. Ugy
tudjuk azonban, hogy az IMG szintén éves megallapodasokat kot a plakatcégekkel, és nem
targyalnak kiilon allami és kereskedelmi hirdetékre, ahogy a Vivaki sem, hanem a teljes altaluk
képviselt iigyfélkorre kotnek megallapodasokat. Eppen ezért, mivel az 4llami hirdetékre biztositott
kedvezménymérték megegyezik a kereskedelmi ligyfelekre adottal, ezért érvelésiik szerint az
el6bbi nyilvanossa tétele megegyezne azzal, hogy a kereskedelmi kedvezménymértéket is
nyilvanossa teszik, amelyet értelemszeriien iizleti titokként kezelnek.

Osszefoglalva: A médiailigynokségek arra a kérdésre, hogy mi alapjan valasztottak plakatcégeket az
allami hirdet6k esetében, kiilondsen a Publimontot, azt valaszoltak, hogy ez a cég kinalja szamukra
a legjobb ar-érték aranyt, a legjobb kedvezményeket és a legjobb szolgaltatasokat is. Megkerestiik
az Epamediat, hogy mit sz6lnak ezekhez az allitasokhoz.

Szelei Szilard, az Epamedia kereskedelmi vezérigazgatdja elmondta, hogy az altaldnos kereskedelmi
ugyfelekre érvényes ajanlatot biztositja az allami tigyfelek részére is, ugyanakkor 2010 6ta az allami
ugyfeleket kezel6 tigynokségek csak eseti jelleggel keresték 6ket meg, atfogo ajanlatkéréssel nem és
lgyfélszintli egyeztetés sem tortént. ,A lényeg nem azon van, hogy altalanosan milyen ajanlatot ad
valaki, hanem azon, hogy az ligyfél igényeire és az ahhoz kapcsol6dé mennyiség és egyéb kondiciok
ismeretében milyen egyedi ajanlatot nyujt. Mivel nem kerestek eddig meg benniinket, ezért ezeket a
specialis igényeket sem tudjuk, igy nehéz is lenne ajanlatot adni” - mondta. Szelei leszogezte



tovabba, hogy 6k az IMG és a Bell & Partners részérdl semmilyen ligyfélre nem kaptak ajanlatkérést,
csak egyedi esetekben keresték meg 6ket eddig, mig a Vivaki és az Initiative részérol az allami
hirdet6kkel kapcsolatban nem érkezett ajanlatkérés.

Igy azt lehet mondani, hogy ezek az ligynokségek az Epamedia ajanlataival nem is nagyon lehetnek
tisztaban, igy nehezen allithatd, hogy valéban a Publimont kinalna szamukra a legjobb ar-érték
aranyt, a legjobb kedvezményeket és legjobb szolgaltatasokat.

6. Ezek utan nézziik az allami szektor kozteruleti koltéseit szamokban, kiilon kiemelve a
koztertleten hirdet6 legnagyobb allami cégeket és minisztériumot. 2010-ben és 2011-ben 6sszesen
23 allami szervezet, cég koltott koztertleten. Ezek koziil nyolc olyan volt, amelyik nemcsak eseti
jelleggel (példaul a KSH a népszamlalaskor), hanem tobbszori kampanyjelleggel koltott nagyon sok
pénzt a kozteriileti médiaban. Ezek a kovetkezdk: Agrarmarketing Centrum, Magyar Posta, Magyar
Turizmus Zrt.,, Magyar Villamos Miivek, K6zigazgatasi és Igazsagiigyi Minisztérium-
Miniszterelnokség (ezt azért vontuk egybe, mert 2011-ben részben a minisztérium kezelte a két
biidzsét), Nemzeti Fejlesztési Ugynokség, Nemzeti Infrastruktira Fejleszt6, Szerencsejaték Zrt.
K6z0s benntik, hogy hatalmas, sok esetben millidirdos médiabiidzsével rendelkeznek, illetve, hogy a
2010-es kormanyvaltast kovetéen mintha gombnyomasra hirtelen valtozott volna meg a hirdetési
gyakorlatuk. Az NFU kivételével soha korabban ennyi pénzt nem kéltottek kozteriileti hirdetésekre
és kivétel nélkiil a Publimont, az Euro-AWK és a Mediacontact feliileteit valasztottak. Ez a 8 nagy
kolto a teljes allami kozteriiletre forditott 6sszeg 80 szazalékat koltotte el 2010-2011-ben a
listadrak alapjan. (Az intézmény neve alatt az drak listadrakat jeleznek és a 2010 mdjusa és 2011.
december 31-e kozétti idészakra vonatkoznak)



a.) Agrarmarketing Centrum
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormanyvaltds o6ta: 424 millio forint

Az Agrarmarketing Centrum 2010-ben majdnem annyit koltott kozteriileten, mint 2002 és 2009
kozott 6sszesen, 2011-ben pedig koltéseit duplajara emelte az el6z6 évhez képest. Az AMC a
kormanyvaltas o6ta listadron 1,64 milliard forintot koltott reklamra, ennek 26 szazaléka ment
oriasplakatra és citylightra, amivel a masodik leger6sebb médiatipus lett a televizié mogott. Az
Agrarmarketing Centrumtdl szerettiik volna megtudni, hogy milyen ajanlattétellel nyerte meg a Bell
& Partners és az Issues Management a két évvel ezel6tti tendert, illetve azt, hogy mennyit kéltottek
kozteriileten 2010-ben és 2011-ben. A Simon Péter igazgatonak kétszer elkiildott, kozérdekii adatot
kikérd kérdéseinkre azonban a térvényben megadott tizen6t napon tdl sem érkezett semmilyen
reakci6 a szervezet részérol.

Az Agrarmarketing Centrum kozteriileti koltései 2002-2011
mill Ft (Bell & Partners, Issues)
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b.) Magyar Posta
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormdnyvaltds 6ta: 151 millid forint

A Magyar Posta 2007 és 2010 kozott alig koltott kozteriileten, majd 2011-t6l kizardlag a
Publimontnal és az Euro-AWK-nal helyezték el a hirdetéseit, ez pedig egy év alatt sokkal tobb volt,
mint az azt megel6z6 kilenc évben 6sszesen. 2011-ben a vallalat listadron 479 milli6 forintot koltott
reklamra, ennek 30 szazaléka ment 6riasplakatra és citylightra, amellyel a masodik legerésebb
médiatipussa valt a médiamixben. Németh Béla, a Posta médaitigynokségeként dolgozé Initiative
ligyvezetdje a koztertilet szerepének hangsulyossa valasardl azt nyilatkozta, hogy a jelenlegi
kommunikaciés irany egyértelmiien indokolja annak intenziv hasznalatat.

A Magyar Posta kozteriileti koltései 2002-2011
(Initiative)
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c.) Magyar Turizmus Zrt.
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormdnyvdltds 6ta: 956 millio forint

A Magyar Turizmus Zrt. kedvelt plakatcégének tiinik 2008 6ta a Mediacontact, a Magyar Turizmus
ligynoksége pedig 2010 6ta az IMG. A grafikon szerint turisztikai k6zcégnek 2011 6ta a Publimont
és az Euro-AWK a favorizalt plakatiigynoksége a Mediacontact mellett. A Magyar Turizmus a
kormanyvaltas 6ta listadron 1,97 milliard forintot koltott hirdetésre, ennek 49 szazaléka ment
oriasplakatra és citylightra, ezzel pedig a leger6sebb médiatipus lett a médiamixben. A Magyar
Turizmustdl ugyanazokra a kérdésekre szerettiink volna valaszt kapni, mint az AMC esetében.
Ma3jus 16-an érkezett is egy levél, amelyben az allt, hogy a valaszok el6készitése folyamatban van.
Majus 30-an Horvath Gergely vezérigazgaté azt irta, hogy az ajanlattételi dokumentacio kikérésével
kapcsolatban a kozbeszerzési torvényre hivatkozva allaspontjuk az, hogy kiadonk nem minésiil
illetékes szervnek, ugyanakkor a Kézbeszerzési Hat6saghoz fordulnak allasfoglalast kérni az
tgyben, hogy az ajanlattételi dokumentacioé kdozadatnak mindsiil-e. Megjegyezte tovabba, hogy az
IMG altal az 6sszes médiumban garantalt kedvezmények atlaga 68,89 szazalék, illetve engedélyezte
az IMG szamara, hogy a 2010- és 2011-es valos koztertleti koltést kiadja. Azota nem jelentkeztek.



A Magyar Turizmus Zrt. kozteriileti koltései 2002-2011
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d.) Magyar Villamos Miivek
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormanyvaltds 6ta: 308 millio forint

A Magyar Villamos Miivek (MVM) 2010-ig szinte soha nem koltott kozteriileten, azéta tobbségében
a Publimontnal landolnak a hirdetések. A cég a kormanyvaltas 6ta listaaron 799 millié forintot
koltott hirdetésekre, 2011-ben pedig 655 milliot, aminek 45 szazaléka ment driasplakatra és
citylightra, ezzel pedig a leger6sebb médiafeliiletté valt a kommunikaciés médiamixben. Bosko
Spasojevic, a biidzsét kezeld Vivaki ligyvezetdje azzal indokolta az MVM esetében a kdztertilet
hangsutlyos szerepeltetését a médiamixben, hogy az allami vallalat médiabiidzséjét mas
szempontok szerint koltik, mint korabban, televiziés kampanyt pedig nem terveztek, ezért a
masodik, elérésben a leghatékonyabb médiatipust, a koztertiletet valasztottak. Felkai Gyorgy, az
MVM kommunikaciés igazgatéja megkeresésiinkre elmondta, hogy az MVM
marketingkommunikacioja gyokeresen megvaltozott azzal, hogy nyitottak a nyilvanossag iranyaba,
ennek sikerességét pedig az MVM lizleti eredményei is igazoljak. A kozteriiletre vonatkoz6an
allaspontja szerint nem érdemes a teljes kommunikacids képbdl egyetlen sziik szegmenst kiragadni.
Megjegyezte tovabba, hogy a tarsasag teljes kommunikacids koltségvetése 2009 6ta némileg
csokkent, ugyanakkor hozzatette, hogy ezen beliil az atl-kommunikaciés blidzsé megn6tt az

MVM szélesebb célkozonség felé torténd nyitasa miatt, aminek példaul része a zéldenergia
fontossaga, az atomenergia megitélésének javitasa és a vallalat tarsadalmi

felel6sségvallalasanak, imazsanak kommunikacidja is. A konkrét kozteriileti net-net koztertileti
koltésre vonatkozo kérdésiinkre Felkai annyit reagalt, hogy a piaci szokasok szerinti adatok
altalunk is ismertek (t.i.: a listaar).

A Magyar Villamos M(vek kozteriileti kdltései 2002-2011
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e.) Nemzeti Fejlesztési Ugynokség
Koztertileten elkoltott 6sszeg a kormanyvaltds o6ta: 276 millio forint

Az Nemzeti Fejlesztési Ugynokség 2011-ben 2,37 milliard forintot kéltott hirdetésekre, a
meédiamixben a kozteriilet sulya a tobbi targyalt allami hirdet6hoz képest alacsonynak mondhaté a
maga 11,6 szazalékaval, amellyel jelentésen elmarad a televizi6 és a napilapok mogott. Az NFU
2006-0s megalakulasa utan az Epamedia feliiletein hirdette a legtébbet, raadasul tekintélyes
0sszeget, 2010-ben azonban szinte a nullara redukalta a koztertleti hirdetéseit. Tavaly viszont mar
a Publimont és a Mediacontact jart a legjobban. Ez az egyetlen cég, amely részérdl tudjuk a valds
kozteriileti koltést. Tajékoztatasuk szerint 2010-ban csak januarban hirdettek koztertiileten, 240
darab oriasplakaton, 6sszesen 12,23 milli6 forintért, ami azt jelenti, hogy egy driasplakatot atlagban



51 ezer forintért foglaltak egy honapon keresztiil. 2011 decemberében betekinthettiink a teljesitési
igazolasok NFU 4ltal készitett kivonataba, eszerint pedig oktéber 2-a és november 30-a kozott
0sszesen 54,4 millid forintot koltottek 900 darab dridsplakatra (atlagban egy bérlése egy honapig
igy 60,4 ezer forint volt), 8,36 milliét 300 darab citylightra és 30,30 milliét 758 darab taxi-
citylightra. Ezen kivil koéltottek még 40 darab backlightra 6 milli6 forintot és jArm{ireklamra kozel
20 milli6 forintot ugyanebben az idészakban. Listaar alapjan az NFU 2010-ben 25 milliét, 2011-ben
276 milliot forditott kozteriileten 6ridsplakatra és citylightra. A Kantar listaarait (csak 6riasplakat
és citylight) és a valos koltést (csak driasplakat és citylight) 6sszehasonlitva 2010-ben 50
szé4zalékos kedvezménnyel tudott hirdetni az NFU 6riasplakéaton (citylighton nem hirdetett), mig
2011-ben mar 6sszességében 67 szazalékos kedvezménnyel, amely az altalunk megkeresett
meédiatigynokségi szakemberek szerint nem a legmagasabb elérhetd kedvezménymérték, de
Osszességében nem is mondhatd alacsonynak ezeken a feliileteken.

A 2011-es médiavasarlasrol sz6l6 ajanlattételi dokumentacidkat is kikértiik az NFU-t8], amelyet
arra hivatkozva nem kaptunk meg, hogy két alkotmanybir6sagi hatarozat szerint is a nem nyertes
cégek altal benyujtott ajanlatok tlizleti titoknak mindgsiilnek, tovabba, hogy csak az allammal iizleti
kapcsolatba kertil6k kotelesek eltlirni tizleti titkaik nyilvAnossagra kertilését. Ezekbdl levezetve
arra az allaspontra jutottak, hogy nemcsak az indulok, hanem a nyertes IMG ajanlattétele is iizleti
titoknak mindsiilhet, tehat hidba kertilt az IMG iizleti kapcsolatba az allammal, kérésiinkre nem

P4

Az NFU esetében a 2006 és 2010 kozotti idészakban az Epamedia jelent6s tulsulya figyelhetd meg.
A 2006-ban startol6 Nemzeti Fejlesztési Ugynokség 2007-ben szinte kizarélag a késébb az
Epamedidba integral6d6 Multireklam, Akzent, Intermedia és Outdoor cégeknél hirdetett, 2008-t6l
pedig mar a Kantar Media altal is aggregaltan Epamedianak kezelt cégcsoportnal listaaron mar 374
millié forintot koltott el az NFU, amely igy a teljes kozteriileti koltésnek a 76 szazalékat jelentette
ebben az évben. 2009-ben listadron még mindig kozel 200 milli6 ment az Epamedidhoz, 2010-ben
viszont majdnem teljesen megsziint az NFU kozteriileti aktivitdsa. Fontos megjegyezni, hogy az
Epamedia 2006 és 2010 kozott duzzadt a koztertileti piac legnagyobb szerepl6jévé, felvasarlasai
kozott pedig az SZDSZ-hez és MSZP-hez kothet6 Intermedia ugyanugy szerepelt, mint a Csanyi
Sandor tulajdonaba tartozé Multireklam, amely feliiletein viszont a Fidesz 2006-os valasztasi
kampanyanak jelentds része futott.

A Nemzeti Fejlesztési Ugyndkség kdzteriileti kdltései 2002-2011
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f.) Szerencsejaték Zrt.
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormdnyvaltds éta: 1,3 millidrd forint

A Szerencsejaték Zrt. 2011-ben listadron 4,54 milliard forintot koltott reklamra, ezzel pedig a
legnagyobb allami hirdetd volt. Ennek az 6sszegnek 18 szazaléka ment ériasplakatra és citylightra,
ez a listadron 825 milli6 forint pedig egyetlen kozteriileti cégnél, a Publimontnal landolt. A
Szerencsejaték Zrt.-vel kapcsolatban ugyanazok a magyarazatok iranyad6ak, amiket kordbban is
elmondott Bosko Spasojevic. A Szerencsejaték Zrt. hivatalos valaszaban kiemelte, hogy az elmult
években valdban egyre nagyobb figyelmet szenteltek a koztertileti hirdetéseknek, ugyanis a
tizennyolc évnél id6sebb célcsoportjuk nagy része vagy autoval kozlekedik vagy tomegkozlekedést
hasznal, nem egy kampany esetében pedig 92 szazalékos elérést is produkalnak ezek a koztertleti
kampanyok, igy a kontaktusok koltsége kedvezden alakul. RAmutattak tovabb4, ahogy azt Bosko
Spasojevic is kiemelte, hogy a Publimont

. A vallalat tajékoztatasa szerint 2010-ben 421,6 milliét, 2011-ben 800 millié
forintot koltott el kozteriileti reklamra, ebben azonban nemcsak az éridsplakatok és citylightok,
hanem a hengeroszlopok, jArmiireklamok, prestige- és backlight-feliiletek is voltak.

A Szerencsejaték Zrt. kdzteriileti kdltései 2002-2011
(Vivaki)

Epamedia Csoport
Putlimont

L UrOAWK
Medacontact

e ERYED |5 c03)

21. grafikon (Kantar Media)


http://kandi.lehetmas.hu/files/2010/09/BKV_Publimontb%C3%A9rletiszerz-1.pdf
http://kandi.lehetmas.hu/files/2010/09/BKV_Publimontb%C3%A9rletiszerz-1.pdf

g.) Nemzeti Infrastruktura Fejleszto
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormanyvaltds 6ta: 613 millio forint

A Nemzeti Infrastruktira Fejleszt6 2011-ben a tobbi kiemelt szereplével szemben szerény 150
millié forintot koltott reklamra listadron, viszont a kormanyvaltas 6ta 6sszesen 671 milliét. Ennek a
671 millibnak 91,4 szazaléka ment 6riasplakatra és citylightra. Nemzeti Infrastruktira Fejleszt6
2010-2011-ben kozel 500 milli6 forintot hagyott a Publimontnal listadron, és ment még az Euro-
AWK-ba is kozel 90 milli6. A tendert elnyerd Issues Management a Bell & Partners-t kérte fel
alvallalkozénak a médiafoglalasok intézésére.

A NIF kézteriileti kdltései 2002-2011
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h.) Kozigazgatasi és Igazsagiigyi Minisztérium - Miniszterelnokség
Koztertileten elkoltétt 6sszeg a kormdnyvdltds 6ta: 281 millio forint

2010-ben és 2011-ben a két szerv médiabtidzséjét az IMG és a Bell & Partners kezelte. 2011-ben
egyiittesen 1,28 millidrd forintot koltottek el reklamra, ennek a 15,6 szazaléka ment éridsplakatra
és citylightra. A minisztérium mind az IMG mind pedig a Bell & Partners altal a koztertileten
elkoltott valos 6sszeget megadta, igaz, azokat nem részletezte plakatcégenként és
felilettipusonként. Eszerint az IMG 2011 marciusa és 2012 marciusa kozott 88,1 millié forintot, mig
a Bell & Partners 2011 aprilisa és 2012 aprilisa kozott 105 millié forintot koltott el koztertileti
médiafoglalasra. Ebben nincs benne az IMG altal a Miniszterelnokségnek (korabban:
Miniszterelnoki Hivatal) végzett 2011-es majusi munka. A 2010-es koltésre vonatkozo6 adatot nem
kaptunk, pedig a Kantar adatai alapjan abban az évben is volt ko6ltés. Sajnos a megkapott adatokat
nincs értelme 6sszevetni a Kantar listaaras adataival, ugyanis azok 2010-es és a 2011-es teljes évre
vonatkoznak, 2012-re mar nem, a teljes éves valds koltést pedig nem tudjuk.

2002 majusa és 2010 majusa kozott jellemz6en az epamedias cégeknél (Akzent, Intermedia,
Outdoor) és 2009-ben kiilondsen a Hungaroplakatnal futottak az akkori Miniszterelnoki Hivatal
hirdetései, melynek 2000 és 2012 marciusa kozott a spanyol ESMA volt a tulajdonosa,
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A KIM-t6]l megkaptuk tovdbba nemcsak a Bell & Partners és az IMG ajanlattételi dokumentacioit,
hanem az 6sszes tobbi induldét is. A 2011-es soros EU-elndkséghez kapcsol6dé tenderen az IMG, a
Mediaedge:cia és a VM.komm indult, mig a 2011-es év médiavasarlasi és kreativtenderén az IMG (a
Young & Rubicammel), a Bell & Partners és a Berg Media (az Akcié 360-nal). Ezekbdl az
ajanlattételekbdl az deriil ki, hogy koztertiletre elég nagy szorassal tudtak az tigynokségek
kedvezménymértékeket biztositani, ugyanakkor az IMG és a Bell koztertileti ajanlatanal mind a
Mediaedge:cia, mind pedig a Berg is jobbat tudott volna szallitani, amennyiben a tendereket 6k
nyerik. Az ajanlattételek soran csak azt néztiik, hogy a koztertiiletre milyen ajanlatokat adnak az
ligynokségek, tehat nem az 6sszes médiumot, melyek 6sszességében jobb ajanlatot is kihozhattak.
Nem lehet kdvetkeztetni tovabba arra sem, hogy az IMG és a Bell minden egyes tender
ajanlattételében ezeket a szamokat adja meg. Csupan annyit lehet megallapitani, hogy a KIM és a
Miniszterelnokség kozteriileten rosszabbul jarhatott, mintha a Mediaedge vagy a Berg nyerte volna
meg a tendereket.

IV. Osszegzés

Az allam 2010-ben 2,32 milliard, 2011-ben pedig 3,59 milliard forintot koltott el listaaron
oriasplakatra és citylightra. Hogy ez az 5,91 milliard forint valéjaban mennyi, azt nehéz
megmondani, és erre sem az altalunk megkeresett koztertileti cégek nem vallalkoztak, sem mi nem
tudunk realis k6ltést mondani. Pusztan annyit irtunk le, hogy hogyan valtozott meg az allami
hirdet6k, koztiik minisztériumok, allami rész- vagy teljes tulajdonu cégek hirdetési gyakorlata a
koztertileti médiaban.

Ugy véljiik, hogy a rendelkezésiinkre all6 informaciék alapjan sikeriilt ramutatnunk a kereskedelmi
szektor és az allami szektor koztertileti hirdetési gyakorlata kozotti kiillonbségekre. Hangsulyozni
kell, hogy ezeket a pénzeket olyan médiatigynokséegek koltotték el, amelyek a kozbeszerzési
eljarasok soran az ligyfél szempontjai szerint 6sszességében a legjobb ajanlatot adtak meg, és
nyerték el ezzel a megbizast, ezen tenderek soran pedig tudomasunk szerint

kozbeszerzési hatdsagi eljaras a 2010-es kormanyvaltas
ota. Ez alapjan az rajzolédik ki, hogy a piacon volt négy olyan médialigynokség is, amelyik tizleti
megallapodasaihoz kot6d6en az egész kereskedelmi szektor gyakorlataval nem megegyez6
elosztasban koltotte el a koztertileti médiaban az allami szektor pénzeit. Meg kell tovabba még
egyszer jegyezniink, hogy a kormanyvaltas 6ta eltelt két évben az allam és az dllami cégek részérdl
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torténtek olyan torvényi beavatkozasok és tendermegkeriilési szandékok, amelyek
kedvezményezettje rendre a Publimont volt, igy egy centralizalt hirdetési politika a kozteriileti
médidban az eddigiek alapjan nem zarhato Kki.

Hattérbeszélgetéseink soran tobb piaci szerepl§ is azon félelmének adott hangot, hogy noha a
meédia a dolgat téve jogosan megy utana a kozpénzek koztertileti reklamra val6 felhasznalasanak, az
ilyen feltard jellegii cikkek miatt az egész kozteriileti média hitele kérd6jelez6dhet meg, és ennek
nyoman a kereskedelmi hirdetdk akar el is fordulhatnak ettd]l a médiatipustdl. Nem tudjuk, hogy ez
a félelem megalapozott-e, 2011-ben legalabbis a szamok alapjan az latszédott, hogy a kereskedelmi
hirdet6k tovabbra is biznak a kozteriiletben.

A kormanyvaltasok utan rendre el6keriilnek az el6z6 kormanyok biinei, az allami szektor
pénzelosztasi mechanizmusait pedig még a valasztok is képesek felmenteni azzal, hogy de hat a
korabbiak is igy csinaltak. Ugy véljiik, hogy a kozteriileti piacon a Kantar Media adatai és
informacioink alapjan ez a megallapitas nem allja meg a helyét. 2002 és 2010 kozott ugyanis az
allami hirdetések koztertileti eloszlasa a valds piaci folyamatoknak jobban megfeleltek.

A Kantar Media moédszertana

A Kantar Media a magyarorszagi oriasplakat és citylight tablak egy részérdl (Epamedia,
Mediacontact, Pontreklam, Hungaroplakat, Kroc) bevallasokat kap a médium tulajdonosatdl. Az
Euro AWK, a Publimont és a Pannon Plakat esetében egy audital6 cégt6l (Outdoor Media Audit
Kft.) vasarolja meg az adatokat. Az épiilethal6krol, fényreklamokrol, Mahir Cityposter
feliiletekrdl a Kantar Media adatbazisa nem tartalmaz informaciokat. A koztéri feliiletek
arazasanak kiindulépontja - a tobbi médiatipuséhoz hasonléan - a médiumok hivatalos
tarifaara.

Mit jelent a listaaras koltés?

A listaaras reklamkoltés azt mutatja, hogy mennyibe Kkeriilt volna az adott hirdetének -
tigynokségi jutalékkal egytitt, de afa nélkiil - az altala hasznalt reklamfeliilet, ha azt a médium
hivatalos arlistajaban szerepld 6sszegért kapta volna meg, mindenféle mennyiségi, ligynokségi és
egyéb kedvezmény nélkiil. Vagyis a listaaras koltés nem a valds pénzmozgast mutatja, hanem a
megvasarolt médiafeliiletek értékét.

Megjegyzések

1 Cikkiinkh6z mind a Kantar Media, mint az Outdoor Media Audit adatait jogszertien hasznaltuk
fel, az adatok felhasznalasara irasbeli engedéllyel rendelkeziink.

2 A benne szerepld adatokat mind a Kantar Media, mind az OM Audit utélag auditalta.

3 Természetesen szerettiik volna megszdlaltatni Vamos Attilat, a Publimont ligyvezetdjét is, de
megkeresésiinkre nem reagalt.

4 A cikk elkészitésében nagy segitséget nyudjtott Szerényi Szabolcs és Csuday Gabor.



