AZ ALLAMES A GYOGYSZERIPAR EGYUTT KOMMUNIKAL?

Palatinus Woth Marton PlanB Media Kft.

Igen! Hiszen az allam és a gydgyszeripar is a tarsadalom humanerékapacitasat hivatott megorizni, garantalni és segiteni. Ezt
viszont mindkét szektor csak akkor tudja elérni, ha meg van a fogyasztékban a bizalom és a tudas, amivel megfelelé médon

hasznaljak fel a biztositott szolgaltatasokat. AR{eleNVEEVALIRoIFL [N IRUICEINQEREINRAC EIlOEM. hiszen az emberek ma legalabb

haromszor annyit kdltenek alternativ egészségvédelemre, mint a allami szektorialis koltségvetés.
Az alapvet6é kommunikacids egylttmukodést megalapozé tételek:
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Ezek alapjan ElelelleRelt:-yA=11-1a I M W] &L= (e [o I g T o e [XV AT N [ WL C Lt L VA GV N EIeVEI NI Ee) €5 2013 marciusaig tovabbi, legalabb
kilenc kerul megvalGsitasra vallalati és allami egytuttmuikodésben.

Ezekkel a kampanyokkal a népegészségiigy, mint a mindnyajunk életével legkdzvetlenebb mébdon talalkozé terilet Uj
kommunikacios térbe Iépett.

JAVAN:To o s IEVLI =Tl (o VLo a M-I Ozvetlen relevancia nélkil mukodé vallalati kommunikaciés és PR programokat az Egészségligyi
Allamtitkarsag, mint szakmai menedzsment szervezet, sajat maga kezdte integralni az allami programokkal EEReInlnlilleleeo
fellletekkel. lgy azok kilsé vallalati t6kébdl megerdésoddve allami, és klasszikus média fellleteken képesek ma mar koz-célt

megvaldsitani.




Eddig az allami programok finanszirozas, és szakmai hattér nélkil nem voltak képesek megjelenni a média és a kdzbeszéd
nyilvanossaga el6tt megfelelé potenciallal. A vallalati programok és akcidk pedig kizarélag csak a sajat kritériumrendszereik
alapjan voltak sikeresnek tekinthetdek, hiszen kimutathaté és érzékelhet6 tarsadalmi hasznosulasuk nem volt.

vallalati tudas és kommunikacios potencial =+ allamiinfrastruktdra és effektiv programok ~+ visszacsatolas az ellatérendszerbél

A mara mar jelentés eredményeket felmutatni képes ujfajta allami és vallalati kommunikaciés egytttmukodéseknek nem az a
kiilénlegessége, hogy elérésiikben és mindségiikben megalljak a helyiiket a reklampiacon, hanem az, hogy effektiv programokkal
tarsitva az ellatérendszeren keresztil képesek valddi és relevans eredményeket elérni. Hiszen a kampany mint eszkdz, a hazi és
szakorvosokon, véddndkon és gydgyszerészeken keresziil valésagga valik a tarsadalmi diskurzus hétkdéznapi teriletein.

milyen médon?

Definiciészerltien elmondhatd, hogy az allaminak elismert tarsadalmi céli kommunikaciés kampany az, amely azzal segiti a hazai
népegészségugyi problémak megoldasat, hogy a média és reklampiac lehetdségeit kihasznalva, beépil a nyilvanossagba és
megjelenik a kozbeszédben.

Fontos kitétel, hogy ez zr&Ie)iiaugal8|Celo IR EINEIQERELEINENE I EII(EReY4, hiszen a kommunikacids konkrét termék,
hatdanyag vagy készitmény fogyasztasara nem 6sztondzhet. Emellett a hatalyos média és reklampiaci szabalyokat betartva
YL Ekampanyokban megjelenhetnek a kampany tamogatoi és egylittmukodoé partnereAREIEIENR ol 1alo Kl U= Gl Qe lolVEI 1S
mellett lehetéség van a szakértéi és tudomanyos egyittmuikoddések kialakitasara az allami intézményekkel, amelybdl tovabbi
k6zosségi eredmények sziilethetnek. De az sem elhanyagolhaté szempont, hogy a szakigazgatasi vagy kormanyzati szervekkel
torténdé szakmai egytttmukodés, a népegészségligyi kampanyok mukodtetése megjelenhet a vallalat tarsadalmi felel6sség
vallalasi tevékénységének részeként is.




Az Ujfajta népegészségligyi kommunikacios kampanyok, egylttmikddések anatomiaja a kdvetkezé médon éplil fel:

reaktiv vagy proaktiv kezdeményezés - allami szakmai kontroll és szakértéi egylttmikddés - a kampany, mint tartalom feltoltése
az allami kommunikaciés struktirara - a kampany média és marketing megerdsitése - tarsadalmi relevancia és eredmények

lecsapddasa az ellatérendszerben

mit nyerhetink?

orszagosan szervezett és szabalyozott hattér +

a kommunikacio alegértékesebb fellleteken jelenik meg +

az ellatérendszer effektiv programszintli megvalésitast biztosit +
ez biztositja a legnagyobb tarsadalmi elérést =

értelmes és hasznos kampanyok sziiletnek!

és még?

Alegnagyobb elérésu orszagos feliiletrendszert!

Az egylttmuikodés kapcsan elérhet6 allami egyiuttmuikodd és partner szervezetek:

MAV, VOLAN térsasagok, BKK, egészségiigyi és szocidlis intézmények, orszagos patikahaldzat, kézoktatési intézményhalo,
Kormanyablakok, OTP, Magyar Posta, MOL

Az infrastruktaran keresztiul 5 munkanap alatt elérheté minimum kontaktusok szama:
~500.000 fé munkavallalaé

~120-160.000 db elérhetd intézmény

~5,3-6,5millié f6/ kontaktus naponta
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PLANB MEDIA KOMMUNIKACIOS TANACSADO KFT.

1012 BUDAPEST, LOGODI UTCA 53-55.
T: (+361) 445 0493
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