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Bevezető  

 

 
Múlt 

• Norbi Update fogyókúrás márka 

• Komplett fogyókúrás rendszer termékháttérrel 

• Réka és Norbi  elismert fitnesz és aerobik előadók  

  

Jelen 

• Szakítás az „egyszerű” fogyókúra modellel 

• Norbi Update egészségtudatos márka 

• Komplett termékfejlesztés cukorbetegeknek, 

   sportolóknak, fogyni vágyóknak, a család minden tagjának 

• Réka: minden, ami mozgás (Alakreform program) 

• Norbi: minden, ami étkezés 

• Orvostudományi és táplálkozás tudományi háttér 
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Cél, Stratégia, Eszközök  

 

 
Cél 

• Norbi Update, mint egészségtudatos márka ismertségének növelése 

  

Stratégia 

• NEM kampányalapú marketing 

• Folyamatos kommunikáció 

• Edukáció 

• Tudományos háttér, klinikai vizsgálat bemutatása 

• Széles körű termékismertség elérése 

• Réka és Norbi, mint személyek 

   összekapcsolása a márkával 

  

Eszközök 

• TV2-n napi műsor 

• facebook kommunikáció (update1 és rubintreka) 
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Koncepció 

 

 
Alap 

• Két facebook oldal  

  

Kifejtés 

• Eltérő célközönség: Réka – öntudatos nő, Norbi Update – családanya 

• 90%-ban Réka és Norbi saját maguk kommunikálnak 

• Informatív megjelenés (mindig van kép vagy videó) 

 

Felépítés 

• Játékok, alkalmazások 

• Boltnyitások 

• Termékbevezetések 

• Update Konyha 

• Tudományos háttér 

• Személyes, magánéleti posztok 
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Játékok, alkalmazások 

 

 
Norbi Update 

• Kutya-macska 

• Kacsa vadászat 

• Karácsonyfa-verseny 

• Kocka-has 

• Egészség kvíz 

• Hizlald fel Norbit 

• Nagy Update főző verseny  

• Nagy Update főző verseny 2.  

• Alkosd meg saját trénered 

• Pusztítsd el a hizlaló kajákat 

• Esemény naptár 

• Web-áruház 
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Játékok, alkalmazások 

 

 
Rubint Réka 

• Réka kvíz 

• Réka memóriajáték 

• Ismerd fel a sztárt 

• Milyen sport illik hozzád 

• Kié lesz a legszebb karácsonyfa? 

• Kérj új alakot a Jézuskától 

• Tavaszváró karcsúsító étrend 

• Kapj bölcsességet 

• Online közvetítés 

• Esemény naptár 

• Web-áruház 



A sikeres   facebook  kommunikáció titka 

Boltnyitások 

 

 
Alapkoncepció 

• Egy héttel a nyitás előtt szórólap, 

   fotó megjelenítése  

• Egy héttel az ünnepélyes megnyitó előtt 

   szórólap, fotó elhelyezése  

• Szükség szerint felkerül egy-egy üzlet 

   aktuális rendezvénye, akciója 
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Termékbevezetések 

 

 
Alapkoncepció 

A termékek megjelenése előtt promóció zajlik 

• Árral  

• Ajánlóval 

• Fotóval 

• Megjelenés várható dátumával  

• Kiemelt esetben nyereményjátékkal 

• Norbival kóstolással 

• Adott időszakban ajándék termékkel 
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Update Konyha 

 

 
Alapkoncepció 

Minden videó felkerül a facebook oldalakra 

• Recepttel 

• Dietetikusi ajánlóval  

• Az étel tápanyag értékeivel 

• Adás előtt egy emlékeztető ajánlással 

• Tévében lejátszott adást a következő napon töltjük fel 
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Tudományos háttér 

 

 
Alapkoncepció 

• Az Update termékek élettani és tudományos hátterének ismertetése 

• Szakmai cikkek és orvosok szakvéleményei  

• Klinikai vizsgálatok bemutatása 

• Dietetikusi termékajánlók 

• Fényképes siker sztorik 
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Személyes, magánéleti posztok 

 

 
Rubint Réka 

• Személyesen kezeli 

• Sport tevékenységek 

• Otthoni teendők 

• Magánéleti tevékenységek 

• Családi élet 

• Csajos termékek, ajánlások 

• Alakreform program 
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Személyes, magánéleti posztok 

 

 
Schobert Norbi 

• Személyesen kezeli 

• Termékfejlesztések 

• Termékbevezetések 

• Otthoni teendők 

• Családi élet 

• Romantika 

• Sport tevékenységek 

• Viccek 

• Vélemények 

• Érzések 
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Összegzés 

 

 
NEM kampány 

Mindenki által kedvelt kommunikáció nincs 

NEM ügyfélszolgálat 

Fel kell vállalni jót és rosszat 

A célcsoport mindig többrétű 

Szükséges a tudományos háttér 

Elengedhetetlen a szerethető tartalom 

Elengedhetetlen a vicces tartalom 

Elengedhetetlen az érzelmes tartalom 

A megosztó jelleg az emberek számára „érdekes” 

Ha sok a követőnk, akkor lesznek „ellenlábasaink” 

Ha sok a követőnk, akkor lesznek „rajongóink” 

Ha jól kommunikálunk, akkor a „rajongóink” megvédenek 

A jó „rajongó” egyben „igehirdető” is 
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Köszönöm a figyelmet! 

Készítette: Németh Csaba  

 

 


