
A Jó a Rossz és a 

Csúf 
headlinok és szlogenek 

mit miért és mit miért nem 





a headline, ha rossz 



mutatom, mondom 







erőltetett 







Sok 





közhely, klisé 



“Mindennapi életem során gyakran 

találkozom emberekkel.” 

“Unod, hogy lelapuló hajad miatt 

ügyet sem vetnek rád?” 



modoros 



szóalkotó 





a headline, ha jó 



tájékoztat 





beszélget a képpel 





kiváncsivá 

tesz/rávezet a  

kenyérszövegre 





Szlogen 





Mitől rossz? 



A/Az 





magyarázó 
Étterem, kávézó, pihende (, gasztrocsikland) (le 

buiscuit) 





vicceskedő 
(rímel, szóviccre épül) 

Csoma Gola Goma 

Útba esik jövet-menet a Takarékszövetkezet 







közhelyes 
több, mint szállítás 

ha utazik ... 

minden, ami ..... 

 



márkaidegen 
Velünk könnyebb 

Válasszon minket 



király 





furcsa 



Calgonnal a mosógép is tovább él 



Mitől jó? 



releváns 

 

Just do it (Nike) 





könnyen megjegyezhető 

 

Mert megérdemlem 

(l’Oreal) 





egyszerű 

Always Coca-Cola 
 





kompakt 

We try harder (Avis) 





játékos 
Csak a szádban olvad, nem a kezedben (M&M) 

Minden szinten szinte minden (Corvin) 

Fabulon a bőre őre 

 









érzelmi reakciót vált 

ki 
Impossible is nothing (adidas) 





nem erőltetett 

Tartalomhoz a forma,  Amfora 





Ráadás 
“és ezalatt mit csinál az art director?” 











Köszönöm a figyelmet 




