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SAJÁT vs. FIZETETT 
MÉDIA 

A TÉMA 
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SAJÁT MÉDIA 
brand üzemelteti 
hosszú távú kapcsolat 
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SAJÁT MÉDIA 
brand üzemelteti 
hosszú távú kapcsolat 

content 
marketing 
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FIZETETT MÉDIA 
brand fizet érte 
saját és szerzett médiát eteti 
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FIZETETT MÉDIA 
brand fizet érte 
saját és szerzett médiát eteti 

native 
advertising 
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native 
advertising 



stratégiai eszköz 
tervezést igényel 

2. fizetett média 1. saját média 
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SAJÁT MÉDIA 

teljes kontroll 

költséghatékonyság 

hosszútáv 
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✓ 



SAJÁT MÉDIA 

nincs garancia 

bizalmatlanság 

rengeteg idő, munka 
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✗ 



FIZETETT MÉDIA 

igény esetén azonnal 

meglévő közönség 

kontroll 
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✓ 



FIZETETT MÉDIA 

nem a miénk 

zaj 

csökkenő user aktivitás 
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✗ 



Mi a cél? 
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megtakarítás eladás 



AZ ELFELEJTETT LÁTOGATÓ 
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MIKOR ÉRI MEG? 

Ha támogatja a cél elérését 

Ha megvan a szakértelem 

Ha van felelős, idő 
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NATÍV HIRDETÉSEK 

Dizájn vagy tartalmi integráció 
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NATÍV HIRDETÉSEK 

Szakértő partner 

Célcsoport elérése 
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SAJÁT vs. FIZETETT 
MÉDIA? 
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