
Hirdetés a 

tartalmi 

hálózatban 



Keresőmarketing 

• Szöveges hirdetések kulcsszavak alapján keresőkben, 
illetve tartalmi oldalakon 

• Kattintások alapú fizetési rendszer 

• Ellenőrzés 

– A kattintás árának meghatározása 

– A kulcsszavak árának egyedi meghatározása 

– A költségvetés ellenőrzése 

– Gyors, hatékony eredmény 



 
2 fajta  

 
PPC Reklám? 



 
2 fajta PPC 
 
KOMBINÁCIÓ segítségével  
kapjuk a legjobb eredményt 



 
PPC keresőkben 
 
Aktív felhasználó 





PPC tartalmi oldalakon, 
közösségi honlapokon 
 
Érdeklődés felkeltése, márkaépítés, 
információ 





Hogyan szerezzünk  
látogatókat 

a honlapunkra? 



3 KÉRDÉS, amelyet fel kell tennünk: 
 
1.Mit akarok mondani? 
2.Tudom, hogy kinek mondom? 
3.Milyen hangosan mondjam? 
 



1. Mit akarok mondani? 



ETARGET: linkek készítése 
 
* Ne: asztalok, székek, szekrények az eshopunkban 

 
* Igen: szüntesse meg derékfájását Rockstar 

székünkkel.  



TIPP 1: Közvetlen fejléc 
 
* lényegre törő 
* a termék fő gondolatáról szól 



Példa: Közvetlen fejléc 
 
„Üzleti terv, amely pénzt generál“ 
„Abroncsok minden szezonra“ 
 



TIPP 2: Újdonság a fejlécben 
 
* az emberek szeretik az újdonságokat 
* új, bevezető, most, végre 
* ilyen szavak használata felkelti az emberek 
érdeklődését 



Példa: újdonságok a fejlécben 
 
„Végre hangjával irányíthatja lejátszóját“ 
„Ezentúl az Ön konyhája is más lesz“ 
 



TIPP 3: a „HOGYAN“ szó 
 
* a probléma megoldását ígéri 
vagy 
* érdekes információt 



Példa: HOGYAN... 
 
„Hogyan szokjunk le a dohányzásról 30 nap 
alatt“ 
„7 tipp, hogyan újítsuk fel lakásunkat“ 
 



TIPP 4: Kérdés 
 
* az Ön előnyére kell irányulnia  
vagy 
* az ügyfél problémájára 



Példa: Kérdés  
 
„Milyen kabáttal készül a télre?“ 
„Milyen mobilt a fa alá?“ 
„Honnan tudom, melyik biztosítás  
előnyösebb a számomra ?“ 
 



TIPP 5: tettre késztető szavak 
 
* Ezek a szavak motiválhatják az ügyfelet a 
vásárlásra 



Példa: tettre késztető szavak  
 
„Kérjen ajánlatot [az Ön terméke] 
„Hívjon...“ 
„Regisztráljon...“ 



2. KINEK MONDOM? 









Mindenki másképp tekint a  
világra 
 
* különböző érdeklődés 
* más-más értékek 
 



Az Önök ügyfelei is különbözőek  
 
* mindenki mást vár a termékétől  
   
 









Az Önök ügyfelei is különbözőek 
 
* rendezze csoportba ügyfeleit  
* minden csoport „másra“ hallgat 
 



Példa: FITNESZ CENTRUM 
 
* Dolgozza ki testét 
* Búcsúzzon el a derékfájástól 
* Stressz ellen tornázzon 
* Égesse el a zsírréteget 
 
 



Milyen hangosan  
mondjam? 



€ 

Miért csak a harmadik ez a 
kérdés? 
 
* amit mondunk, az befolyásolja a 
hirdetésünk árát 
* akinek mondjuk, szintén 
 



Kalman.Tamas@etarget.hu   

mailto:Kalman.Tamas@etarget.hu

