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A vizsgalat és targya

Kérdés:
Milyen a férfiak képe a reklamokban? Milyen a férfiakkal kapcsolatos jelentéseket
hordoznak a reklamokban megjelend férfiak?

A valasz keresésének modszere:

Egy hétvége alatt a fobb addkon sugarzott 6sszes reklam rogzitése. A reklamokban
nem hattér vagy mellékszereploként megjelend férfiak vizsgalata.

Adatok forrasa: M1, M2, DunaTV, Duna World, RTL Klub, RTL II., TV2, Fem3,
CoolTV, ATV, Viasat, HirTV, SportKlub, Sport 1, Sport 2, Life Network, Spektrum.
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Allitds 1: A rekldmokban alig vannak férfiak

« A vetitett reklamok tébb, mint Mit jelent ez:
egyharmadaban egyetlen férfi sem - Nem feltétleniil jelenti, hogy a
szerepel, csak nd férfiak nem fontosak

« A maradék kétharmadnak csupan « Nem feltétleniil jelenti, hogy a nék
kis részében (kb. egyharmad) férfi dominansak

a fészerepl6 vagy egyenrangl

« Inka jelenti, h kldmoknak
szerepl6 a nékkel nkabb jelenti, hogy a reklamokna

a nok a célcsoportja

« A termékeket inkabb a nok
vasaroljak
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Allitds 2: A rekldmokban szerepl§ férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

2.a.1 Betegek, szenvednek, erotlenek, 0sszeroskadtak
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Allitds 2: A rekldmokban szerepld férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

2.a.1 Vagy igazan csak kis segitségre szorulnak...
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Allitds 2: A rekldmokban szerepld férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

2.b.1 Teljesen elment az esziik, ugralnak, mint a bolond
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Allitds 2: A rekldmokban szerepl§ férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

2.b.2 Teljesen elment az esziik, ugy viselkednek, mint egy primadonna
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Allitds 2: A rekldmokban szerepld férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

2.b.3 Teljesen elment az esziik, 6nmaguk karikaturajat adjak
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Allitds 2: A rekldmokban szerepld férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

2.b. Kifejezetten hiilyét csinalnak magukbol
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Allitds 2: A rekldmokban szerepl§ férfiak elvesztették
férfiassagukat. Tobbféleképpen is.

3. Agyonnyomja vagy perifériara szoritja oket a csalad
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Allitas 3: Ha meg igazan ,féerfiasak”, akkor erdsen tullonek a célon
(egyedi példa, egyetlen ilyen reklam volt)
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Allitds 4: Vannak férfinak 1atszé targyak, de ezek Iéglires térben
lebegnek, unisexek, androgének, férfiassaguk nem jatszik
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Allitds 4: Ha pedig férfi, akkor nem ,egy férfi” hanem szakértg,
ezert ferfi(as)saga nem része a narrativanak. Nem fogyasztoét
jelenit meg, hanem az lzenet része.
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A fogorvosok a Sensodyne-t ajanljak

SENSODYNE comnere 20
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Az egyetlen kivéetel

Férfi, férfiként, sajat szerepében.
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Es mindez most mit jelent?

B A reklamokban a férfiak, mint fogyasztok elvesztették férfiassagukat.
Alapvetden a nok tamogatasara szorulnak, vagy a ndk gondoskodasanak targyat
képezik. A reklamférfi, mint fogyaszté a ndk altal jon csak létre, Gnmagaban
életképtelen.

B Ha a reklamférfi a koz0s fogyasztas szerepl6je, alapvetden kifordul 6nmagabdl,
regredialddik, infantilizalodik, kasztralodik — ismét a n6i dominancia targyava
valik.

B 2013-ban a reklamokban megjelend fogyasztdi univerzumban a férfiak totdlisan
impotenssé valtak. Ez nyilvan betudhaté a gazdasagi helyzetnek (férfikategoriak
hirdetéseinek hiadnya), az évszaknak (gydgyszerek dominancidja) de mivel a
tobbi kategoriaban is dominalnak ezek a jelenségek, mélyebb, altalanos
szerepgyengulés allhat a hattérben.
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Oszintén remélem, mindez csupan a véletlen mive volt.

Kdsz6nom figyelmiket!

Marta.Hoffmann@tns-hoffmann.hu
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Thank you




