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A férfi identitas alakulasa

typicalmale
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mikor valik ferfiva?

Lazadasai
soran?

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



mikor valik ferfiva?

Beavatas altal?

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



Amikor eldszor talalkozik az IKEA
osszeszerele3| utmutatmaval’? s Andds)
“l ‘

http://www.youtube.com/embed/s7pNtBtqDJs
http://infographics.blog.hu/2011/02/20/az_ikea_osszeszerelesi_utmutatoja_stonehenge_hez
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



A FERFI ARCHETIPUSAI: A MESEK ES
MITOLOGIAK ALAKJAI A FERFIASSAG
ESSZENCIAJAT RAGADJAK MEG

A Bolcs A Harcos
intelligens vakmerd
fuggetlen ele”teros
erds erds
haladé kimagaslo

A Bolond Az Uralkodé
vidam felelésségtudo
innovativ vezetd
vakmerd

tekintélyes

energikus megbizhatd

Képforras: Vasvari Zoltan (2009): Izgalmas személyiség, differencialt marka — Légy férfi! Konferencia Budapest
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest

A Felfedezo
gondtalan
dinamikus
vakmerdé
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Hogy alakulnak és hogyan
keverednek a ferfi rchetl’pusok?

Képforras: http://printscreen.hu/egyutt
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreatlv Konferencia, Budapest
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A vagyak és a normak egyensulya

£ —

—

) pDislik

D Like

o vx=d

www.labnol.org

A felnott lét
a férfiva érés — férfiva avatas

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest
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Vagyak és normak

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



A férfiva éres utja
Mitd| férfi a ferfi?

Az 6nallésagtol, a munkatoél, a beavatasoktdl, a felelésségtol?
Es mikor valik férfiva?
Amikor a nével, a gyermekével, a kihivassal talalkozik?

Hogy alakulnak és hogyan keverednek
az archetipusok?

Vannak-e férfi archetipusok?

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



A férfi identitas alakulasa

A kirekesztettségtol valo félelmen at az érzelmek megéléséig

A fogyasztas, mint a valahova tartozas, az identitas eszkoze

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest
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C. G. Jung munkassaga nyoman beszéliink legtobbszor
archetipusokrol

A sztoriban az archetipusok
viszonyai adottak.

Minden archetipus lehet
fGszerepl6 egy sztoriban.

Minden marka valaszthat
magdanak egy jol ismert
archetipust és ebbdl
kovetkezden, sztorit.

h a ! -ide om
Kunsagl Andrea (2013) Aferfl |dent|tas alakulasa Férfias Jatekok Kreatlv Konferen0|a Budapest 16



A 12 klasszikus archetipus 4 f6 motivacio mentén
szegmentalhato

Kun Miklds: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun Mlk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsag| Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferenma Budapest
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Egyes tipusoknak stabil alapok sziikségesek a

miukodéshez FONOK
TAMOGATO  Ruler

Caregiver Creator

tartozas i Figgetienség

Kun Miklds: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun Mlk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsag| Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferenma Budapest
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Masok valtoztatni akarnak...

FONOK
TAMOGATO  Ruler

Caregiver Creator

tartozas Figgetienség

Hero

Magician

°“t'°"" INNOVATOR

Kun Miklds: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun Mlk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsag| Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferenma Budapest
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Egyesek nem birjak masok nélkdl...

uler  apKoro
reator

Caregiver

ver

KOZEMBER &
Regular Guy Fuggetlenség

Jester

Hero
HARCOS (O ,tiow

Magician
INNOVATOR

Kun Miklds: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun Mlk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsag| Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferenma Budapest



A tobbieknek nincs sziikséglik kotottségre

FONOK
TAmoearo Ruler

Caregiver Creator

Lover Innocent
KOZEMBER . & BOLCS
Regular Guy GRS Fuggetlenség Mentor, Sage

BONHOGC
Jester Explorer

Hero

Magician
Outlow  INNOVATOR
LAZADO

Kun Miklds: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun Mlk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsag| Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferenma Budapest 21



A formak is kommunikalnak, jelentést hordoznak

FONOK
e,

vAmoeare <ULER
Caregiver

ARTATLAN

lsover INNOCENT

. & BOLCS
Regular Guy Fuggetlenség Mentor, Sage
FELFEDEZ0

HARCOS o ,¢lo INNOVATOR
LY W

Kun Miklos: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun M|klos 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsag| Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferenma Budapest
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Egy marka éplilhet egyazon id6szakban egyetlen archetipusra, de

egy személyben tobb archetipus is dominans lehet egyszerre

FONOK
AMOGATO RULER ALKOTO
Eamegiver Creator

SZERET) \TLAN
lsover INNOCENT
KOZEMBER X ? BbLCS
Regular Guy e Fuggetlenség Mentor, Sage
W la FELFEDEZ(
ester Explarer
YPMagician

HERO
HARCOS Outlow INNOVATOR
LAZADO

Kun Miklés: Markaérték — markaidentitas. Marketingkutatas, Karoli/Kun Miklos, 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.
. ) : : ) -

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest
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Legfontosabb alapérték: stabilitas
TAMOGATO FONOX

ALKOTO

Caregiver RULER

Creator

FSndk, Arisztokrata, Szdls
Szent, Altruista, Szdl8, Segits, R DB, O %

Alteregdi Politikus, Felel8s Polgar,
e Menedzser, Adminisztrator
Motto Szeresd a szomszédod, mint Az er8 nem minden, mert az az
magadat egyetlen
Megvédeniaz embereket a
Alapvagy c€ sériiléstsl ellendrzés

egy sikeresen mdkéds csalad,
cél masoknak segiteni vallalkozas vagy
kozosség/tarsadalom létrehozasa

Félelem Onzbdség, halatlansag kdosz, megdontéttnek lenni

Stratégia madsokért cselekedni avezetés gyakorlasa

martiromsag a maga szamara, f8nBkasksds, autoriter

Csapda visszahlizas/visszatartds a masik Sinidys

szamara =i=
Ajandék kényorilet, nagylelkdség felelSsség, vezetés
Brands: Heinz, Volvo Mercedes, Microsoft, British

Airways

A Mvész, Az Ujité, A Zenész,
Az iré, Az Almodozé

Ha el tudjuk képzelni, meg is
tudjuk valésitani
Valami éroékérvényd
létrehozasa

formaba 6ntenia latomast

csak egy kézépszerd vizidval

vagy gyakorlattal rende lkezni

mivészi kontroll és szaktudas
kifejlesztése

maximalizmus,

kreativitds, képzelSerd,
fantazia

Lego, Dyson

Kun Miklos: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun MIk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsagl Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Férfias jatékok, Kreatlv Konferen0|a Budapest
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Legfontosabb alapérték: fliggetlennek lenni

ARTATLAN BOLCS FELFEDEZS
MNOCENT Sage Explorer

A Szakérts, A Detektiv, Az
Az Utépikus, A Fundamentalista, A Orakulum, Az Ertékels, A

A KeresS, A Kalandor, Az Individualista, A

AL Naiv, A Szent, Aimodozé, Gyermek, Kutaté, A Tervevzd, A Mentor, e, VéLr;::;,éAz SR e e
A Tanar, A Tudés
Szabadsag, ho é d
Motto A sae. gré;r:lagam S Mag Azigazsag felszabadit Ne korlatozz!
szabadsag ahhoz hogy megtaldld
Al e P di T, tala Az i ag felfedezé:
ey, B R EazsSEe s &nmagad a vilag felfedezése kézben
. Az intelligencia és az elemzés egy jobb, autentikusabb, teljesebb élet
cel boldognak lenni Altal megértenia vildgot felfedezése, hiteles élet
Eélel valami rosszat csindlni, ami baleknak, félreértettnek, csapddaba esés, elkényelmesedés, belsdé
o bintetést von maga utan tudatlannak lenni kildresedés, nem-lét
taldlni infi acioté
mtefdgst nt;:-zrler;l:xrxvéc‘vélnis 2 utazads, ij dolgok felfedezése, a
Stratégia jélcsinalni adolgokat £ - = kotdttségekbdl vagy az unalombaél valé
megérteni a gondolkodas
szabadulas
menetét
amivel foglalkozik, az mindig és
Csapda Utépidkban vergSdni soha sem lesz érvényben (nem céltalan kéborlas, "tdjidegennek"” lenni
makédik)
e = ., . N < autondmia, ambicid, képessé valni arra
Ajandék hit é t bol é tell % - ’
J EeSoptmaans CIESSCE, e Eench hogy szivb&ligaznak érezzé k masok
Startbucks, Harley-David Red Bull
Brands: Coca-Cola, Dove Philips, CNN, HSBC, Google ke e e SO0 S

Kun Miklos: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun MIk|OS 28-44. Letdltve: 2013, 10. 28.

Kunsagl Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Ferflas jatékok, Kreatlv Konferen0|a Budapest 25



Legfontosabb alapérték: haladni, elGre jutni

LAZADO

INNOVATOR

Outlow

YD agicine

Alteregéi

Motto

Alapviagy

cél

Félelem

Stratégia

Csapda

Ajdndék

Brands:

A Harcos, A Keresztes vitéz, A
Megmentd, A GySztes sportold, A
Versenyz8, a Sarkdanypusztito, A
Csapatjatékos
Aholvan egy szandék, ott van egy
ut
bizonyitani a ratermettséget bator
és nehéz tetteken keresztil

afoélény gyakorlasa oly médon,
hogy az avilagot is jobba teszi
gyengeség, sebezhetSség,

olyan er8snek és ratermettnek
lenni, amennyire csak létezni tudsz

arrogancia, szukségszerdvé tenni,
hogy mindig van elleség

kompetiencia és batorsag

Nike, Land Rover, Duracell, BMW

Lazado, Forradalmar,
Gaze mber, Vadember,
Aszocidlis, Ellenség,

Atdrvények értelme, hogy
megszegjlk Sket

bosszu vagy forradalom

a nem mdkoéds lerombolasa

erdtlennek, jelentéktelennek,
kévetkezetlennek lenni, latszani

zulleszt, rombol, sokkol

atesni a sétét oldalra,
bldnéz&vé valni

formabontd, radikalis
szabadsag

Diesel, Honda, Virgin

Latnok, Innovator, Karizmatikus vezets,

Saman, Gyoégyitd, (Orvos, Patikus)

Megtérténhet!

avilagot és az univerzumot mdkédtetd

alaptérvények ismerete
Az almokat valdéra valtani

varatlan negativ konzekvencidk,
kévetkezmények

egy vizio feldllitasa és megélése
ha manipulativva valik

A win-win végdllapot megtalalasa

Apple, Absolut Vodka, Intel

Kun Miklos: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun MIk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsagl Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Ferflas jatékok, Kreatlv Konferen0|a Budapest
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Legfontosabb alapérték: tartozni valahova
SZERETS KOZEMBER BOHOC

bover Regular Guy Jester
Hazassagkdzvetits, Keritd, Par, 16 Oregfiu, Atlage mber, A sriac/csaj a
= % * Y ‘ Bohéc, Szélha K édia
Alteregéi Barat, Csapatépits, BEkitS, szomszédbdl, Az egyszerl varoslako, A j& o 59 i i
Inye nc, Mdérts szomszéd, A reménytelen alak, A realista i
Minden ember egyenlének van Ha nem tancolhatok, a
2
Motto Csak tégnd latlak i) teremtve forradalmadban sem veszek részt.
Az intimitdas megvalésitasa és az megélni a pillanatot a legnagyobb
Alapvagy érzéki 6rém megtapasztaldsa e élvezettel
Kapcsolatba kerdlni az
emberekkel, munkaval, . . . szérakozni és 4 megvilagitasban
el kérnyezettel, mindazzal és tartoznl:valahovs; bellleszkedni abrazolni a vilagot
mindazokkal, akiket szeret
egyeddllét, mellSzétt, kivulallénak lenni, szamdzéttnek lenni,
| é: 1 k1 i
D eltasztitott amiért megjatszotta magat oM CSIImMAsTAl e
SETE vonz_ébbé vaind f_nznkaulag, mindennapi megbizhaté erényeket P ey .
Stratégia szellemileg, érzelmileg és E Sl jatszani, viccelni, viccesnek lenni
gyartani, elvegyulni

minden mas médon
barmit megtenni annak

érdekében, hogy vonzdé legyen feladni magat az elvegyllés érdekében,
ek és ra figyeljenek, mikézben csak egy felszines viszony érdekében izl o st
elveszti az identitasat
Ajdndek  N28Yraértéke f:i: kételez8dés, . 1rmus, empatia, megjdtszds nélkil élvezet
Brands: izt bl e eBay, Disney IKEA, X-Box

Dazs, Marie-Claire

Kun Miklos: Markaertek markaldentltas Marketlngkutatas Karoli/Kun MIk|OS 28-44. Letoltve: 2013. 10. 28.

Kunsagl Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa Ferflas jatékok, Kreatlv Konferen0|a Budapest 27



MARKALOGO + ARCHETIPUS

BRAND LOGOD -+ HB(HETYPE

A film for mnmmmmm&mmmm
Kunsagi A d a (2013): A férfi iden alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest 28



KARAKTER ARCHETIPUSOK
ATTEKINTESE A MARKAKHOZ

- Bemutatja a Brand Narrative -

EXPLORING
CHARACTER _ PRESENTED BY
ARCHETYPES

FOR BRANDS

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



A HARCOS

THE HERO

movie example:

WI" Smith in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYO0M
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A BOHOC

THE JESTER

movie exump e:

Whoopi Goldberg
n

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A SZERETO

THE LOVER

movie example:
Vivien Leigh
in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



A KATALIZATOR

THE (ATALYST

movie examp e.
Julie Andrews
in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest
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A KOZEMBER

THE AVERAGE
GUY/ GAL

movie example:
Jimmy Stewart in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A TAMOGATO

THE CAREGIVER

movie example:
Robin Williams
in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A LAZADO

THE REBEL

movie example:
Jack Nicholson

in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYO0M
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



AZ ALKOTO

THE (REATOR

movie exump e
Charlton Heston
in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYO0M
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




AZ ARTATLAN

THE INNOCENT

movie example:
Judy Garland

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A FONOK

THE LEADER

movie example:
Gregory Peck
in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A BOLCS

THE SAGE

movie example:
lan McKellen
in

Ehe New dJork Eimes

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A FELFEDEZO

THE EXPLORER

movie exumdple:
Harrison For
in

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




A HOS ES A SZAMKIVETETT

- A film rendkivuli markakat épit az archetipusok erejével -

SPECIAL THANKS TO

THE HERO AND
THE OUTLAW

Building Extraordinary Brands
FOR KEY CONCEPTS Through the Power of Archetypes

b Margarct Mark & Carol S. Pearson

Y
Margaret Mark
&

=\;‘.

g

Carol S. Pearson

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmWO0OU7SYO0M
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




BOVEBBEN:

BR!‘AND

N A R R A T I V E

www.brandnarrative.com

A film forrasa: http://www.youtube.com/watch?v=KbmW0U7SYOM
Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest




Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest



A férfi identitas forrasai

A férfiak — apaink, férfi rokonok, ismerésok
A mesek, az irodalom férfi alakjai
A filmek, reklamok torténetei, hései

3

A ndk, a gyerekek, akik ferfiként tekintve ra £
bizonyos szerepek elsajatitasara 6sztonzik, amik az
identitas részéveé valnak.

Az élettapasztalat, ami segit megélni a valtozatossagot, az
érzelmek skalajat, és a teljesség felé vezet.

Kunsagi Andrea (2013): A férfi identitas alakulasa - Férfias jatékok, Kreativ Konferencia, Budapest 45






