VASAROLNAK-E A FERFIAK...

...vagy kiszolgaljak dket?

Bacher Janos
GfK Hungaria, ugyfélkapcsolati igazgato



A férfi és n6 kozotti kulonbség

The Difference Between Women & Men
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Feladat: GFK
,Menj el a H&M-be és vasarolj egy nadragot!“

A férfi utvonala A né utvonala
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A ferfi kiadasai: A no kiadasai:
50,00 € 650,00 €

Id6: 12 perc Ido: 199 perc
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Végiil ki kolt tobbet? 6 m

Hogyan szamol egy naiv ferfi:
 Aférfi kiadasai: 50€©
* Andé kiadasai:

Es egy né?

 Aférfi fajlagos kiadasai percenként: 4,16 € ®
* A nd fajlagos kiadasai percenkeént: 3,26 €O

Kovetkeztetés:
Ha a n6 ugyanolyan pazarlé médon banna a pénzzel, mint a férfi, akkor 6 828 €-t
koltott volna el.

llyen médon tehat a né valdjaban MEGTAKARITOTT egy csomo pénzt, és vehet
maganak meg egy par cipdt is.
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Napi fogyasztasi cikk vasarlas
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Napi fogyasztasi cikk vasarlas

FERFIAK NOK

AHAZTARTASFO JELEN VAN A BEVASARLASNAL:

AHAZIASSZONY JELEN VAN A BEVASARLASNAL

2A3% 81,3%

2280 Ft-ot 2446 Ftot

KOLTATLAGOSAN KOLT ATLAGOSAN

Forras: GfK ConsumerPanel 2012
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Napi fogyasztasi cikk vasarlas - fébevasarlok

FERFIAK — az ésszes fébevasarld 5%-a NOK — az dsszes fébevasarld 95%-a

BEVASARLASOK SZAMA EVENTE: 223 BEVASARLASOKSZAMA EVENTE: {98

ATLAGOS KOSARMERET: 2327 Ft ATLAGOS KOSARMERET: 2503

Forras: GfK ConsumerPanel 2012
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Férfilnéi termékek GFK

FERFI TERMEKEK ATLAGARA NOI TERMEKEK ATLAGARA

FERFI TUSFURDO ATLAGARA (FTIL) 1637

NOITUSFURDG ATLAGARA(FTL) 1387

FERFISAMPONATLAGARA FTL) 232 NGI SAMPON ATLAGARA (FTIL) 1992

Forras: GfK ConsumerPanel 2012
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Akkor hol vasarolnak a ferfiak?
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Vasarlasi attitidok

FERFIAK

Fontos, hogy markas
terméket vasaroljak

Altalaban
bevasarlolistaval jarok
vasarolni
) : +22%
+8% : Szamomra a vasarlas

Szeretek olyan egyben szérakozas is
markakat vasarolni, +16%
o

amit nem mindenki
engedhet mig maganak Altalaban odafigyelek,
+4% : hogy mi akcids és ugy
Minden ujdonsagot : intézem a vasarlasokat
szeretek Kiprébalni : +14%
+8%

Szerintem a diszkontokban
ugyanolyan jé minéségi
termékeket lehet venni,

mint a dragabb boltokban

+14%

Az értékek az adott allitassal egyetérték aranyaban mért kilénbséget mutatjak a két nem kozott.

Forras: Digital Connected Consumer 2013., Bazis: 15-59 éves, legalabb hetente internetezék
© GfK 2013 | Vasarolnak-e a férfiak? | 2013. november 6. — Kreativ konferencia 10



Online vasarlas

FERFIAK — 31% vasarol legalabb havonta NOK — 24% vasarol legalabb havonta

H hetente tdbbsz6r ®hetente, havonta tébbszér = havonta B hetente tdbbszér ®hetente, havonta tébbszér = havonta

Forras: Digital Connected Consumer 2013., Bazis: 15-59 éves, legalabb hetente internetezék
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Online vasarlas

FERFIAK — inkdbb neten vasaroljak* NOK — inkabb neten vasaroljak*

Szorakoztatd elektronika 15 Jatékok 6
Szamitastechnika 11 Melegétel 6
CD, DVD, szoftver 1 Fotokidolgozas 6
Telekommunikacidés eszkdz 1" Utazas 5
Tavkozlési szolgaltatas 9 Konyv 4
Sporteszkoz 5 Kozmetikum 4

*Kilénbség azon férfiak és nék aranyaban, akik az adott termékcsoportot mar inkabb az interneten keresztiil vasaroljak (szazalékpontban).

Azaz a férfiak kdrében 15 szazalékponttal magasabb azoknak az aranya, akik a szérakoztatd elektronikai termékeket mar inkabb interneten vasaroljak

€s nem hagyomanyos csatornakon, mint ugyanez az arany a nék korében.
Forras: Digital Connected Consumer 2013., Bazis: 15-59 éves, legalabb hetente internetezék
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Rendszerint ki szokott az Ondk haztartasaban a
szemelygépkocsijukba tankolni?

FERFIAK
5 7%

32%
26%
54%
62% 0
1o 0% 3%
(0]

38% 24%

B Sajat maga tankol ® Mas tankol ® Valtozé © Nem szokott tankolni

Forras: PMX 2010
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GFK

Legalabb havonta szokott a benzinkutak shop-jaban vasarolni

FERFIAK — 8 szazaléka NOK — 4 szazaléka

72%

50% 50%
._- 2

B Csak tankolaskor B Nem csak tankolaskor

Forras: PMX 2010
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Es mibdl fizetik?
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Pénzugyi ismeretek

FERFIAK — brutté 255.000 Ft* NOK — brutté 210.500 Ft*

Bankol 79,0% Bankol 83,0%

Jol informalt a pénzigyekben Jél informalt a pénziigyekben

Szeret bankfiokba jarni Szeret bankfiokba jarni

Elégedett bankjaval 86,0% Elégedett a bankjaval 86,0%

Megszintetett

Megszintetett
bankkapcsolatot 2012-ben = bankkapcsolatot 2012-ben

Forras: GfK — Retail Banking Monitor 2012. *Workania 2013
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A hasan keresztul...
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Férfias szokasok GFIK

Dohanyzas*

® Rendszeresen

e 'l e = Alkalmanként
" Soha

47%

Hazimunka

B Rendszeresen

F&zni-sitni
Sport
Takaritani
® Rendszeresen
- - = Alkalmanként
Barkacsolni
" Soha
49% .
Mosogatni
Alkohol*

® Rendszeresen Haz kordli munkat végezni

= Alkalmanként 1 1 } } } } } } } } {
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%100%
" Soha

86%

Forras: GfK — Etkezési szokasok 2012.
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A férfiak étkezési szokasai

Szempontok az
ételvalasztasnal 47

izletes legyen 86%
Hamar kész legyen 49%

A férfiak altal kiilondsen kedvelt kategériak (%-os eltérés szerint)

A férfiak szamara a legfontosabb
tényezb egy ételnél az, hogy az
izletes legyen. A férfiak 49%-a a
masodik Iegfontosabb szempontnak Sor szeSEZg:Steigbk Bor Vadhus Marhahus Borjuhus  BaranyhUs  Szodaviz Fehér kenyér Energiaitalok
szavazta meg a gyors elkészilési

id6t, mig 53%-uk egyértelmien

utolsénak sorolta az egészséges

Osszeteviket.

A két nem kozotti legnagyobb kedveltségi és fogyasztasbeli eltérések

Forras: GfK — Etkezési szokasok 2012.
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Kedvencek kedvence
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Sztarok Indexe

Az adott sztar kedveltségére vonatkoz6 osztalyzatok 100-as skalara torténé extrapolalasaval képzett
mutatdszam (234 sztar vizsgalata alapjan).

FERFIAK NOK
1 |Hadhazi LaszI6 ( 80,05 1 |Gundel Takacs Gabor | 79,291
2 'KovécsAndrés Péter ' 78,13 2 'Sandra Bullock | 78,25
3 [Rudolf Péter ( 7765 3 |Adam Sandler | 76,36
4 [Bruce Wiliis ( 7743 4 |will Smith { 75,87=
5  [Bodrogi Gyula | 76,62 5  (Bodrogi Gyula | 74,98
6 =Will Smith : 76,58 6 |Kovacs Andras Péter : 74,61 |
229 [Molnar (Nagy ) Aniké | 27,21 229 oo, { 29,671
230 [Rubint Réka ( 25,49 230 [Schobert Norbi | 28,87
231 |Hajdu Péter ( 22,63 231 |Hajdu Péter { 26,10=
232 [Schobert Norbi ( 21,78 232 [Molnar (Nagy ®) Aniké | 21,80
233 |Zambé Krisztian ( 18,28 233 |Zambo Krisztian ( 21,27
234 |Gaspar Gyézike ( 16,02 ( 234 |Gaspar Gyézike ( 1558 |

Forras: GfK — Sztar Monitor 2013.
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KOSZONOM A FIGYELME



