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1. Bevezetés

Mirdl lesz sz6?

Rovid attekintés a gyogyszerkommunikacio jogi
sajatossagairdl Magyarorszagon

Gyakorlati kérdéesek és példak — szép uj vilag
vagy ugyanazon kérdések mas kontosben?




2. A jogi kornyezet - altalaban
Vénvykoteles / tamogatott gyogyszer Nem vénykoteles gyogyszer

Fogyasztoknak:
- rekldamozas megengedett, de
- védboltasi kampany lehetséges
- fogyasztasra / hasznélatra 6szténz6 _ tisztességtelen kereskedelmi

ajénfiék t'ila_l_mq S ] gyakorlatokrol sz6l6 térvény
- egészseégugyi felvilagosito/tajekoztatd (2008)

kiadvany szabad - reklamtérvény (2008)

- gyogyszertérvény (2006)

Egészségugyi szakembereknek:

- gyogyszerismertetés

- ennek keretében ajandék/juttatas nem
adhatd/igérhetd

- rendezvények / programok tamogatasa
feltételekkel engedélyezett




2. A jogi kornyezet — néhany kulon szabaly
internetre/mobilmarketingre

GVH gyakorlat (pl. landing page
dontés / 2008, banner / 2013)

Etikai Kodex 19. fejezet

— sokszor a ,web1.0”-at idézi

- Mas a fogyaszto / orvos védelmi szintje?

- tipikus okostelefon-hasznalo ,préemium” felhasznald, 25-34
éves fels6foku vegzettségl, budapesti, vagy
megyeszéekhelyen él, gazdasagilag aktiv

,,deception is unlawful, no matter what the medium is”



3. Gyakorlati peldak (1)

— A céges honlap

— Klasszikus felosztas
(vény nélkll — fogyasztoknak,
vénykoteles — orvosoknak nY g A
regisztracioval), markaoldalak egyes termékekre

- Mi a helyzet akkor, ha a fogyaszté vagy orvos mobilon / tableten
tekinti meg az oldalt?

~ Mobiloptimalizalas szerepe

- hogyan kell feltlintetni a kételezd informaciot (,A kockazatokrél és
mellékhatasokrol...”)?

~ hiperlinkek szerepe - mindig elégséges, ha van teljes landing
page?

— Banner # felugr6 ablakok?



3. Gyakorlati példak (2)

m  Mobil applikacidk (i0OS, Android)
m  Megengedett célok

— Betegedukacio

— Betegadherencia

m Mar magyar nyelven is elérhetdk, magyar orvosoknak és
fogyasztoknak

,az okostelefon lesz az On
ramends éertekesitéje” (?)
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3. Gyakorlati peldak (3)

~ Kobz0sségi media jelenlét (Facebook/LinkedIn/Twitter)
- Minek mindsul a sajat Facebook/LinkedIn profil?
—-  Minek min6sul egy vezet6 tisztségviseld Twitter bejegyzése?
~- Felel6ésség mas maganszemélyek bejegyzéseiért

— Van-e el6zetes / utélagos moderalasi kotelezettség?

~ Blogok / terapias oldalak
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