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E-mail is NOT Dead! 

 

 

 

 

 

 

 

 



Jogszabályi háttér 

 2001. évi CVIII. törvény - az elektronikus kereskedelmi 
szolgáltatások, valamint az információs társadalommal összefüggő 
szolgáltatások egyes kérdéseiről 

 

 2008. évi XLVIII. törvény - a gazdasági reklámtevékenység alapvető 
feltételeiről és egyes korlátairól 

 

 2011. évi CXII. törvény - az információs önrendelkezési jogról és az 
információszabadságról 

 

 



E-DM≠Spam 



Spam szűrők elkerülése 

Írásjelek halmozása:??!! 

CSUPA NAGYBETŰ HASZNÁLATA 

Speciális karakterek a tárgyban:  
<3Terméknév<3 

Félrevezető tárgy 

Csak kép a tartalom 

Címlista karban tartása 

 



Milyen a jó E-DM? 

Figyelem felkeltő 

Érdekes a tartalma 

Megfelel a jogszabályoknak 

Célzott közönséget ér el 

Mobil barát 

 



Miért nyitnak meg egy e-mailt? 



A tárgymező 

 

2 másodperces szabály 

4-6 szó, maximum 9, vagy 50 karakter 

„Call to action” 

Perszonalizáció 

 

 

 

 

 

 





Kép vagy szöveg? 

 

Képekkel könnyebb a befolyásolás  

E-mail kliensek blokkolják a képeket 

Gmail már engedi a képek megjelenését 

Állítsuk be az Alt-tageket 

Törekedjünk egyensúlyra 

 



Kinek küldjünk e-mailt? 

A jó célcsoportnak 

Ki a jó célcsoport? 

Szegmentálással akár 20%-al nőhet a 
hírlevelek hatékonysága 

Nem, életkor, lakhely, iparág, marketing és 
értékesítési célok szerint is  



Mikor küldjük ki? 



Mikor küldjük ki? II. 



Mobil email marketing  



Mobil barát hírlevelek 

Responsive sablonnal 

Feladó neve, tárgymező 

Fejléc 

Kiemelt linkek, könnyen kattintható gombok 

Leiratkozási link  

Landing oldal is legyen mobil barát! 
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