
Az advertorial, infotainment, 
native advertisement, 
szponzorált tartalom 
megjelenése szerkesztőségi megjelenése szerkesztőségi 
tartalomban. Szabad? Lehet?



Egyedi látogatók az utóbbi egy órában, 
február 16-án 10 órakor



Egyedi látogatók az utóbbi három 
napban, február 16-án 10 órakor



ORIGO Egészség elérés
gemius OPA, teljes, real user (RUest), 2014.01

havi

323 ezer

UV

heti

104 ezer

UV

Havi 323 ezer UV, 1,2 
millió PI

ORIGO Egészség 
UV növekedés

2013.01 2014.01

havi UV 243 963 323 621 33%

átlag napi UV 19 796 27 974 41%

UV



Origo.hu legnagyobb erőssége: sok 
és sokféle ember olvassa

Mikor érdemes és hogyan lehet ezt a 
közönséget elérni?



Ha egy új dolgot kell bevezetni: a támogatott 
tartalom a leghatékonyabb

Támogatott tartalom

A támogatott tartalom szerkesztőségi 
normák alapján készül

A páciens edukáció hatékony eszköze 
(kinyomtatják és elviszik az orvoshoz)

normák alapján készül



A támogatott tartalom címlapra kerülhet –
forgalom kb. 50%-a innen jön

Miben jobb a PR-cikknél?

Hírfolyamba kerülhet

Archívumba kerülhet

Hírfolyamba kerülhet



Példa: egeszseg.origo.hu, 2005-2009



Példa szponzorált alrovatra



Megjelenési feltételek

csak konzultációs jog 
(szakértők ajánlásával)

támogatott tartalom 
feltüntetése



Milyen témák jöhetnek szóba?

OEP-keret meghatározó

Kontraproduktív is lehet (pl. daganatok)

Jó lehet például: szív- és érrendszer, 
öregedés, stb.

Kontraproduktív is lehet (pl. daganatok)



Hosszabb távú 
jelenlét előnyei

egeszseg.origo.hu: 2013-ban 1 millió 
egyedi látogató; 90%-ban Google

Alrovat lehetősége

egyedi látogató; 90%-ban Google



A kizárólagosság kérdése alrovatnál

Pozitív példa: Roche, célzott 
daganatterápia

Több cég is együttműködhetTöbb cég is együttműködhet

Az Innovatív Gyógyszergyártók
Szövetsége is lehet partner



Új utak

Közösségi média

InfografikákInfografikák

Mobil eszközökre gyártott 
tartalmak, appok

Alkalmazások



Simon Tamás
simon.tamas@origo.hu


