
Eperhab és fogamzásgátlás

Online szemléletformáló társadalmi 
kampány



- Nem kívánt terhességek számának csökkentése

- Terhesség megszakítások számának csökkentése

- Tudatos családtervezés népszerűsítése

- Gyermekvállalásra való felkészítés

A kommunikáció céljai

- Gyermekvállalásra való felkészítés

- Tudatos szexualitás ösztönzése

- Nemi betegségek jelentette veszélyekre való 
figyelemfelhívás

- Nőgyógyászati betegutak megindítása, látogatók 
ellátórendszerbe való terelése



Edukáció

- A női testről

- A hormonokról

- Minden elérhető fogamzásgátlási módszerről

- A szexualitásról- A szexualitásról

- A terhességről

- Betegségekről

Tájékoztatás
Megelőzés
Felkészítés



- Részletesen tájékoztató informatív tartalmak

- Szórakoztató, folyamatosan frissülő lifestyle
ajánlók

- Közösségformálás: fórum és korábbi gyakori 

Honlapok tartalma

- Közösségformálás: fórum és korábbi gyakori 
kérdések

- Tanácsadó jellegű funkciók, alkalmazások

- Szemléletformáló, figyelemfelhívó videók

- Fogamzásgátló módszerek részletes bemutatása



Honlapokról

Alkalmazások:

– Fogamzásgátló választó

– Nőgyógyászkereső

– Orvos válaszol– Orvos válaszol

– BMI kalkulátor

– Ovuláció kalkulátor

– Online menses naptár



Facebook - Eperhab

- Közösségépítés, elérés növelése, figyelemfelhívás

- Tartalomszolgáltatás révén téma közelítése a 
célcsoporthoz

- Lifestyle tartalmak nőknek- Lifestyle tartalmak nőknek

- Forgalom átirányítása a honlapok egyes 
tartalmaira

- Honlap funkcióinak integrálása révén a célok 
teljeskörű támogatása



Facebook - Eperhab



Videós tartalom

https://www.youtube.com/watch?v=4blUW3yRQj4
(korábban már ZINC-elt videó)



Eredmények - Facebook

• 8000+ rajongó

• 98% nő, 90% 18-44 korosztály

• Tartósan 10% feletti elkötelezett felhasználó

• Orvos válaszol és Nőgyógyász kereső • Orvos válaszol és Nőgyógyász kereső 
alkalmazások

• Az indulás (szeptember 26.) óta napi átlag 
elért egyedi felhasználók
– Természetes: 1969 

– Fizetett: 9334



Eredmények - Facebook
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Sikeres közösségi média kampány

Facebook jelenlét által generált forgalom a honlapokon:
• 2800+ látogatás
• 84% új látogató – más úton nem érnénk el
• <30% a visszafordulási arány – elégedettek a tartalommal
• Átlagon felüli oldalon töltött idő• Átlagon felüli oldalon töltött idő

Egészséges életmódhoz kapcsolja a fogamzásgátlás, a felelős, 
tudatos szexualitás kérdését.

És miközben a magánélettel egy színtéren szólítja meg a 
célcsoportot, nem kelt visszatetszést, sőt, minden más 
látogatónál értékesebbeket szerezhetünk az oldalnak a 
közösségi platformról. 



Az oldalon töltött idő

Google keresőből Referral Direkt (URL) Facebook

2:06 3:30 4:09 3:46

Látogatások: 19621
Egyedi látogatók: 17480
Oldalmegtekintések: 67963
Átlagosan az oldalon töltött idő: 02:56

• de a forgalmi forrás tekintetében jelentős különbségek az eltöltött idő szempontjából:

2:06 3:30 4:09 3:46

Frequency

1x 17398 látogatás

2x 1127 látogatás

3+ 1004 látogatás

Elkötelezettség

0-10 mp 11336 látogatás

11-30 mp 1035 látogatás

31-60 mp 1129 látogatás

61-180 mp 2169 látogatás

>181 mp 3956 látogatás



Eperhab - impresszum

Női dolgok, egy helyen az 
MSD Pharma Hungary Kft. 
gondozásában.

MSD Pharma Hungary Kft.
1095 Budapest, Lechner Ödön fasor 8.
Telefon: +36 1 888 5300 | Fax: +36 1 888 5388
hungary_msd@merck.com | www.msd.hu
WOMN-1106229-0008| Minden jog fenntartva
Dokumentum lezárásának ideje: 2014.02.04.


