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Alapozas keppen...

Kinek van honlapja?

Ki hasznal valamilyen latogatottsag
elemzo6/ szamlalo alkalmazast?

Ki'hasznal Google-Analyticset?

Ki-az akinek a honlapja NEM céltalan,
vagyis van egy kijelolt tizleti cél, amit ha a
felhasznalok teljesitenek, akkor
célteljestilesként merik (pl. hirlevél
regisztracio, termékminta igénylés,
ajanlatkerés, online megrendelés)?

Ki hasznalja a kampanykovetéshez és
hatékonysag elmezéshez nékulozhetetlen
URL parameterezest (UTM tagginget)?

‘Ki'az, akr'pontosan tudja mennyibe ketul

neki a neten 1 db vasarlo vagy érdeklodo
megszerzese?



Mi a célunk a megjelenéssel? Image
vagy Performance?

Kihez szeretnénk szolni pontosan?

Milyen-idoszakra jelennénk meg?
Kampany jelleggel vagy folyamatosan?

Mennyi budget lenne ra?

Meg vannak az eszkdzeink a
lekovetésre és a méresre?




IS

tsUnk?

=R

Kozossegi  Aggregator, Online média  Email Keresd
média  Affiliate oldalak megjelenés marketing  marketing
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A hirdetesi felileten mennyiben
talalhatdo meg a celcsoportunk?
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A hirdetési feltlet forgalma és elérese
mennyiben biztositja a sikert?
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A hirdetési fellleten milyen aron lehet
megjelenést venni?

A hirdetesi felilet milyen mérést és
riportot biztosit a szamunkra?




Honnan lenet adatunk?

@Alexa =

-
Your complete web analytics toolkit *.

Harness the power of analytics to grow your business oniine. Alexa has traffic metrics | .
3cross the web—an invaluable source for competiive intelligence and strategic insight
oo
] !
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¢ SimilarWeb Sign Up | Sign In

Our Products Resources Company Pricing

Get insights for any
website or app

A nap szama
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Mit merjunk?
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A média oldalan

» Reach/ Impression - Elérés

* Unique User — Egyedi felhasznal6

* AdView (AV) — Hirdetes
megtekintés

» Click Through (CT) — Akattintas

. ;Iick Through Rate (CTR) -
INCETENIETEDRY

A sajat oldalunkon

* Visits - Latogatasok
 Uniqge Visitor (UV) — Egyedi

latogato
~+ Time spent on page — Oldalon
toltott ido
« Bounce rate - Visszafordulasi
arany

e Conversion — Konverzio

« Conversion Rate (CR) -
Konverzids arany

Eredményekben

» Cost Per Impression — Elérés
ara

* Cost Per Click (CPC) -
Kattintasi koltség

* Cost Per Action (CPA) -
Konverzios koltség

e Return On Investment (ROI)
— Befektetés megtériilés
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Hogyan mérhetunk?

H COMSCORE

GO 816 G O Og' e An a |yt| CS Keresés ezen a webhelyen W

Féoldal Funkciock Megismerés Partnerek Sugo Bejelentkezés vagy

FUTURE IN FOCUS

[DOWNLOAD REPORT
Nagyvallalati szint( internetes elemzések.

Elérhet6k a Google vilagszinvonalu platformjan. Tovabbi informacio

I A Féoldal

Sajat iranyitépult

Napi latogatasok Forgalomtipusok 1d6 a webhelyen orszag szerint
Atlagos S 5
Orszigltartominy Latogatasok id6a The most efficient Website Analyzer
< webhelyen )
i B 25,70% hircsatoma Amerikai Egyesiiit Allamok 67 445 00:01:54
i ' .
§ 24,90% természates Egyesdlt Kiralysag 18948  00:01:37
f i 23,05% hivatkozas
= India 8882 00:00:58
e 14,85% kozvetien
7.35% e-mail Kanada 6371 00:01:02
Neémetorszag 5845 00:00:32
N . 4 22 Franciaorszag 5243 00:00:38



Tudatos tervezés es cel meghatarozas

A célcsoport pontos ismerete

AFARE Y Adat alapu dontéshozatal
| |
\g‘ & ' UL ‘! Alapos meres és lekovetés

— | Elemzes és Ujra tervezes — folyamatos
. . teszteles




K&szondm adigyelmet!



