A mobiljatekok helye a
modern marketingben

Mészaros Kornél, Developer



Horlicks NutriQuest

/I Horlicks
> Taplalo ital, 6-16 éves gyerekek szamara
> Azsiaban elterjedt marka

/l Tapanyagok, vitaminok
> Magasabb
> Erosebb
> Okosabb

/I Cél: jatékkal bemutatni a Horlicks pozitiv hatasait
> i0S, Android
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ARE YOU TALL, STRONG AND SHARP
ENOUGH TO SAVE THE WORLD?







Horlicks NutriQuest

Pozitivumok

/| Gyogyszercég szamara egy innovativ kampany
/| Jatékkal tanulas, a termék megismerese

// Ingyenes, minoségi jaték

> Jatekido: atl. 6.8 < 8.7 perc
/| Tovabbi lehetdségek, pl. kupon koédok

Negativumok
/| Szabalyozasok
/I Lokalizacio

POSSIBLE



