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Micro-moments

9 7:15am Find brunch place

@ 7:53am Watch how-to fix faucet
video

9 8:59am Research vacation
destinations

9 10:07am Read about best running
shoes

9 1:23pm Watch mountain biking
videos

9 5:38pm Look up mortgage rates
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MICRO-MOMENTS VIDEO

https://youtu.be/rkhsq4CsT9Y







.AZONNAL, MINDENROL!

Az Y-generacios valaszadok 67%-a allitja,
hogy barmire talal YouTube videodt, amit
meg akar tanulni.

% § THERE ARE SOME ™

BNOUESTIONS THAT |
9 CAN'T BE M ) - :
@ ANSWERED BY Ugyanok azok, akik 40%-ban ugy

___GOOGLE nyilatkoznak: rakerestek mar egy
ételre az étteremben dlve az elmult
honap soran.
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HASZNOSSAG.



"HASZNOSSAG

(3%

A fogyasztok 73%-a
szerint egy marka
kivalasztasanal a

legfontosabb
szempont, hogy
szolgaltat-e
rendszeresen
hasznos tartalmat.

51%

Az okostelefont
hasznaldok 51%-a
vasarolt mar mas

markat a
tervezetthez képest
azért, mert hasznos
informaciot kapott.

01%

Az okostelefont
hasznalék 61%-a ugy
nyilatkozik, hogy
nagyobb eséllyel
vasarol egy markat, ha
a tartozkodasi
helyéhez relevans
informacioét szolgaltat.
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"HASZNOSSAG

8%
O
Az okostelefont
hasznalok 48%-a
szerint valészinubb,
hogy vasarolnak egy
termékbdl, ha a
weboldal tartalmaz
részletes és

hasznos ,how to”
videod tartalmat.
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v 4 i 10:50
All Things Hair - US

VIDEOS

Cute School Hairstyles by &
MiniMarley12 - All Thing...

Half Up, Half Down :
Hairstyles for Short Hair.

Easy Braided Hairstyle by
m Blair Fowler - All Things.
Braid Out Tutorial by :
MiniMarley12 - All Thing...
o
f —

Updo for a Middle Part by

3 Ingrid Nilsen - All Things.

Tipp: ,Hogyan csinald” videdk
hasznalata a tartalmi
stratégiaban.
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..GYORSASAG
40%

A vasarlok 40%-a
otthagyja az oldalt,
ha 3 masodpercnél
lassabban toltodik

be.

29%

A felhasznalok 29%-a
azonnal atlép egy masik
app-ba, ha az app
,rendetlenkedik” vagy
belassul.

]_ in5

Minden 6todik
latogato soha nem
tér vissza az oldalra,
ha egyszer nem
mukodott jol.
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.. KOSSUK OSSZE A PONTOKAT

IMMEDIACY
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.. KOSSUK OSSZE A PONTOKAT

Tobb képernyon at A digitalis térbal A mobilunk a
vasarolunk |éplink be a boltba ,personal shopper”-link.
Az emberek 90%-a A fogyasztok 87%-a Az okostelefont
tobb képernyét online ,kutakodik”, hasznalok 82%-a a
hasznal egy nap miel6tt offline vasarlasi folyamat
. . kozben is a
alatt, hogy pl. szobat vasarol.

_ telefonjahoz fordul.
foglaljon vagy

mobiltelefont
vasaroljon.
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MICRO-MOMENTS
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[-want-to-know
moments

65%

of online consumers

look up more information
online now versus a

few years ago.2

66%

of smartphone users tum
to their phones to look up
something they saw in a
TV commercial 2

I-want-to-go
moments

2X

increase in "near me”
search interest in
the past year*

82%

of smartphone users
use a search engine
when looking for a
local business.®

I-want-to-do
moments

91%
0
of smartphone users turn
to their phones for ideas

while doing a task.®

100M+

hours of “how-to" content
have been watched on
YouTube so far this year.”

[-want-to-buy
moments

82%

of smartphone users
consult their phones
while in a store deciding
what to buy.®

ASK:

increase in mobile
conversion rates in
the past year.®
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LELLENORZO LISTA

A Identify your Moments

Azonn,ali 0 Understand your Share of V481050
jelenlét Intent
A Tap into Your Audience’s Passions
i ) Create Snackable, Educational Content Customize with
Hasznossag Qd Use Location Signals your client’s site

3 Provide How-To Video Content
3 Empower Purchases on All Channels and Devices

Q Eliminate Steps

GyOI’SGSég O Anticipate Needs
3 Load like Lightening

U Measure Across Screens
O Measure Across Channels
A Nix Team Silos
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https://digitalworkshop-hu.withgoogle.com/
g.co/micromoments

Felhasznalt képek és forrasok
a Google Magyarorszag engedélyével:

|nTREn thinkwithgoogle.com




