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Youtube tartalom - Inspiratív megoldások  
Időtartam: 30 perc 



Szabadon kontrollálni vs. Tartalom cunami 



“kollektív tartalomgyártás…és megosztás” 

“a tartalom mi vagyunk” 



“kontrollálni, szabadon fogyasztani a tartalmat” 
“szabadon”=a rendelkezésemre álló eszközön, akkor, amikor én akarom 

Tartalomfogyasztás 

tartalmaink elérhetővé tétele minden eszközön 
24/7 elérés 



videotartalom,mint eszköz  



Sikeres vírusvideót akarunk!  



Hová töltjük fel?  

egy saját márkázott üzleti 

YouTube csatornára? 



A YouTube csatorna – vizuális elemek márkázásra 

szerkeszthető modulok 

kiemelt csatornák 

videók egyedi bélyegképekkel 

csatornakép 

csatorna ikon 

kapcsolódó linkek 

bemutatkozó videó 

lejátszási listák  



Mit kezdünk a feliratkozókkal?  

lojális közönség, közösség 

építése?  



tartalommarketing 
További videókat is készítünk?  



Mi kell még a tartalom mellett? 

 
 
optimális meta-adatok 

 

optimális márkaarculat 

 

közösségépítés, közösségi média stratégia 

 

a közönség megtartása a videóiddal 

 

kreatív és következetes tartalom előállítási és megosztási stratégia 



Content territory – Tartalom-metszet  

#1 tartalmat készíts, ne csak reklámot 



a márkánk identitásának ismerete 
 

a célzás, pozícionálás  
 

célközönségünk érdeklődése és szenvedélyei 
 

hol találunk közös pontokat a két oldal között 
 

hogyan, milyen úton tudunk értéket adni videó tartalommal 
 

a márkának megfelelő hangnem 
 

hitelesség és relevancia, eredetiség és formátum 



Video Micro moments  

meghatározni azokat a mikro-pillanatokat ahol a célközönség érdeklődése, vágyai találkoznak a 
márka, a szolgáltatás céljaival 
inspirálni, szórakoztatni, oktatni, megmutatni 



A tartalomképzés három lehetséges útja 

 

KREÁLÁS – a márka saját maga által készített tartalmai 

 

 

KOLLABORÁCIÓ – együttműködni kreatív videósokkal, a közönségeddel, 

vásárlóiddal, művészekkel, üzleti partnerekkel… 

 

 

‘KURÁLÁS’ – összegyűjteni és újratálalni a már mások által elkészített tartalmakat  

 

(user generated content – más felhasználók által feltöltött tartalom) 



hangadók -  véleményvezérek  
 

hitelesek a követők számára 
 

több milliós eléréssel bírnak 
 

profi technikai felszereléssel 
rendelkeznek 

 
„beszélik az Y, Z generáció nyelvét” 

 

Miért érdemes YouTuberekkel kollaborálni? 



Multi-Channel Network partnerek  

Bevételszerzés / Értékesítés 

Tartalom-menedzsment / Promóció 

Tartalomgyártás 

Csatorna-menedzsment / optimalizáció 

Jogmenedzsment, képviselet 



YouTuberek által készített reklámszpot –  
Microsoft / 576 Kbyte  - GameDay Iroda / Pingvinharcos gamer vloggerek 

 

a csatornák, videók remek célzási lehetőség 

 

 

adott témával kapcsolatosan valós rajongókat érhetünk el 

 

 

YouTube-ra gyártott hirdetések jobban teljesítenek  

 

 

költséghatékony, célzott kampány   



YouTuberek által készített reklámszpot –  
Microsoft / 576 Kbyte  - GameDay Iroda / Pingvinharcos vloggerek 



„Véleményem szerint az a független környezet, amiben dolgozhattunk 
elengedhetetlen a videósok hitelességének megtartásához…” 

Gergely Viktor, a Pingvinharcos csatorna tulajdonosa 

„A reklámok nem a szokásos, televíziós sztenderdek alapján, hanem a 
tematikától kezdve egészen a filmes eszközök használatáig mind-mind 

a YouTube-ra készültek” 
Kiss Imre, a GameDay Iroda csatorna tulajdonosa 

„…a közönség nem kérdőjelezte meg a projekt legitimitását…látszott a reklámokon 
hogy a mi munkánk, mi humorunk, a saját értékrendszerünk alapján készült művek.  

Emiatt érezték ők is magunkénak.” 
Szirmai Gergely, a Hollywood News Agency és a GameDay Iroda csatorna tulajdonosa 

az alkotók…  



3 YouTuber / 5 szpot 

 

a gamerek körében 30% feletti 

megtekintési arány 

 

91%-os közönségmegtartási arány  

 

4.7 Ft-os átlagos megtekintésenkénti 

költség (CPV – cost per view 

 

 megtekintések 35%-a organikus volt – 

virális terjedés 

 

új feliratkozó a márkacsatornán 



„… a videók az első hónap után már 600 ezres megtekintést értek el.  
Bár ez a hirdetésiforma elsősorban márkaismertség növelésére használható,  

mégis több vásárlást is elértünk ennek hatására.” 
Vigh Attila, Kereskedelmi és Marketing igazgató, 576 KByte 

„…Hiszem azt, hogy az Xbox One konzol sikeres hazai indulása többek között az ilyen 
célzott, online közösségnek szóló aktivitásainknak is köszönhető.”  

Bábel Gabriella, Lakossági Üzletág Igazgató, Microsoft Magyarország  

a megrendelők és a nézők…  



YouTuber által készített tartalom   
TheVR Tech csatorna – Acer monitor 



YouTuber által készített tartalom   
TheVR Tech csatorna – Acer monitor 

41 173 megtekintés  
130 napnyi megtekintett perc 

166 komment 
1572  

10            



Termékelhelyezés – Szponzorált tartalom 

megengedett 

 

a termék rendeltetésszerűen használva a videóban 

 

indirekt reklám - kevésbé zavaró a nézők számára 

 

YouTuber által bemutatva - hitelesíti a márkát 

 

költséghatékony út a márkának 

 

további bevételeket jelent a csatornatulajdonosok számára 



Termékelhelyezés – NO!!! 



Termékelhelyezés – YES!!! 



KI MIT TUBE / VODAFONE MAGYARORSZÁG  

2014 2015 



 egyedi kezdeményezés a tartalom készítés és megosztás terén 
 

 a felhasználók által készített tartalom ereje 
 

 az online videónak és a tévés tehetségkutatók fúziója 
 

 ez nem TV, ez a YouTube platform és audiovizuális tartalom  
 

 a tartalom menedzsment, feldolgozás és programming, továbbá a 
tartalom fogyasztás új utjain 
 

 közösségi élmény 
 

 költségkímélőbb út, mint egy tévés produkció hatását és sikerét elérni 
 



A felhasználók által készített márkázott tartalom –  
Vodafone Magyarország - Ki Mit Tube  



„Ha ezt reklámidőben kellene előállítanunk, akkor gyakorlatilag egy  
kifizethetetlen mennyiségű média inventory-t kellene megvásárolnunk.” 

 
Baráth Péter, Vodafone Magyarország Márkaigazgatója 

a fő támogató… 



A felhasználók által készített márkázott tartalom – Ki Mit Tube  

két évadban több, mint 2000 videót készítettek az indulók és a zsűri tagjai  

 

YouTuberek és az MCN partnerek hatékony közreműködésével 

 

a megtekintések számának mindössze 20%-át generálták a fizetett reklámok 

 

tervezett tartalom feldolgozás, optimalizálás és márkázás 

  

termék és szolgáltatás kommunikáció videókban 

 

szponzorok, nyeremények megjelenítése 



teendők 

mire akarjuk használni a YouTube platformot, a márkázott csatornánkat, a 
videó tartalmat 

 

az online videóink szerepe a teljes média és tartalom stratégiánkon belül 

 

márkánk, szolgáltatásunk mennyire keresett, ismert a YouTube-on  

 

ne feltétlenül a TV hirdetésünket használjuk a YouTube-on  

 

a Multi Chanel Network partnerekkel való együttműködés gördülékenyebb  

 

legyünk relevánsak, eredetiek és hitelesek  

 



Köszönöm a figyelmet!  

az előadásban szereplő videókat, más példákat itt nézhetsz meg:  
https://www.youtube.com/playlist?list=PLGDJorqO9vWRp_DBm4T4U3H22XdahogQE 

Andras Bozán Bodrogi 
email:  bodrogi@youtubeszakerto.hu 


