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Online marketing, tanacsadas

CREATUM

REKLAM- ES WEBSTUDIO

Csility Zoltan

Weboldal, érkezési oldal

Google Adwords kampanyok

Grafikai tervezés (Online / Offline)

Analitikus keresémarketing

Bannerek

Elemzések, riportok, monitoring

Reklamfilm




~,Regota hisszlik, hogy a cégek idovel hajlanak arra,
hogy ugyan azt a dolgot csinaljak, egy kicsit jobban.
De a technologiai iparagban, a forradalmi Otletek,
Jelentik a jovobeni nagy nbvekedeés lehetdségét.

Ki kell lépni a komfortzonadbol, hogy a piacon tudj
maradni.”
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Larry Page
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http://youtube.com/v/kRuPXs16R6U
http://youtube.com/v/kRuPXs16R6U
https://www.youtube.com/watch?v=kRuPXs16R6U

EGYEL MOGYIT!
ADWORDS ESETTANULMANY

2015.11.16 - 12.22
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A NYEREMENYJATEK CELJA

Fogyasztok vasarlasra osztonzése, eladasok novelése

Markaismertseg novelese

Céelcsoport megismerese, informaciok gyujtese

CREATUM Swebma
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RESZTVEVO TERMEKEK

Klasszikus szalagos
kommunikacio

Termékfuggo kodok:
kovethet6 eladasok

.\.,0webma

analitikus Mmarketing




JATEKOSOK OSZTONZESE

KULONDIJ

NYERJ 365 TASAK

MOGY! TERMEKET

EXTRA

DUPLA ESELY

A FODIJRA!

ESELY DUPLAZO - kérdoiv kitoltés

CREATUM .Ltwebma
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ESZKOZOK

Nyeremenyek

AdWords hirdetések (kereses, tartalmi, YouTube)

Merés: AdWords, Analyitcs es kerdoiv

CREATUM



NYEREMENYEK

Folyamatos terméknyeremenyek

Kulondij — upsell: mas
termektipus vasarlasa eseten

.*webma
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MARKAISMERTSEG NOVELESE

Szalagok a termekeken

AdWords hirdetesek

27 Millid megjeleneés

CREATUM
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REGISZTRACIO MEGOSZLASA

FACEBOOK: 2 2 %

GOOGLE: 1 1%

MANUALIS

CREATUM SwWebma
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ADWORDS HIRDETESEK

55,75% CTR

0,20% CTR

193,79%
konverzio

CREATUM

9,88%
konverzid

YouTube

24,21% Display és YouTube
megtekinfes (tartalmi hirdetések):
markaismertség novelése

0,89%
konverzid

.*webma
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KERESESI|I HIRDETESSZOVEGEK

Nyeremeényjatek a Mogyitol

Nyerd meg a 130 nyeremény egyikét, 690/
vagy az 1.000.000 Ft-os fédijat! o

egyelmogyit.hu

Nyerj a Mogyival )
Szerezd meg az 1.000.000 Ft-ot!

Vagy a 130 nyeremény egyikét. SZIOge nteSZteleS
egyelmogyit.hu

,Nyeremenyjaték” kifejezés hozhatta a
nagyobb volument

Egyél Mogyit Es Nyerj

Toltsd fel a csomagban levd kédot!
1.000.000 Ft és 130 ajandek var.
egyelmogyit.hu

CREATUM . SWEebmsa



TARTALMI HIRDETESEK

Szoveges hirdetesek: keresessel azonos e
EHTMLS
Szoveg
’ . 7 r mGif
3 formatum: Kihaléban lévé Flash =Flash

VAGY A TOVABBI

I 3 0 Hirdetésformatumok megjelenitési

NYEREMENY “NYERJ & =

EGYIKET! :
1000000 ©3 & ...
CREATUM LWwebma

analitikus Mmarketing




YOUTUBE KAMPANY

Reklamfilm (logo)
Reklamfilm (logo nelkul)

Werkfilm (remarketing)

Magasabb megtekintesi,

de alacsonyabb konverzios arany

CREATUM

= 2,63 Ft
= 2,82 Ft




A REKLAMFILM
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Osszesen 425 ezer megtekintés



http://youtube.com/v/16nlgbssHpw
http://youtube.com/v/16nlgbssHpw
https://www.youtube.com/watch?v=16nlgbssHpw

MEGJELENESEK ISMERT OLDALAKON

Elhelyezés atintés _| __ Megjelenss _

anonymous.google 2 252 2 685 513 0,08% 8,13%
youtube.com 2970 1878 121 0,16% 339 11,41%
hasznaltauto.hu 1921 745 110 0,26% 53 2,76%
blikk.hu 658 679 554 0,10% 5 0,76%
kapu.hu 107 657 016 0,02% 28 26,17%
nametests.com 279 539 036 0,05% 14 5,02%
nemzetisport.hu 1211 493 948 0,25% 12 0,99%
gyakorikerdesek.hu 527 457 892 0,12% 16 3,04%
origo.hu 71 416 341 0,02% 10 14,08%
adverticum.net 28 384 736 0,01% 10 35,71%
online-filmek.tv 228 302 493 0,08% 37 16,23%
mindenegybenblog.hu 691 277 223 0,25% 71 10,27%
nosalty.hu 1 005 261 857 0,38% 43 4,28%
arukereso.hu 10 232 830 0,00% 3 30,00%
blogspot.hu 1 363 222 578 0,61% 82 6,02%

CREATUM ..*webma
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CELCSOPORT MEGISMERESE

AdWords

eredmenyek,
Analyitcs meéres

Demografia

Foldrajzi
elérés

Erdekl6dési
korok

CREATUM

Végzettseg,
statusz

Csaladi allapot

Fogyasztasi
szokasok

Esélyek (bekuldott kodok szamanak)
duplazasa kérddiv kitoltésével

29 594 kerdaiv kitolto (30%)

Kozel 200 ezer kod ,megduplazva”

.*webma
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ESZKOZHASZNALAT (ADWORDS)

Magas aranyu mobileszkoz forgalom

@ tablet mobile @ deskiop

@ tablet mobile @ deskiop
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DEMOGRAFIA (TELJES)

Eletkor Amunkamenetek 6160%-a  Nem A munkamenetek 70 01%-a

0% M female M male

0%

18-24 25.34 35-44 45.54 55-64 B5+

CREATUM LWwebma

analitikus Mmarketing



DEMOGRAFIA/KONV. (TELJES)
i

66 55%4

Rate

(%)

o8 e

a0
200 220 240 260 280

Time on Site (sec)

Tobb néi latogato, de a

AdWords Display
konverzios arany halozatrol kozépkoruak

hasonld

jobban konvertaltak

CREATUM



FOLDRAJZ!| ELOSZLAS (TELJES)

1 666 . 112 752 68,895 D 73.834

CREATUM SwWebma

lllllllllllllllllll



18.57%

KONVERZIOK

Latogatasok

mKozvetlen latogatas
Tartalmi hirdetés
mKeresohirdetés
mKilsd hivatkozas
mOrganikus keresés
Kozossegi
hivatkozas

0.20%

Konverziok

mKozvetlen latogatas
‘Tartalmi hirdetés

mKeresbhirdetés

mKilsd hivatkozas

®mOrganikus keresés

- Kozossegi
hivatkozas

.*webma

analitikus Mmarketing



TARTALMI HIRDETESEK KONVERZIOI

Tobb latogatd, mint keres6 hirdetésekral

Kattintas nélkuli konverzidk: lattak a hirdetést, de

nem kattintottak ra (mas csatornan konvertaltak)

Markaismertseg novelése

Latogatasok | Konverziok Kattintas néelkdli
konverziok

CREATUM



KOZVETLEN KONVERZIOK

Segitett konverziok: utolso interakcié kdzvetlen

0.30% Legtobb konverzio kozvetlenul
tortént

mKozvetlen latogatas
Tartalmi hirdetés
mKeresbhirdetés
mKulsé hivatkozas
®mOrganikus kereses
_Kozosségi
hivatkozas

1.49 Kozvetlen latogatas mar

Ismertseg utan

CREATUM LWwebma
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EREDMENYEK - OSSZEFOGLALAS

346 819 99 714 @ 363 101 @ 29 594

latogatas regisztracioé bekuldott kérddiv kitoltées

koéd 16377

CREATUM Swebma
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KERDOIV

AdWords, Analytics és kerddivbol kinyert adatok elemzése: Datamining

online marketing tervezesi

szempontbdl kiemelt jelentoseggel bir

CREATUM LWwebma
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NEHANY PELDA

Megyeénkeént, s6t varosonkent a
kedvenc termékek és vasarlasi
szokasok nemek és
korosztalyok szerint bontva

Uj termékcsoport ismertségével
és kiprobalasi hajlandoésagaval
kapcsolatos attitdok
megyenkent, nemenkeént,
korcsoportonként

CREATUM

Iskolai végzettseg,
erdeklédeési kor,
korcsoportok és vasarlasi

hajlandosaggal es intenzitassal

kapcsolatos elemzések
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KOSZONJUK A FIGYELMET!
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