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A GLAMOUR)

MAGYARORSZAGON
AZ EGYETLEN DIVATMAGAZIN.

Ez alatt azt kell érteni, hogy a magazin

szerkezetében mindig a divat és a szépség tematika
volt a dominans, nem a piac valtozasainak figyelembe-
vetelével alakult at ilyenre, mint a konkurens
magazinok a magyar €s a brit piacon is.




GLAMOUR

PVETOEN MEGREFORMALTA
NEMCSAK A NEMZETKOZI,

DE A MAGYAR MAGAZIN-
PIACOT IS.

POCKETSIZE

A kisebb, praktikus, a néi taskakban jol elférd
formatum a Condé Nast International fejlesztése.

A 2002-ben megjelent brit GLAMOUR az elsé,
ebben a praktikus formatumban megjelené magazin
a vilagon. A méret a megvaltozott olvaséi szokasok-
hoz igazodott, széleskdril felméréseken alapult

és a kreativok, szerkeszték, a mivészeti vezetdk
erre a méretre tervezték meg a magazin tartalmi
strukturajat.

........
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A rugalmass

EZ MA A SIKER Ah

A magyar GLAMOUR 2004-ben jelenik meg, azaz
csak két évvel késébb, és ezzel azonnal felrdzza

a magyar magazinpiacot is. Azéta szinte minden ndi
magazin kiprébalta mar a pocketsize formatumot, de
tudni kell, hogy a GLAMOUR esetében nem
lekicsinyitették a tartalmat, hanem a tartalom mar
eleve erre a formatumra késziil és ez esztétikai
szempontbdl, a tematikak szempontjabdl nagy
kulonbséget jelent, masfajta gondolkodast kivan.

Mindemellett igen konnyen alakithatd, rugalmas

a magazin rovatszerkezete is, amit minden orszag

az olvasodi igényekre szabhat, nincsenek diktatumok,
sokkal lazabb, kreativabb szemlélet jellemzi a Condé
Nast International-t, mint a tébbi nagy kiadovallalatot.
A tartalom sokkal rugalmasabban szabhat6 a hirdetéi
igényekre is, €s nagy tapasztalattal birunk abban, hogy
hogyan lehet érdekes native tartalmat létrehozni.
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OPPINGTIPP

Jonathan Newhouse, a Condé Nast International f'
ugyvezetd igazgatdjanak megfogalmazasa szerint / |
»nem csak a meret miatt lett ilyen nagy | 1
nemzetkdzi siker a GLAMOUR, hanem a cég | l
divatban és szépség tematikadkban valé nagy

tapasztalata miatt is.

(Olyan magazinok adnak ki, amik vitathatatlanul \ vy

a legjobbak a vilagon: VOGUE, GQ, VANITY FAIR, \g/ )
ALLURE, THE New Yorker, W, SELF, WIRED, de van /
digitalis storytelling networkjuk is THE SCENE néven.

A szerkeszt6ink olyan tartalmat krealnak, amire |

az emberek kivancsiak.” A GLAMOUR egy igazi
shoppingkalauz, mely egyszerre ajanl elerhetd aru és
luxustermeékeket.

GLAMOUR



Az esztetiku

AMIRE KEVES VAL
UGYEL

KOZAS

A latasmod, a tartalom megvalositasa mindségi

és egyedi. Az oldalak magas esztétikai igénnyel
készllnek. Sokan lenyegtelennek tartjak

a kilonbozé Uzletek, vallalkozasok, kiadvanyok
esetében az esztétikai vonatkozast és azt gondoljak,
ez csak a divatmagazinoknal fontos. Magyarorszagon
persze nagyon sokszor még a ndi magazinoknal sem
valésul meg az az elv, miszerint divatszakemberek
rendelkeznek csak ezzel az egyedi latasmoddal,
gondolkodasmaoddal.

Tulajdonképpen minden iizleti szegmens-

ben fontos lenne a vizualitast, az esztétikai
osszhatast,

eredetiséget, mint szempontot nagyon fontossa
tenni az Uzleti siker érdekében.

GLAMOUR
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SOKAN , BESZELNEK”

Bernd Schmitt, Alex Simson és Tom Peters
Marketing Aestetics: The strategic Management of
Brands, Identity, and Image cimd konyveben
részletesen irnak az esztétikum fontossagarol, amit
figyelembe kellene venni, ha sikeresen szeretnénk
markat épiteni.

Az esztétikum keresztiil jut az informacios
ztlirzavaron.” — dllitja a konyv — A kdrnyezetink
egyre zUrzavarosabba valik a toménytelen
mennyiségl Uzenettdl, ami felénk tart. ..

De az attraktiv dolgok/az esztetikus dolgok atjutnak
a kadoszon.”




Fvisualisofil

(KOZEL OTMILLIO "¥¥EN
HASHTAG AZ INSTAGRAMON)

Az ilyen magas minéségtli kommunikacio

és esztétikum maradhat csak meg az emberek
emlékezetében és ez ndveli leghatdsosabban
az érzelmi elkotelezédést.

Es mas lzleti szegmensekben is ilyen vizudlis
zseniket kellene alkalmazni, hiszen a latvany
sokkal mélyebb nyomot hagy az emlékezetben,
mint az absztraktabb informaciok.

Inspiracio: Munkacsi Marton

KREDIT:
Fot6: Hajdu Andras
Modell: Axente Vanessa
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MINDEGY MIT MUTATSZ

Nem véletlenll van, hogy a markak iranti
elkdtelezédés a vizualis élményre alapozd kozdssegi
média felUleteken, példaul az Instagramon a leg-
magasabb.

A GLAMOURHUNGARY kovetészama teljesen
organikusan a legmagasabb a magyar magazinok
kozul, jelenleg 42 700. A magas mindségd,

egyedi képek, melyek koherensen kapcsolddnak

a print magazinhoz és az eseményeinkhez, igazi
kozosséget épitenek ¢s konnyitik a kommunikaciot
és a kapcsolattartast az olvasdinkkal.

(Nagy-Gyorgy Borbala a k6zdsségi media
menedzserlnk, Pintér Judit divatszerkesztd,

Skyba Irina stylist, Gyivicsan Katalin szépségrovat-
szerkesztd, Szigeti Mdnika szépségrovatszerkesztd-
asszisztens)

1530 views

oy
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NYORSZAG

A szeptemberi, marciusi magazinokban a divathoz
és a szépsegapolashoz itthon €s nemzetkdzi szinten
is nagyon Ol ért6 szerkeszték alaposan feldolgozzak
az Uj termékeket, praktikus, kdnnyen befogadhato,
figyelemfelkeltd, esztétikus formaban prezentaljak

az olvasdinknak.

Igy az olvasoinknak van idejiik felkésziini az U]
trendekre, magukra szabni azokat.

A Trendbiblia mellékletink ma mar ikonikus
a piacon. (Kokény Nikoletta a szerkesztd)

GLAMOUR
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A GLAMOUR-napoko
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Kedvet csinalunk nekik az 0j darabok beszerzésehez.
A termékek rakerllnek a bevasarlé listajukra.
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A kreativita

BENNED VAN! E

$

LE!

A magas szinvonalu vizualis ingereken keresztul
a kreativitas felébresztése is eszk6z a marka
iranti elkotelez6dés novelésére.

A divat alapvetéen egy nagyon kreativ terulet,

a kultdra része, még ha ezt Magyarorszagon nem is
sikerUlt tokeletesen elérni az elmult 25 évben,

az azért biztos, hogy a fiatalok, X- és Y-generacio
mar teljesen magatdl ertetédéen hasznaljak
dnkifejezési eszkdzként az dltdzkddést.

GLAMOUR
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ATKIFESTO

(Ha mar marka iranti elkotelez6désrdl beszéllnk,
beszéljenek helyettem az olvasok altal posztolt
képek. Innentdl csak ezekkel illusztralom

a prezentaciot.)

Nem titkolt célunk, hogy egyfajta kultuszt épitsiink a
GLAMOUR marka koré. Ha 100 év mulva kutatjak majd
a korszak divatjat, akkor kikertlhetetlenek legyenek
azok a képek, amiket letrehozunk. A VOGUE magazin
100 éves jubileumanak kiallitasan olyan képeket lattam
a falon, amik a 90-es években magazin formajaban

a dohanyzdasztalomban voltak és mar akkor tudni
lehetett réluk, hogy kortalan, orok értéket képviselnek,
nem is kellett hozza id6beli tavolsag.

R

Az els6 Divatkifesténkben a sajat divatfotoink
szUlettek ujja kifesthetd grafikaként.

Az eredeti fotok készitdi: Barati Vince, Luca Orsolya,
Sylvie Malfay, Tombor Zoltan, Zsélyomi Norbert.
Az illusztraciot Mészaros Lucia készitette

GLAMOUR



Bevonoda

ELKOTELEZO

Az olvasék viszont azonnal tovabb gondoljak a mi
felvetéslinket és kreativan bevonddnak a magazin
¢életébe:

Egyik olvasonk, Polgar Anett posztolta az alabbi
videot a Divatkifestonkrdl. Amikor parbeszédbe
elegyedtink azt irta:

“Jelenleg dekoratérnek tanulok OKJ-n a Jaschik Almos
MUlvészeti Szakkdzeép Iskolaban, ott foglalkozunk
photoshoppal. Valamint én szabadiében is szoktam
otthon. Az Adobe Photoshop Cs6-ot hasznalom

a gif-eket pedig a PhotScape alkalmazassal
csinalom.”

GLAMOUR
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A GLAMOUR eladott példanyszama: 64 966
magazin (2016 Q2 Matesz adat alapjan)

Azzal viszont a GLAMOURORnline latogatéi 6ssze-
tételeének elemzésekor szembesulink, hogy nagyon
sokan kiilfoldrol olvassak a divatsite-ot, tehat
mar nem élnek itthon, vagy éppen most nem élnek
itthon.

A GLAMOUR célkozonsége 18 és 40 kozotti,

a divat és a szépségapolas irant kifejezetten
érdekl6dd, minimum kozépiskolai végzettségd,

AB statuszuU, vasarléerével bird nd.

Miutan 6k a tanult réteg, nekik van a legtobb le-
hetéséguk kulféldre menni.

Az igy elvesztett print eladas beveételét nekink on-
line kellene behozni, ami ugye egy nagyon embert
probalé feladat.
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NEMVMIY ANYA

magazin | e |

GLAMOUR Mai'
MELLEKLET

Mageinek;
= =il o nei?
- MEGOLDASI EISERLET

N A GEMERUCHIE STETESESE MIKTT
—_ EGVEDOL K(ZD0 NOKNER

Eszrevettiik azonban, hogy a kismamak, érthetéen meg-
valtozott, lassabb életik miatt nagyon j6 print kozonségnek
szamitanak, nagyon sok visszajelzés erkezik téluk és a
magazin visszacsempészi a napjaikba azt, amitél nemcsak
anyukanak, de nonek is ¢rzik magukat, és ezért
végtelenll halasak.

Hogy lehet ezt felismerni? -—
Folyamatosan figyelni kell az olvasédkat, az Uzeneteiket, '
emailjeiket, posztjaikat.

Mit lehet csindlni, ha felismertiik azt a tényt, hogy itt a
mdrka iranti elkbtelezettség egy magas fokardl van sz6?
Hozzajuk kell beszélnil

A GLAMOUR Mami melléklet egy gytijtheto flizet, ami-
ben nagyon 6szinten, mindenféle kioktatas, az internetre
jellemzd olcséd informaciok nélkdl irunk a babat vard és

a kisbabakkal, kisdedekkel foglalkoz6 anyukakat érinté
kerdésekrdl ugy, hogy kdzben végig szem eldtt tartjuk azt,

hogy n6khoz beszélink, akik szeretnék érezni, hogy nok. GI_ AMOUR




GLAMOUR

R TANANYAG

Az olvasbink mar az egyetemen, a marketing
kurzuson is a GLAMOUR példajan tanulnak.

Mi kell ennél tébb ahhoz, hogy olvasdi elkdtelezédest
épitstink a tanult, vasarléerével bird rétegben?
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A GLAMOUR ott van az életlikben, velik van
a mindennapokon és 6romet csempész
a napjaikbal

Folyamatosan az olvasdinkkal vagyunk virtualisan,
valaszolunk a kérdéseikre a kdzosségi mediaban.
Ehhez a lathatatlan munkahoz kuldon eréforrasra
lenne szlkség, mert egy messenger uzenetre ad-
ott gyors valasz értéke nagyon magas az olvasoi
elkotelez8dés épitésekor.

GLAMOUR
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Van me

LOJALIS HBZOSSEG? e e

»A GLAMOUR-omat nem adom senkinek, sokaig
megdrzém, nem osztozom rajta.”

(Valoban érdemes meg RPC-vel foglalkozni (reader per
copy) illetve a RU-val (real user-rel), vagy inkabb az
elkotelez6dés szamit?

PRINT MAGAZIN

KOZOSSEGI MEDIA

GLAMOUR
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EVES A GLAMOUR

Most 100+2 divatos nyeremény,

akar Iphone7-es, Furla taska és meg megannyi
trendi dolog lehet a tiéd! A nyereményjegy

a novemberi szamon!

Al
#100+2nyeremény
KENKKM
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