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BUDGETS & SPENDING



BUDGETS & SPENDING



GOALS & METRICS



CONTENT MARKETING –
SPECIÁLIS MÉRŐSZÁMOK



43%

ROI –
RETURN ON INVESTMENT
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2016 –
VÁRAKOZÁSOK
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1,5

0



ELSŐ FÁZIS –
CÉLOK, MÉRÉSEK FELÁLLÍTÁSA

CÉLOK MÉRŐSZÁMOK



NATURAQUA –
ÉLNI AKAROK



560 000 AVhetente

NATURAQUA –
ÉLNI AKAROK

9,15% CTR





DR. OETKER –
SÜTNIJÓ!



több, mint

50% átkattintás
a cikkeken

DR. OETKER –
EREDMÉNY



LIDL –
KAMPÁNY HATÁKONYSÁGMÉRÉS

– előzetes márkaismertség mérés

– kampány kezdete

– kampány vége

márkaismertség és hirdetésfelismerés mérés, 

hirdetés értékelése
–

Az alábbi szemfesték-lemosó márkák közül melyiket ismeri?

honnan

Összesen desktop mobil

Avon 45% 44% 50%

Oriflame 25% 25% 27%

Yves Rocher 12% 11% 15%

Cien 11% 10% 13%

Body Shop 4% 4% 6%

egyiket sem 41% 44% 35%



HBO –
ARANYÉLET KVÍZ

2 rövid kérdés a 

sorozat eseményeiről

+1 

Hol nézte a 

sorozatot?



ARANYÉLET KVÍZ –
SPECIÁLIS RETARGET



EQUILOR –
NYEREMÉNYJÁTÉK



#mostvagyok alkalmazás

Felületek

Youtube

Facebook

Instagram

TELENOR –
#MOSTVAGYOK INFLUENCER KAMPÁNY



#MOSTVAGYOK –
FACEBOOK, YOUTUBE





15 000 
app letöltés

#MOSTVAGYOK –
EREDMÉNY



PALMOLIVE –
NYEREMÉNYJÁTÉK

Palmolive kódfeltöltős 

nyereményjáték

Youtube

„Rutin” videó

Vlog



PALMOLIVE –
INSTAGRAM

Elérés növelése egyéb social

media felületeken





150%-al több
kódfeltöltés az erre kialakított microsite-on

PALMOLIVE –
EREDMÉNY



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET


