
CONTENT  
ÖKOSZISZTÉMA
Social sztárok a márkaépítésben



Bármilyen tartalom, ami nem  

kapcsolódik össze más tartalmakkal,  

vagy nem utal tematikában egyéb  

elemekre, zsákutca. Az ilyen egységek  

nem viszik előbbre az üzletet, csak  

az adott pillanatban értékelhetőek.



A content ökoszisztéma olyan  

különböző formátumú és megjelenésű, 

összefüggő tartalmak kollekciója,  

melyek kapcsolódó témákra  

építve terelik a fogyasztót egyik  

tartalomról a másikra.



LÉPJÜNK  
EGYET VISSZA



MULTI-STEP  
FLOW THEORY



„Ideas flow from mass media to opinion leaders  

before being disseminated to a wider population”

Paul Lazarsfeld, 1944
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„Ideas flow from mass media to opinion leaders  

before being disseminated to a wider population”

Paul Lazarsfeld, 1944
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Real Time

24/7

Social

Mobile first

Influencerek

Tartalom



EZÉRT  
LÉTREHOZTUNK  
EGY PLATFORMOT,  
AMI AZ Ő  
IGÉNYEIKHEZ  
IGAZODIK



NR1 BRANDED 
TEEN PLATFORM  
IN HU

Tartalom alapú engagement

Releváns & cool

Influencer kommunikáció



HA TINIKHEZ SZÓLUNK, KOMMUNIKÁLJUNK  
AZ Ő KÖZEGÜKÖN KERESZTÜL



Tartalom
Érdekes

Élménnyel teli
Releváns

Folyamatos
Hiteles

Szimpátia
Közös nyelv

Profi tartalomgyártók
Hitelesség
Azonosulás
+++ Elérés

YouTuberek



CONTENT  
ÖKÖSZISZTÉMA  
A COKESTREAMEN

















Cokestream 
cikk #1 

Cokestream 
cikk #2 

YouTube  
video

Cola dark  
post

Influencer  
Facebook  

post

Social ads

Cokestream 
cikk #3 

Influencer  
Facebook  

teaser

Influencer 
Insta  

teaser



A KULISSZÁK MÖGÖTT
1  ügyfél (Coca-Cola)
2  digitális tartalom ügynökség  

(Café Communications és Eastaste)
1 Social ügynökség (Be Social)
1 média ügynökség (Starcom)
1  MCN – YouTube menedzsment  

(Special Effects Media)
40+ influencer





95% +



KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!

VARGA GÁBOR ZOLTÁN
Digital Business Director @ Café Communications
varga.gabor@cafecommunications.hu


