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A mérésekhez 1000 f6s mintakat vettink a 15+-0s internetezdGkre.




A YouTube mint marka
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A legalabb heti rendszerességgel YouTube latogatok
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A legalabb heti rendszeresseggel
You latogatok korosztalyonkent
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Nem csak a penetracio,
az oldalon toltott idG is

novekedett!
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A YouTube-ra elsosorban szérakoztat6 platformkeént
tekintenek

A legnagyobbak imidzse 2016

You[T1) Google facebook

Szorakoztato

Széleskori 51%

Koénnyen kezelhetd 51%

Globalis 47%
Vidam 45%

Kozosségi 42%




TV vs. YouTube




Kevesebb a YouTube-ra forditott ido...
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A korok mérete a penetracioét mutatja a célcsoporton belll



Hogyan zajlik egy nap?
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Eltéro és kiegészito szerepek:
a YouTube a zene és a szorakoztato videok platformja
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Hirek Szdrakozas Zene Sport Mozi TV show Kivz show Dokumentum BeszélgetGs

(el6zetes) filmek miisorok
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Hol jobbak a reklamok?

Sokkal jobb

Valamelyest jobb

Nincs kulonbseg a két

platform reklamjai kozott!

Nincs kiillonbség

Valamelyest jobb

Sokkal jobb




Ha csak az egyiket nézhetné?
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Koszonom a figyelmet!

sagi@nrc.hu




