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BRANDFORMANCE
A YouTube több, mint branding platform 
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A YOUTUBE SZTORI



HA AZT MONDJUK YOUTUBE
sokan azt mondják….





A YOUTUBE MOZGAT...

… A VILÁG MOZDUL

elérés
hatás

eredmény

A YOUTUBE NEM CSAK A 
MÁRKAÉPÍTÉST TÁMOGATJA
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A “TELJES CSATORNA” ELMÉLET
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megismerés megfontolás cselekvés



A “MÁRKAISMERTSÉG” TARTALOM CÉLJA 

SZÉLES KÖRŰ 
ELÉRÉS

SKÁLÁZHATÓSÁG SZÓRAKOZTATÁS 
ÉS INSPIRÁCIÓ



A “MEGFONTOLÁS” SZAKASZ 

AZ ÉRDEKLŐDÉS 
FENNTARTÁSA

“ÚJRA”
KAPCSOLÓDÁS

ÖSZTÖNZÉS A 
TARTALOM-

FOGYASZTÁSRA
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CSELEKVÉSRE ÖSZTÖNZÉS

KATTINTHATÓ 
KIEGÉSZÍTŐK

WEBOLDALRA 
TERELT 

FORGALOM

TERMÉK 
VIDEÓK
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ELÉRÉS ÉS KAPCSOLATTEREMTÉS 
TrueView hirdetésekkel...

ÁTUGORHATÓ NEM ÁTUGORHATÓ
TrueView in-Stream Bumper (:06 sec)

https://youtu.be/FZwYV2O206U?list=PLMafDIQKMXhBR_MaYCqw091KTTlLDkebM


KÁRTYÁK FEDVÉNY

ZÁRÓ
KÉPERNYŐ

INTERAKTIVITÁS

KIEGÉSZÍTŐ 
BANNER

https://www.youtube.com/watch?v=X8BVI96pq4s&list=PL5OEJ7fPofx_aFbtLnIEy-uEIU0FemsFr
https://www.youtube.com/watch?v=X8BVI96pq4s&list=PL5OEJ7fPofx_aFbtLnIEy-uEIU0FemsFr


A márka
elhelyezése

A nevet(tet)és 
ereje

A zene hatása
Az “ismert 

arcok” 
jelentősége

KREATIVITÁS

https://youtu.be/dcTjsBMIRU0
https://youtu.be/-SwkMlEsCNA
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AZ ELSŐ 5 MÁSODPERC JELENTŐSÉGE
Márka és logó elhelyezés

EREDETI TOVÁBBFEJLESZTETT

:05 :05

0:00 / 00:05 0:00 / 00:05
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Árazás

ÁTUGORHATÓ NEM ÁTUGORHATÓ

https://www.youtube.com/watch?v=FZwYV2O206U&feature=youtu.be&list=PLMafDIQKMXhBR_MaYCqw091KTTlLDkebM
https://www.youtube.com/watch?v=FZwYV2O206U&feature=youtu.be&list=PLMafDIQKMXhBR_MaYCqw091KTTlLDkebM
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megismerés megfontolás cselekvés
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APPENDIX
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Affinity is derived from repeated 
interest-based signals

Log into email

Log into social 
network

Check back into email to share 
line-up changes with the group

Chat online with friend 
about the big game 

Car safety site 
for electric cars

Visit blog discussing
electric cars

Revisit manufacturer 
site to read pricing 

options

Visits
site to see options 
for car financing

Click ad for hybrid 
to see interior on 
manufacturer site

Buy new team 
jersey 

Check football scores 
on sports site

Look at statistics for 
the team Read interview with 

favorite player 

Watch highlights of last 
week’s game 
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In-Market Audiences

Car safety site 
for electric cars

Visit blog discussing
electric cars

Revisit manufacturer 
site to read pricing 

options

Visits
site to see options 
for car financing

Click ad for hybrid 
to see interior on 
manufacturer site

Consumer 
research

Product or 
service listings

Content with strong 
conversion history to 

related segment

Recency and 
frequency of 

visits

Views and clicks 
on related ads

Drive higher consideration among people actively researching & intending to 
buy your products & services 

More info on 
SalesHub 

Core pitch 
deck here

https://saleshub.googleplex.com/page/in-market-audiences-product-hubpage
https://saleshub.googleplex.com/page/in-market-audiences-product-hubpage
https://docs.google.com/presentation/d/1T1LoYLBUzt_GDHFJKMYq5InW0T4g0rq8VrejEH_-qBs/edit
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Engage your audience 
with TrueView in-stream 
ads
Skippable format lets users choose to watch 
and only incur charge for engagement

● Easily upload your videos
● Pay only when viewers choose to 

watch or interact with your ad
● Build remarketing lists
● Identify what works in real time

8 out of 10 viewers prefer TrueView to 
standard in-stream ads

Source: Think With Google 2012

https://www.thinkwithgoogle.com/research-studies/trueview-search.html


Proprietary + ConfidentialA KREATÍVALKOTÁS FOLYAMATOSAN VÁLTOZIK

EREDETI
Kisebb kép, 

nehezen olvasható szöveg
All live video examples can be found here

TOVÁBBFEJLESZTETT
Nagyobb kép és logó, jól látható 

szöveg, jobb márkaélmény

http://g6sa8.com/y/MATCH/ads/ad.html?demo=3

