
Social Influencers 
A YouTube generáció sztárjai 



TV vs. ONLINE VIDEO 

A video fogyasztási szokások megváltoznak.  
A fiatalabb generációk már inkább online 

fogyasztanak videó tartalmat. 

TV vs. Online 

14-29 évesek 134 perc 

218 perc 

Forrás: Comscore,	
  AGF,	
  GfK,	
  ARD,	
  ZDF,	
  Germany 



YouTube 

1.000.000.000 

50% 



Gen C : 4 C 

	
  	
  

CONNECT – Több időt töltenek online, 
mint az összes többi médiaplatformon 

együtt 

COMMUNITY – Átlagosan 350+ emberrel 
vannak online kapcsolatban 

CURATE – Közel 80% heti rendszerességgel 
oszt meg valamit 

CREATE – 90% havi rendszerességgel kreál 
tartalmat! 



Nézői demográfia







“First person video, or vlogging is the evolution of 
what was reality tv and it is more honest and more 
truthful and more real than anything that pre-dated it 
on television” 

Casey Neistat 

 



Nagy magyar YouTube csatornák 



          PORTFÓLIÓ 





Philip Durocher, vp&general manager of Colgate Palmolive 





- videós-néző kapcsolat nagyon erős 
- nagyon fontos marketing lehetőség 

- hiteles véleményvezérek 
- ez nem tv reklám 

- csatornára szabott ötletek 
- bízni kell a videósban 
- a kevesebb néha több 

Mitől lesz jó egy szponzorált videó 





KAPCSOLAT 

speceffectmedia.com 
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