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HIRDETÉSBLOKKOLÓ SZOFTVEREK HASZNÁLATA

Desktop: 198 

millió (2015)

60% kikapcsolná a 

hirdetésblokkolást 

TARTALOMÉRT 

cserébe

Miért blokkolják a 

hirdetéseket?

Megakasztják a felhasználói 

folyamatot

Zavaróak

Lassítják a böngészést

Gyakran 

irrelevánsak

Biztonsági 

aggodalmak 

73%

55%

54%

46%

31%

Mobil: 419 

millió (2016)

Forrás 1: Business2Community, 2016: http://www.business2community.com/infographics/ad-blocking-rise-statistics-trends-01435073#VDZRcFfxVod43yPX.97

Forrás 2:IAB UK Ad Blocking Report - EcoConsultancy, 2015: https://econsultancy.com/blog/67019-12-alarming-ad-blocking-stats-that-reveal-the-size-of-the-problem/
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HAZAI BLOKK

Forrás: IAB Magyarország, IAB adblock mérés, 2016. február

BLOKKOLT PV 

ARÁNY

11%

BLOKKOLT PV 

ARÁNY 

13,5%

Az oldalletöltésnél kisebb 

mértékben nőtt a blokkolt 

PV mennyisége desktopon.

Nincs szignifikáns 

különbség az adblockot

használók és nem 

használók 

tartalomfogyasztása között.

6 SZÁMJEGYŰ az 

adblockot napi 

szinten használók 

száma 

Magyarországon.





CONTENT MARKETING IS THE 
ONLY MARKETING LEFT.

Seth Godin



MIT ÉRTÜNK 

KONTENT ALATT?









JÓ, AKKOR

MIT IS ÉRTÜNK 

KONTENT ALATT?



PAID OWNED

EARNED

• Weboldal

• White paper

• SEO/SEM

• Blog

• Social csatornák

• Mobiloldal

• Mobilapplikáció

• Videó

• Infografika

• Email

• Sajtóközlemény

• Ügyfélszolgálat

• Offline boltok

• Számla

• Katalógus

• Kalkulátor

• Social említések, 

megosztások

• Szerkesztőségi említések 

• Cikkek

• UGC

• Véleményvezérek 

aktivitása

• Felhasználói visszajelzések

• Mindenféle fizetett 

hirdetés 

Pl:

• Keresőhirdetés

• Social hirdetések

• Videós hirdetés

• Fizetett PR

• Tartalmi 

együttműködés

• Offline hirdetések

• Termékelhelyezés



STRATÉGIAI MARKETINGTECHNIKA, 
AMELY ÉRTÉKES, RELEVÁNS ÉS 
KONZISZTENS TARTALMAK 
LÉTREHOZÁSA ÉS TERJESZTÉSE 
RÉVÉN VILÁGOSAN DEFINIÁLT 
KÖZÖNSÉG VONZÁSÁRA ÉS 
MEGSZERZÉSÉRE IRÁNYUL. 
CÉLJA, HOGY NYERESÉGES 
ÜGYFÉLAKCIÓKHOZ VEZESSEN. 



STRATÉGIAI MARKETINGTECHNIKA, 
AMELY ÉRTÉKES, RELEVÁNS ÉS 
KONZISZTENS TARTALMAK 
LÉTREHOZÁSA ÉS TERJESZTÉSE 
RÉVÉN VILÁGOSAN DEFINIÁLT 
KÖZÖNSÉG VONZÁSÁRA ÉS 
MEGSZERZÉSÉRE IRÁNYUL. 
CÉLJA, HOGY NYERESÉGES 
ÜGYFÉLAKCIÓKHOZ VEZESSEN. 







balazs.szalai@mecglobal.com


