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Humanizélt branding

Avagy a kapitalizmus Uj sztorija

Kun Miklés - Chief Strategy Officer
MEDIACOM




A sztoriban egy lengyel nagypapa megtanul angolul, mert az unokaja mar csak ugy é
Semmi sértettség, maximalis kapcsolatteremtési vagy. A konyveket az Allegro-n vette




watching her play with a cardboa !

Evek 6ta ugyanaz a sztori fejlédik...
A profit-célok lathatatlanok, az‘zmeiek egyértelmuek.

OX instead:
priceless
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With every product you purcha
TOMS will help a person in nes
One for One®.
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~ szinte meg sem jelenik, mikézﬁ
anyasag eszménye katartikus
manifesztaciot kap.




A srac mlanyag palackban vasarolt szodavizet. Az
Lgazsagoszto” koveti és azt hajtogatja: ,Szégyen!”
Pedig amarkaval otthon is készithetett volna
kornyezetpusztitas nélkdil...




MAN OF TODAY

GERARD BUTLER FOR BOSS BOTTLED

BOSS

HUOGCO BOSS

A szinész maga a sztori...




KNORR PRESENTS
LOVE AT FIRST TASTE

Kisérlet: az ismeretlen paroknak egymast kellett
bekotott szemmel megetetnie... szerelmek
szOvodtek... A marka szinte meg sem jelenik. Senki
sem kéri, hogy most vedd meg...
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OH YES WE DID.
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A pizzaikat ért rengeteg negativ kommentbdl kreéltak
sztorit: erds belsé motivacié sziiletett abbdl, ahogyan ezt
véghezvitték. A vallalati ,purpose” a brandingnek és a HR-
nek is kozos forrasa.
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kiemel6” emberi sztorivan. Arakrél csak ezt kovetéen esi.k‘ ‘ .

sz0, ha egyaltalan... S ’..
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Kisérlet: néhany kicsin

meglepetés var az egész cs |
magukban tartani... A marka alig jelenik meg, és
egyetlen telefont sem latni....
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For @l ts you can't wait to give
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Az aruhaz karacsonyi videodi Angliaban szist
néplnnepély... Sehol egy call-to-action lzenet.
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John Lewis




de miért?

Miért éri meg igy kommunikalni? Nem a profit az
elsédleges (mar)?




Ezért?

Instant visszajelzés lehet6sége
az 6ntudatra ébredt vasarlok
részerol...




ll Vagy
ezert?

The Stengel 50 vs. S&P 500

Van pozitiv példa:

az 50 legnagyobb

lUzleti novekedést

eléré marka - _SW Tw 50 S&P 500

szektoroktol

faggetlentl - mind

valamilyen eszme 4000%

koré épllve

hatarozta meg
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Ki ne ismerné Simon Sinek videodit, amelyek
alapjan a jol megfogalmazott célhoz (why) és nem
a termékhez (what) kapcsolédnak a
munkavallalok, beszallitgk és fogyasziok.

\




A2 e

n

.‘

v

:‘3 X
yom

MA

.
. M
by’ oY% 4
csak n

v
agy

»
A
t* o

-
>

A.v/ e




ll Vagy kell az ingyen ROI?

= az earned media potencial: megosztjak
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ll Esetleg?

At akarjék torni a tdbbnyire jogos fogyasztoi
valaszreakciokbol emelt ad-blocking
nagyfalat?
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ll Ezek egyiitt mind...
ngel 50 vs. S&P 500
ITop50 — S&P500
A, \'
felvilagosult fogyasztok van pozitiv munkaerohiany is van...
instant visszajelzés példa (toborzas + megtartas)

,nhem hagyomanyos
reklamot gyartani”

Bejohet!

purpose



A gépek jok, nélkiilik
végink, de...




...az aha-élményt, csak a
sztori képes kivaltani




ll A jo sztori = tervezett informacio-hianyok sorozata

Vagyis, ha elarasztom informacioval a befogadot, akkor nincs sztori.

Ha nincs sztori... akkor annyi a branded content-nek és akar az ingyen ROI-nak is...



MEDIACOM Content Assesment Tool: Az érzelmi bevonodas és a szerzett média kozotti MEDIACOM
kapcsolat bizonyithato - eros érzelmi bevonodas sziikséges
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Average of Facebook Share Count i .
Average of YouTube Views Average of Twitter Retweets
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Forras: Realeyes analysis of 2,083 YouTube videos and 371,245 video views in March 2015




de miért?

Mi a kulcsa az érthet6 sztorinak?







Mentor/Sage

hing her play with a cardboard box inste
pricelg
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ll Ezek egyutt mind...

...megval
toztatjak
a kapita
lizmus
narrati
vajat

nge

I Top 50

1 50 vs. S&P 500

S&P 500

felvilagosult fogyasztok

instant visszajelzés

purpose ,nem hagyomanyos
reklamot gyartani”

van pozitiv

példa

munkaerohiany is van...

(toborzas + megtartas)

Bejohet!



ll Ezek egyutt mind...

...megval
toztatjak
a kapita
lizmus
narrati
vajat

a marka beszél

- beszélgetiink

fizetésert

- eszmei célért

ngel 50 vs. S&P 500

| Top 50 S&P 500

profit most!

- fenntarthatosag

unalmas kozhely

- sztori

termék $

- killdetés $

paid

- owned/earned



Egy példa

A Mediacom kutatasai, majd
stratégiai munkaja révén jott
létre az Uj marka a Kabooom
altal megvaloésitott image
kampanyban kifejezve.

A korabbi PBA alkusz marka
Ujrapozicionalasa soran a
vallalati ,purpose” is
mindenki altal vallalhato és
kovethet6 sztoriva valt.

A termékinnovaciot
megelbzte az
értékinnovacio.

A markazas kdzponti insight-
ja egy létez6 kognitiv séma:
,a biztositas [kotése] a
felel6s gondolkodas része”.

A marka jelentését a
szektorban egyedulallé
Jester archetipus meséli el.

INSURA |,

Biztositas hipp-hopp!

Azért dolgozunk, hogy minél 5 o Com/watch =L 10103
tobben megélhessék a
hétkoznapok oromeit,
biztonsagban tudva mindazt, ami
szamukra igazan fontos.

https://www.youtube.com/watch?v=91gBh-ojWal


https://www.youtube.com/watch?v=V9abuUP5p7g
https://www.youtube.com/watch?v=F1twTOh-POA
https://www.youtube.com/watch?v=91gBh-ojWaI

Kun Miklés - Chief Strategy Officer
MEDIACOM




