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„Traditional marketing talks at people, 
content marketing talks with them”

Doug Kessler, 
Co-founder, Velocity
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ISMERED 
A USERT

ISMERED 
A 

TRENDEKET

JÓL
AKAROD 
CSINÁLNI

MITŐL MŰKÖDIK?



TALÁLD MEG AZ 
EGYENSÚLYT



GONDOS-
KODÁS

JÓ ÖTLET JÓ CSAPAT

JÓ 
TARTALOM

EGYEDISÉG

MIRE VAN SZÜKSÉG?



NEM PRDISZTRIBÚCIÓ SZÓRAKOZTAT HITELES

MITŐL LESZ HATÉKONY?



FORGALMI 
FORRÁSOK

SZERKESZTŐSÉGI ANYAG BRANDED CONTENT



SOKAN NEM 
FOGADJÁK MEG 
A TANÁCSOKAT







69 AV

Ezeket a háztetőket imádni fogod -
furcsák és viccesek

vs

Tetőépítési tanácsok: csak 
garanciával vásárolj



5 007 vs 195 AV

Ha számít az energia - így lesz 
energiatakarékos a tetőd!

vs

Milyen cserepet válasszak? – egy 
életre szóló döntés!



ÉS VANNAK, AKIK 
SZÓT FOGADNAK



Hajlamos vagy a melanomára? –
ebből a tesztből megtudhatod

vs

Magyar siker 
a melanoma elleni harcban

33 465 vs 7 165 AV



RUBOPHEN







ÁTLAGOSAN ELTÖLTÖTT 
IDŐ

+17% RUBOPHEN



MERCEDES



Elektromos 
autó

Klímaváltozás
Éhezés

felszámolása
Környezet
szennyezés

Biozöldség



ÁTLAGOSAN ELTÖLTÖTT IDŐ

+20%
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KÖSZÖNÖM A FIGYELMET!


