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INTRO

Turbdbaloldali utopiakban is csak ritkan szoktak odaig elme-
részkedni, hogy milyen lenne, ha egydltaldn nem lenne reklam,
hiszen ha mas nem, a turbobaloldali utépiat mikodtetd allam
tolna a maga propagandajat, hogy az aktualis lizenetei a nép
fejébe jussanak. (Nem is beszélve arrdl, hogy ott a rendezvénye-
seknek mennyivel jobb dolga lenne, mint a karanténba kénysze-
riilt Eurépdban.) Allami rekldmok amuigy most is vannak, még ha
mindegyiknek Gyorfi Pal is a fészerepldje, a kereskedelmiekbdl
viszont egy csomat ugy nyelt el a godor, hogy A Nagy 2008-as
Reccsenés ahhoz képest egy vidam faklyasmenet volt.

Rovidebbek a tévés blokkok: gondosan visszavontak minden
spotot, amiben emberek egy helyen vannak, olelkeznek, tinne-
pelnek, 0sszegytlilnek husvétra, megkdstoljak az idei nyar izeit,
berobbantjak a bulit vagy kezelnek a banki ligyintézovel - tehat
nagyjabol mindent, ami nem emésztést segité gyogyszer, vagy

a Borsodi karanténban sziiletett, magas labdat lecsapd spotja.
Egy csomodan nem latjuk a plakatokat, és akik igen, jolneveltség-
bol azokat sem bombazzak saleskampanyokkal. Egyébként sem
az FMCG-markak iinnepnapjai ezek: vessziik, ami van, ott, ahol
lehet. A turisztikai szektor hirdetéseir6l most kegyeleti okokbdl

PAL ZSOMBOR

Na, ilyen lenne reklam nelkiil

ne beszéljiink. Oké, a Wolt PPC-hirdetései meg a ,koszi, hogy
paypasszal érintesz” bannerek porognek, de ett6l még a digita-
lis médianak is roppant cudar hetei vannak, és nem azért, mert
a home office-ban délutanra kényelmetlen lesz a konyhaasztal.

Nekiink a szintén rendesen megtépazott printszektoron beliil

is kiilonleges a helyzetiink, hiszen a friss Kreativot jérészt olyan
ligynokségi, vallalati és médids irodahazakba kiildenénk, ahol
most csak a portas torolgeti a port, meg hipoval a kilincse-

ket sajat maga utan. Ezért dontottiink ugy, hogy ezt a szamot
inkabb egy elforgatott PDF-be csomagoljuk, és olyan terjedelmet
loviink be neki, amit néhany ebédsziinet alatt még laptoprodl sem
kényelmetlen végigtekerni. Reméljiik, ez is jo kiszakadas lesz,

a kovetkezé magazinszamunk meg biztos vagyok benne, hogy
egyenesen unnep, azt ugyanis akkor fogjuk kiadni, amikor elkez-
diink visszatérni a normalis életiinkbe. Marmint abba az 4j nor-
malisba, ami ezutan sziiletik majd, de azt azért el6re tudhatjuk
réla, hogy nyugalom, biztosan tele lesz reklamokkal. Addig is
viszlat a kreativ.hu-n, most egy ideig a nagyobb lélegzetli
cikkeink és 0sszeallitdsaink is ott jonnek! -


http://kreativ.hu/

A TARTALOMBOL 2020/4
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Mik azok a foglalkoztatd flizetek és kik adjak ki 6ket?
Hova lettek a tinimagazinok? Mit vesznek figyelembe
jol nevelt hirdetdk, ha 18 év alattiakat céloznak?

Es milyen platformokon toltik az id6t a mai fiatalok?
A 16. oldaltol mind elmondjuk!

A cimlapkép Foldi Viktor munkaja.

33 —CSO 44 — MEDIA
Lehet-e sikeres egy magyar thriller? Mit tehet a média a ndk elleni er6szak ellen?
Ez a nagy kérdés az Uj RTL-sorozat, a Mellékhatas mogott.

48 — EN CSINALTAM
37 — DIGITALIS A Poket brandelt zsebkonyvének alkotdi,
Gondolatok a remarketing evolucidjarol. Bendl Matyas (POME) és Vecsei H. Miklos.
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RAJT

A Live Aid qjra él,

csak a Twitchre koltozott

Ha kovetsz zenei el6addkat valamelyik feliileten, nem ért nagy
meglepetésként, hogy a legtobb zenész élében streamelt videdk-
ban prébalja meg fenntartani a kapcsolatot a kozosségével a hazi
karantén ideje alatt. A nagyobb nevek jotékony célra haszndljak
fel ezeket a koncerteket, sOt van, amit a tévé is atvesz, de arrdl
kevesebb sz esik, mi lesz a rétegel6adokkal, és az ket kiszolgalo
hattércsapattal, akik nagyrészt a koncertbevételekbdl élnek.

Jottek jol hangzo segélycsomagok tobb szolgaltat6tol is (a Spo-
tify példaul 10 millié dollart dobott be), de hosszu tavon a (rész)
megoldast az jelentené, ha az el6addk egyszeriibben és hatéko-
nyabban monetizdlhatndk a dalaikat, videdikat. Itt pedig muszaj
visszakanyarodni egy régi, mar a koronavirus megjelenése el6tti
problémahoz: mennyit is fizet az el6adonak a Spotify, a Deezer,

a YouTube és tarsai? A rovid valasz: nagyon keveset. A Spotify ese-
tében kb. ezer streamért jar 3 dollar, amibo6l még lejon a kiado,

a jogtulajdonosok, a disztributor része. A hosszabb valasz nagyon

bonyolult, elemzdk is csak hosszas szabadkozasok utdn mer-
nek korrekt 6sszeget saccolni. Minden egyes el6adé esetében
masképp szamitodik ugyanis az atutalt 0sszeg (piactol, felhasz-
nalo statuszatol is fligg), de zeneipari szereplOk szerint itt lenne
az ideje, hogy a streamenkénti 6sszeget minimum haromszoro-
sara noveljék a szolgaltatok, ezzel is enyhitve a kiesé bevéeteleket.

Az egész jarvany miatti helyzetnek ekozben mar meg is van

a zeneipari nyertese: az eddig inkabb a gamerkulturahoz tarsi-

tott Twitch zenei menedék lett. Itt rendeztek példaul egész napos
Stream Aidet hires zenészekkel, az Amazon tulajdonaban lévé
oldal pedig ekozben tobb fontos szovetséget is kotott (pl. a Sound-
Clouddal vagy a Bandsintownnal), hogy a Twitchen é16z0 zené-
szek konnyebben pénzt gylijthessenek a fellileten. Marcius végére
az egy nap alatt fogyasztott zenei tartalmak total nézettsége két het
alatt a hatszorosara, 574 ezer 6rara ugrott a Twitchen, és ennek

az emelked¢ grafikonnak egyel6re nem latszik meg a vége. °

BICSERDI ADAM IRASA

Alicia Keys az iHeart radio és a Fox él16 stream koncertjén




EZ A SZEP DOLOG
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GUINNESS

STAY AT HOME

MI EZ? Sajnos nem egy megvaldsult Guinness-kampany, pedig nagyot
ment: Luke O’Reilly szabaduszé szovegird készitette a One Minute
Briefs felhivasara, akit egyébként gyakran cinkeltek a kollégai azzal,
hogy mennyire bénak a skiccei. Utdlag azért a Guinness is kitolta
Instan, mig a TBWA\Chiat\Day New York vezérigazgatoja, Rob
Schwartz azt irta rola, helyreallt téle a hite a reklamban.




TAKE A TRIP TO

ISSUED BY THE COROMAYIEUS TOURISM BUREAL STAY THE F* HOME

MI EZ? Jennifer Baer a NASA-nal grafikus, és mivel ott okos emberek dolgoznak, hamar home office-ba is
vonulnak. Olyan megoldast keresett, amivel ugyanugy eléri a maradj-otthon-a-francba hatast, mintha kiabalna,
de elegansabban. Erdemes megnézni a fiktiv Coronavirus Tourism Bureau krediteket is a plakatok aljan!
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RAJT TAJKEP KONYV

Bookline konyves top 20

2020. februar 17. - 2020. marcius 20.

“ Szerzo Cim Kiadd

©®1. Orvos-Toth Noémi Orokélt sors Kulcslyuk Kiadd
02. Andrzej Sapkowski Vajadk II. - The Witcher - A végzet kardja Gabo Kiado

03. Lakatos Péter Kortalanul! Jaffa Kiadd

AA Edzds, taplalkozods, cirkadian ritmusos konyv, amely oromteli témafelvetése mellett (mar a masodik
hénap, hogy egészségtudatos mu is van a dobogon!) abbdl a szempontbadl kivankozik ide, hogy jol
osszerakott online kampany van mogotte, berantos hirlevéllel, okosan vezetett olvasoi érdeklédéssel.

ALLITSD MEG AZ OREGEDEST,
ELETMODDAL, EDZESSEL
ETKEZESSEL
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06.
7.
08.
09.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

04.
05.

Fabian Janka
Bartos Erika

...ha azt gondoltad, hogy a te home office-od a kemény. Raadasul
a B&B mesekonyvet elérendelések repitették idaig, még ki sem jott.

Andrzej Sapkowski
Andrzej Sapkowski
Bereményi Géza

J. R. Ward

Pal Ferenc

Rotraut Susanne Berner
Eddy de Wind
Patrick McKeown
Murakami Haruki

F. Varkonyi Zsuzsa
Liane Schneider
Laurelin Paige

Magyar Tudomanyos Akadémia

Yuval Noah Harari

Cim

A konyvarus lany
Bogyd és Babdca - Hdénapok meséi

Vajadk I. - The Witcher - Az utolsd kivansag
Vajadk III. - The Witcher - Tindevér
Magyar Copperfield

A tolvaj

Ami digazan szamit

Tavaszi bongészd

Auschwitz, végallomas

Gyogyito légzés

A kormanyzo halala - Masodik konyv
Férfiidok lanyregénye

Bori mérges

ElsO érintés

Otthonrdél hoztuk

A magyar helyesiras szabéalyai
Sapiens

|
|
H

Libri Konyvkiadd
Citera Kft.
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BEGYO ES BAB@CA

HONAPOK

Gabo Kiadd

Gabo Kiadd

Magvetd Konyvkiadéd
Alexandra Konyveshaz
Kulcslyuk Kiadd
Naphegy Kiadd
Athenaeum Kiadd
Jaffa Kiadod

Geopen Kiado

Libri Konyvkiado
Mand Konyvek

Libri - Insomnia
Kulcslyuk Kiadéd
Akadémiai Kiadd
Animus Kiado



RAJT TAJKEP YOUTUBE

Magyarorszagi YouTube-zeneszam top 20

2020. februar 14. - 2020. marcius 19.
(A nem hivatalos videok, amelyeket felhasznalok készitenek egy-egy szamra, beleszamitanak az 6ssznézettségbe.)

“ Eloado Dal Nézettség 4 hét alatt (ezer)
©1. Racz Gergd, Orsovai Reni Mostantol 4998
02. Tones and I Dance Monkey 4117
3. ByeAlex és a Slepp feat. Manuel Merulok 1838
4. ByeAlex és a Slepp feat. HIRO Igy hagysz el 1712
05. T. Danny Megmondtam 1558
06. Pamkutya Aranybula 1490
©7. Mario, Lacika HUzzunk ra 1460
08. AK26 Bonnie & Clyde 1274
09. Misshmusic Menedék 1173
10. Fura Csé & Red Bull Pilvaker & Sub Bass Monster & Szakacs Gergé Nem tudhatom 1153
11. Misshmusic feat. Herceg Szemed mindent elmond 1146
12. Manuel Mint egy filmben 1122
13. Billie Eilish bad guy 1107

11 vy
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14.

Saint Jhn

Tipikusan modern kori sztori Saint Jhné, aki viszonylag sikeres eléadonak szamitott mar, de arra, hogy
orosz, egyiptomi vagy magyar toplistakon legyen fenn a neve, azzal alighanem a menedzsmentje sem
nagyon szamolt. A Roses raadasul egy 2016-0s szama, ami egy EDM-esitett remixnek kdszonhet6en
»agyonshazamoztak” vilagszerte (a Shazamon hetekig az egyik legkeresettebb szam volt).

Innen pedig mar az eredeti szam is mennybe ment.

UGRAS A VIDEORA »»

15.
16.
17.
18.
19.
20.

TESWER

Manuel

Dua Lipa

Follow The Flow

AK26

ByeAlex és a Slepp feat. Giajjenno

Dal

Roses

Vallomas

Kicsi lany

Don’t Start Now
A holnap klisz6bén
Kellemetlen
Kosznem

Nézettség 4 hét alatt (ezer)

1102

1099
1042
1015
989
982
976


https://www.youtube.com/watch?v=XHA-QM-q-3E
https://www.youtube.com/watch?v=XHA-QM-q-3E
https://www.youtube.com/watch?v=XHA-QM-q-3E
https://www.youtube.com/watch?v=XHA-QM-q-3E

RAJT NEXT BY TELENOR SZEKERES ANDREA OSSZEALLITASA

Digitalizal az egész vilag

Aprilisi Next rovatunkban ismét a vilag olyan apré

csodait mutatjuk be, amelyekrél azt gondolnank, hogy

a jovo részei, pedig nagyon is itt vannak velunk a jelenben.
Az ujdonsagokat a Telenor segitségével kutattuk fel.

telenor

Az 6sszeallitast a Telenor tamogatta.

13



Szigeteloszalagon robogo jaték vonat
tanitja az ovisokat programozni

Néhany holland egyetemista alapitott LoCoMoGo néven vallal-
kozast arra, hogy egy olyan jatékot talaljanak ki a gyerekeknek,
amellyel a programozas €s a robotika vilagaba vezetik 6ket anél-
kiil, hogy folyamatosan egy okoseszkoz képerny6jéhez lennének
kotve. Azt talaltak ki, hogy minirobotok megépitése helyett egy
jol ismert jatéktipuson, a kisvonaton keresztiil és a szinekkel jel-
zett ok-okozati 0sszefliggések segitségével mutatjak meg a kodo-
las alapjaihoz vezet6 utat.

A felokositott kisvasutazashoz a palyat a padlora ragasztott, szi-
nes szigetel6szalagokkal kell megtervezni, a szerelvény pedig

a szinekhez rendelt informaciok alapjan reagal majd az utasita-
sokra. Ennek megfelel6en példaul gyorsabban haladhat a pdalya
zolddel jelolt savjan, mig a kék szint, szaggatott jelzéseket érzé-
kelve fény- és hangjelzést adva roboghat tovabb. A kiilonb6z6
érzékelokkel ellatott mozdony az 6sszes vasuti kocsival egylitt
csatlakoztatott, és persze a szinek szerinti utasitasokat egy,

a mobilra vagy tabletre tolthet6 alkalmazason keresztiil lehet
beprogramozni. A vasuti készletben minden kocsinak egy jelleg-
zetes, régi felfedezdkre emlékeztet6 neve van, igy aztan a Loco-
motive mozdony konnyen atalakithaté vilagito Edison Expresszé
vagy kovéren kiirtolé Bell gyorsvonatta.
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Okosbukot varazsol a motorosok sisakjabol
a tobbfunkcios kiityii

A francia EyeLights néhany egykori BMW-s és az Airbus mér-
nokeibol 4116 csapata egy korabbi okosbukdsisak-koncepciojat

az autosok szamara mar ismer6s HUD-technoldgiaval tokeéletesi-
tette. Az altaluk fejlesztett tobbfunkcios eszkoz egy, a sisak olda-
lara simuld vezérléegységbdl és egy apré méretli projektorbdl all,
amelyet a sisak belsejéhez, a motoros jobb szeme folé kell csat-
lakoztatni. A Nano HD SONY OLED technoldgia ugyanis minden
informadciot a latotér jobb oldalara vetit Ki.

A navigacid, a zenelejatszas és a bejovo hivas ikonja is a moto-
ros latéterében jelenik meg, és ezekért egyetlen pillanatra sem
kell levennie szemét az utrol. Az EyeRide a hasonlo termékekkel
szemben nem Bluetoothon, hanem Discord platformon kommu-
nikal, az okosbukéban robogd motorosok ezen keresztiil 1éphet-
nek kapcsolatba egymassal.

A cég 2017-ben mutatta be az els6 okossisakjat, ezt a verziot pedig
tobb mint 3000 haszndldja visszajelzései alapjan fejlesztette Kki.
Mig az els6 generdacids EyeLights HUD-egység csak a cég sajat
alkalmazdasaval mikodott, addig az ujnak mar nem okoz gondot
az sem, ha a motoros inkabb a Waze, a Google Maps vagy mas
navigacios alkalmazasok alapjan szeretne tdjékozodni.

Bovebben azonos cimen a Kreativ.hu-n.


http://kreativ.hu/rovat/next-by-telenor/index.php

Kifejlesztették az okosgolflabdat,
ami jatszani is megtanit

Masfél éves tervezési id6szakon vannak tul a Johns Hopkins
Egyetem hallgatoi, akik osszeraktdk a vilag elso intelligens golf-
labdajanak prototipusat, amelynek minden, levegében és zold
pazsiton megtett méterét egy mobiltelefonnal lehet kovetni.

A labdaba épitett gyorsulasméro a mesterséges intelligencia
segitségével olyan adatokat képes monitorozni és kozvetiteni,
amelyeket ma még csak a golfversenyeken hasznalt, fejlett
szamitogépes programok tudnak.

A Graff névre keresztelt okosgombijliket ugy tervezték, hogy a fel-
hasznalo ne csak az eliitott labda repiilés kozben megtett tulaj-
donsagairdl, de a jaték kozben a sportrodl is egyre tobbet tudjon
meg. A beépitett bluetoothos egység 300 méterig képes nyomon
kovetni a labdat a palyan, ahol a szoftver minden iités, minden
szakasz tulajdonsagat rogziti és elemzi. A felhasznalé nemcsak
sajat adatait, de azokat az idealis mérészamokat is lathatja, ame-
lyek jelzik, hogy bizonyos 6raszam utan hol kellene tartania.

A mesterséges intelligencia segitségével kideritheti, hogy milyen
hibai vannak, hogyan lehet azokat fejleszteni, a megoldasukra
pedig a program kiilonb0z6 gyakorlatokat és videdkat javasol.

A tervezOk szerint a labdat a golfiskolak is haszndalhatjak a jovo-
ben, igy az oktatd sokkal pontosabban, adatokkal is alatamasztva
lathatja, hogy tanitvanyanak miben kell fejlédnie.

15

Itt a letorolheto papirtomb, ami digitalizalja
a kézzel irt jegyzetet

Ujrahasznosithatd, testre szabhatd, felhdszolgaltatékhoz csatla-
koztathato és a bolygonk fait kimélo - erre a néhany hivészora
épitettek kozosségi finanszirozés kampanyt a Rocketbook otlet-
gazdai, akik Orbit néven terveztek meg a papirpocsékolo firkalas
kivaltasara egy miianyag papiroldalakbdl késziilt jegyzettombot,
amit be is kotottek a digitdlis univerzumba.

A tomb miianyag tartojaba kiillonb6z6 papircsomagokat lehet
bepattintani és cserélgetni attol fliggden, hogy épp egy négyzet-
halds, vonalas, pontracsos vagy pl. kottalapra van sziikségiink.
A szervetlen rostokkal dusitott, polipropilén gyantabol préselt
lapok még tapintasra is hasonlitanak a fabol késziilt papirra,
azzal a kiillonbséggel, hogy az Orbit lapjai tartésak, masszivak,
fény- és vizalldak, a Pilot FriXion zselétintas iroszerszamat hasz-
nalva pedig barmikor letorolhetdk.

Aki azonban inkabb megtartana leirt gondolatait, az a mellé terve-
zett applikdcidval az analdg jegyzetét egyszerien digitalizalhatja.
A telefon a lap bal alsé sarkaban jelolt QR-kodon keresztiil olvassa
be a szoveget, és tolti fel valamely felhészolgaltato tarhelyeire.

De ugyanigy lehet a jegyzetet elkiildeni mailben, vagy megosztani
azt masokkal, az optikai karakterfelismerd szoftvere ugyanis

a beszkennelt kézirast digitalis szoveggé is képes alakitani.

Bovebben azonos cimen a Kreativ.hu-n.


http://kreativ.hu/rovat/next-by-telenor/index.php
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FOKUSZTEMA

Naponta tobb mint 4 orat neteznek a fiatalok

Nehéz megbecsiilni, hogy a magyar, 15-29 év kozotti fiatalok pon-
tosan mennyit interneteznek kiilonbozo6 platformokon. Egyrészt
azert, mert Magyarorszagon a kozonségmeéreés egyelére nem ter-
jed ki minden eszkoz minden felhasznaldsara, igy éppen mobilon
a kilfoldi applikaciok nincsenek mérve, marpedig a netezési id6
nem Kkis részét ezek, tehat a Facebook, az Instagram, a YouTube
vagy éppen a TikTok viszi el, nem beszélve a kiilfoldi streamingol-
dalakrdl. A Digitalis K6zonségmeérési Tanacs (DKT) és a Gemius
altal mért internethaszndlat tehat a mobilon toltott id6 toredékré-
szét mutatja csak, és ez kiillonosen a fiatal korosztédlyra igaz.
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A Gemius minden évben elvégzi a MobileTracking nevid kutata-
sat, amely viszont tartalmaz ilyen jellegl adatokat, a kutatécég
pedig a Kreativ rendelkezésére bocsatott ebbdl bizonyos adato-
kat (az adatsor az okostelefonnal rendelkezok, és azon internetet
haszndlé népességre reprezentativ).

Ezek alapjan az becsiilhet, hogy a 15-29 évesek atlagosan heti
22,22 érat 16gnak a telefonjukon, ami napi 3,17 érat ad ki. Ha ehhez

még hozzavessziik azt, hogy a DKT adatai szerint szamitogépen
napi 1,08 érat interneteznek, akkor elmondhato, hogy a fiatalok

legaldbb 4,28 6rat toltenek online naponta. Erdekes, hogy a 15-20
évesek az asztali szamitogépen keresztiil joval kevesebb id6t tol-
tenek el online (47 perc), mint a 21-29 évesek (71 perc). Ezt, mint
latni fogjuk, béven ellensulyozzak a mobilon eltoltott online idovel.

A MobileTracking adatai 15-20 éves, illetve 21-29 éves bontds-
ban is tartalmaz adatokat, ha a két korcsoportot kiilon vizsgal-
juk, komoly eltérések tapasztalhatdk a kett6 kozott (fontos, hogy
a kutatas csak a mobiltelefonon keresztiili internetezést mutatja,
az asztali szamitdgépen torténé tartalomfogyasztast nem!):




Okostelefonon vald tartalomfogyasztas — time share és eltoltott atlagos ido

100%

80%
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40%

9:06

20% 11:41

0%

Total 15-20 21-29 30-39 40-49 50-59 60+

munka/tanulas

szorakoztatas
informaciogylujtés/lgyintézés

kdzosségi oldalon/online kommunikaciéval

Gemius MobileTracking 2019 kutatas
OT3. A telefonjan torténd internetezésnek mekkora részét tolti az alabbi tevékenységekkel?
Bazis: Okostelefonnal rendelkezék és azon internetet hasznalok N=980

* Atlag 6raszam/hét bazisa: Adott tevékenységet végzék
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Kozosségi oldalak és online kommunikacio okostelefonon - time share és eltoltott atlagos ido
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Gemius MobileTracking 2019 kutatas

OT4. A kdzosségi oldalon és online kommunikacidval toltott ideje hogyan oszlik meg az alabbiak kozott?
* Atlag 6raszam/hét bazisa: Adott k6z6sségi oldalon idét tolt6k
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Okostelefonon vald internetezéssel toltott atlagos id6 (ora:perc/hét)
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Gemius MobileTracking 2019 kutatas 0T24. Hetente korllbelil hany 6rat internetezik okostelefonjan? Bazis: Okostelefonnal rendelkezék és azon internetet hasznalok N=980

A 15-20 évesek toltik el mobilon a legtobb id6t, 0sszesen heti

27 orat (napi 3 éra 51 percet), mig a 21-29 évesek mar csak 18 ora
24 percet (napi 2 6ra 36 percet), ebbdl becsiilte a Gemius a fent
emlitett 22,22 drat.

Ha azt nézziik, hogy ez id6 alatt milyen jellegii tartalmakat
fogyaszt ez a két korcsoport, akkor az aldbbiakat latjuk:

A 15-20 évesek idejiik 42 szazalékat, heti szinten 11 6ra 41 per-
cet toltenek kozosségi oldalakon és online kommunikacidval,
30 szazalékot (b6 8 6rat) forditanak szorakozasra, 17 szazalékot
(4,5 orat) informaciégyujtésre és ligyintézésre, és 11 szazalékot
(majdnem 3 6rat) munkara vagy tanulasra.

A 21-29 évesek idejiikk még nagyobb részét, majdnem felét
(49 szazalék) forditjak online kommunikaciora és kozosségi
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oldalak latogatasara, ami heti szinten 9 6ra 6 percet jelent. A fia-
talabb korosztalyhoz képest kicsit tobbet, idejiik 21 szazalékat
toltik informacidgyujtéssel és ligyintézéssel, viszont szérako-
zasra csak 16 szdzalék jut. Munkara és tanuldsra idejiik

13 szazalékat forditjak.

Mivel a kozosségi oldalak és az online kommunikacié e két kor-
csoport esetében a legjellemzobb internetezési forma, bemu-
tatjuk azt is, hogy milyen appokat hasznalnak, és mennyi ido6t
forditanak ezekre, és hogyan aranyul mindez a teljes lakossag
szokasaihoz (a grafikonon csak a legnépszertibb applikaciokat
tintette fel a Gemius). Ez alapjan is latszik, hogy néhany év mek-
kora ,,generacids szakadékot” tud képezni: A 15-20 évesek idejiik
tobb mint felét toltik el a YouTube-on (30 szazalék) és az Instagra-
mon (22 szazalék), ami 0sszesen heti 7,5 orat tesz ki. Facebookon
heti 4 6ra 15 percet, idejiik 36 szazalékat toltik.

Ezzel szemben a 21-29 évesek hetente 5 éra 13 percet facebook-
oznak, ami idejiik 57 (!) szazalékat jelenti, mig YouTube-on
és Instan osszesen idejiik 30 szazalekat toltik (3 6ra 44 perc).

Ha azt nézziik, hogy a teljes népességhez képest milyen ido-

toltés feliilreprezentalt a két korcsoportban, azt talaljuk, hogy

a 15-20 évesek majdnem kétszer annyi videbt néznek (94 szazalék),
83 szazalékkal tobb id6t toltenek kozosségi oldalakon, és 73 sza-
zalékkal tobbet forditanak jatékokra. Ezeken kiviil még az online
zenehallgatas (+66 szazalék) és az online vasarlas (+60 szazalék)
mondhato szignifikansan magasabbnak a totdlhoz képest.

A 21-29 évesek korében a keres6alkalmazasok haszndlata a leg-
kirivobb (+88 szazalék), ezt koveti a videonézés (+79 szazalék),
az online zenehallgatas (+51 szazalék), valamint a szérakozas
és az utazas/kozlekedés (+31 és +30 szazalék).
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TINIMAGAZINOK

GYORI ZSOFIA iRASA

Mi lett beloled, Szerelem, szex, gyengédség?

Képzeld magad elé azt az egyre ritkabb helyzetet, hogy bemész egy ujsagoshoz! Most pedig azt a még szurrealisabb
szituaciot, hogy azért mentél be, mert ujra gimisnek akarod magad érezni, és csillogo, szines lapokbdl olvasnad

a legfrissebb pletykakat Selena Gomezrél! Es akkor most felébresztiink az almodozasbol: erre nem nagyon van
lehetoséged, mert ma mar nem varjak tomott sorokban a tinédzsereket a parkapcsolati tanacsadast nyujté

és popzenei nagylexikonoknak szamito lapok. Hova lettek a tinimagazinok, és miért tlintek el?

Nyilvanvald, hogy egy tinimagazinokkal foglalkozo cikket nem
lehet nem egy hatalmas régen-minden-jobb-volt-ozassal kezdeni,
hiszen egyrészt az ember régen volt tini, amikor voltak még illuzidi
a felnott élettel kapcsolatban, masrészt tiz-huisz évvel ezelott virag-
zott a gimiseknek szol6 lappiac. Azok, akik a 2000-es évek elején
jartak kozépiskoldba, nemcsak valogathattak a nekik szd16 tjsagok
koziil, de akar a zsebpénziik jelent6s részét is elkolthették az ilye-
nekre. Es sokan nem is birtdk ki, hogy ne olvassédk el a Bravdban,
Popcornban, 100xSzeépben, IM-ben és még a Bravo Girlben is a mar
akkor is érezhet6en izzadsagszagu és sulytalan parkapcsolati tana-
csokat, valamint a legforrébb sztarpletykakat, jobb esetben Britney
Spears hullamzé karrierjérdl, rosszabb esetben a Kelly Familyrél.

Ehhez képest a mai tinimagazin-helyzet lestjto: korképet, még ha
akarna, se tudna rola késziteni a nosztalgiazni vagyé olvasénak,

ugyanis csak egy helyben tudnank allni. Hiszen egyetlen lap van
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csak talpon 2020-ban: a Bravo. A tobbiek a 2010-es évek soran mind
elhullottak, jellemz6en csendben. A Popcorn és a 100xXSzép meg-
szlinésérol csak egy-egy prémiumkategérias Gyakorikérdések.hu
topic emlékezik meg. Ezzel szemben az Ifjusdgi Magazin, divato-
sabb nevén IM, kereken 50 évvel az induldasa utan, 2015-ben a Face-
bookon jelentette be a megsziinését. Akkor a posztjukban még
megnyugtatasul azt irtak, a Bravo és Bravo Girl (BG) tovabbra is

elérhet6 marad — nem sejtvén, hogy az év végén a BG is megszlinik.

Onismeret helyett social media és kornyezetvédelem

Magara maradt tehat a Bravo, amelyrol ennek fényében abszo-
lut nem talzas, hogy a kiadoja (a kormanyzati KESMA-univer-
zum részeként miikod6é Mediaworks) igy ir: ,,jelenleg az egyetlen,
printformatumban havi rendszerességgel megjelend ifjusagi pop-
kulturalis magazin”. A lapbemutatdsban az is olvashatd,

hogy a célcsoportjuk a 13-18 éves ,lanyok és fiu barataik”

(mit akarhat ezzel {izenni a kolt6?), akik érdekl6dnek a legijabb
filmek, zenék, sztarok, divat, szépségapolas, informatika, szami-
tastechnika irant, gyakran latogatnak kozosségi oldalakat, rend-
szeresen jarnak szorakozni, koncertekre, fesztivalokra, moziba.
Es afeldl is megnyugtatnak, hogy véltozatlanul megtaldlhat6
benne a Szerelem, szex, gyengédség rovat.

Ez egyébként igy is van, ha valaki 2020-ban a kezébe veszi a Bra-
vét, talan az lehet szamara a legmeglep6bb, hogy kiilsé jegyei
alapjan mintha semmit nem valtozott volna a dics6 90-es, 2000-es
évek Ota, és els6 belelapozasra tartalmat tekintve is hozza a jél
ismert szinvonalat. Pontosan ugy, mint régen; f0leg zeneipari
hirek, pletykdk, interjuk vannak benne, és ha rajtuk mulik, a mai
fiatalok szobai sem maradnak poszterek nélkiil. Ami azonban egy
Ostinimagazin-olvasonak fajéan hidnyozhat, azok a nagyon mély
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Fotdk: Fejér Balint

onismereti tesztek, a fotés képregények, €s azért a Szerelem,
szex, gyengédség sincs mar koszondviszonyban se a régi forma-
javal. A mai gimisek tematikus témak kortiljarasat olvashatjak

a legendas rovatban (példaul: Hogyan maxold ki a Valentin-
napot?), nem itt keresik mar a sziiz tinik a valaszt arra, hogy
terhesség lesz-e a vége annak, ha egymadsra néznek.

Cserébe viszont van par olyan dolog, ami tényleg a mai tinikre
van szabva (azonkiviil, hogy értelemszertien a Christina Aguilera-
nak szentelt hasabokat mar Billie Eilish vette at). Vannak példaul
a lapszamokban manapsag nagyon trendinek szamito tervezok,
amikkel elore le lehet fektetni a célokat a 2020-as tanévre, van
social news rovat tippekkel, triitkkokkel, social media sztarokkal,
plusz a Bravo Goes Green a fenntarthaté fejlédés irant elkotele-
zett, klimaszorongo gimisekhez is szdl.
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Es nem csupén ebbél érzédik, hogy ez a lap tényleg a kozépisko-
lasokat célozza meg. Az ara is nagyon tinibarat: mindossze hat-
szaz forint, az elmult nyolc évben csupan 134 forintot dragult.

Ez alapjan pedig az ember gondolhatna, hogy akkor biztos a rek-
lamokbdl él és virul havonta 6tven oldalon az Gjsag, am ez sem
tal valoszind, 1évén hogy meglep6en kevés a hirdetés benne. Per-
sze alapvetOen is kérdés, hogy mit és milyen formaban érdemes/
etikus mar nem kisgyerek, de még nem is felno6tt tizenéveseknek
hirdetni. Mindenesetre a Bravo ezt jelenleg azzal hidalja at, hogy
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sajat elofizetést €s a Mediaworks egyeb kiadvanyait hirdeti,
emellett pedig elvétve egy-egy lemezpromoba is belefuthat
a reklamokra kiéhezett olvaso.

Onpromo vs. dllami tAmogatas
Ha mar tiniknek sz416 magazinos hirdetésekrdl van szo, meg-

vizsgaltunk egy masik lapot is. Célkozonségében nem teljesen
osszehasonlithaté a Bravdval, de bizonyos szinten mégis tiniket

Nem itt keresik mar a szuz tinik a valaszt arra, hogy
terhesség lesz-e a vége annak, ha egymasra néznek.



igyekszik megszdélitani a DUE Médiahalozat diakujsagiro-egye-
siilet altal kiadott DUE Talléz0 magazin is, ami egy valogatas
kiadvany az orszag didklapjaibdl. Mivel sok szerzojiik esetében

feltiintetik, hogy melyik egyetem hallgatéja, igy gyanithaté, hogy

inkdbb a fels6oktatdsi kozegnek irédnak az anyagok (bar per-
sze a tinimagazinokat sem soha tinik irtak, és ez minden bett-
bél aradt is), valamint a témak is fényévekre vannak a klasszikus

gimis lapokétdl. Itt ugyanis nincsenek celebek és lelkizés, viszont

van helyette a gluténmentességtol kezdve a biztositason keresz-
til a nyelvtanuldsig mindenféle felnéttesebb, komolykodobb
tartalom. Ez abbdl a szempontbdl is érthetd, hogy a rovatok/cik-
kek jelentds része tamogatott, raaddsul jellemezben valamilyen
allami szervezet (példaul az ORFK) vagy minisztérium

(pl. Pénzligyminisztérium) altal.

Emellett ebben - az egyébként ingyenes — magazinban az olvasé
egyetemhirdetésekkel, nyelvvizsga-promocidkkal és akar Tele-
kom-egytittmikodéssel is taldlkozhat. Valamint természetesen

a DUE Talloz6 esetében sem ismeretlen, hogy a marka egyéb ter-
mékeit (kiilonféle nagy didkteszteket) hirdessenek a lapban.

Jaj, jaj, de hogyan tajékozodnak akkor a tinik?

Ahogy mar a korabbi évtizedekben is csak egyfajta kiegészito
informadcioforrast jelentettek a tinimagazinok, nem kell félni,
hogy ma ezek hidnyaban a tizenévesek tajékozatlanok lennének,
s6t. Nem kell ahhoz PhD-s professzornak lenni, hogy az ember
rajojjon, videekilledthe radio-star, az internet nem Kkis szerepet
jatszott abban, hogy az Orszagos Széchényi Konyvtarban poroso-
ddsra itéltessenek a kozépiskolasoknak szolo ujsagok. Egyrészt

a printlapok eleve nem tudnak 1épést tartani az informacidomeny-
nyiséggel, amivel az internet szolgdl, plusz a fiatalok informacio-
igényeivel és -¢éhségével sem. Ha valakit érdekelnek a sztarhirek,
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tomegesen dllnak rendelkezésére a kiilfoldi és hazai digitdlis

kiadvanyok, aki az onismereti tesztekre érzékeny, annak ott van
a Buzzfeed, hogy naponta kideritse, milyen kenyér lenne, vala-
mint a fiatalok szexszel, szerelemmel és 1élekkel kapcsolatos kér-
déseikkel is szamtalan forumhoz, kozosséghez, szakemberhez
fordulhatnak (nem is beszélve a Gyakorikérdések.hu-rél, ami
szinvonaldban sokszor nem tér el nagyon a legendds bravds rovat-
tél). Es akkor még nem beszéltiink a videds, influenceres netes
tartalmakrol, amik nemcsak szinte mindent lefednek hirdetés

és érdekl6dés szempontjabdl, amire egy mai tininek igénye lehet,
de ég és fold van akozott, hogy ezt a kontentet jellemz6en hozza-
juk korban kozel allo emberek gyartjak, ezzel pedig az autenti-
kussag koraban nem nagyon lehet felvenni a versenyt.

Persze logikus kérdés, hogy jo, jo, de miért nincsenek akkor netes
tinimagazinok? A valaszt pedig nehéz megadni. Sok olyan digi-
talis kiadvany van, amin gyakran azt érezheti az ember, hogy

15-35-ig mindenkinek szél. Ezek jellemzden n6i magazinok, ame-
lyekben sztarhirek, parkapcsolati tanacsok, szépségapolas, fiatal
felnotteket érint6 kérdések €s anyasaggal kapcsolatos cikkek is
megjelennek, igy tényleg a legtobb néi korosztaly megtalalja a sza-
mara relevans tartalmat. Plusz ott van példaul a Noizz.hu ,varosi
lifestyle” magazin is, ami viszonylag népszer a fiatalabb rétegek
korében, 4m ez se nevezhet6 klasszikusan netes tinimagazinnak.
Persze ha az ember nagyon akarja és keres, akkor taldl néhany
olyan portalt, ahol a gimisekhez igyekeznek szo6lni, de olyan széles
korben (=egy atlagos felnott szamara sem idegen) oldal, mint par
éve a Neon.hu volt, nincs jelenleg a neten.

A Neon.hu egyébként ugyanugy 2015 decemberében szlint meg,
mint a Bravo Girl, ennek okat pedig a kiadé (Mediaworks) akkor
azzal magyarazta: a fiatalok megvaltozott médiafogyasztasi szoka-
sai miatt kénytelen atalakitani az ifjusagi portféliojukat. Hat, igy
mulik el a vilag dicsOsége. °



Az a lényeg, hogy a markak hirdetései

tinikrol, tinikhez sz6ljanak

A tinimagazinok témaja természetesen felszinre hozott kérdéseket a tiniknek sz6l6
hirdetési megoldasokkal kapcsolatban is. Ezek megvalaszolasaban pedig
a MediaCom account managerei, Varga Henrietta és Fazakas Zsombor segitettek.

Hol lehet és érdemes elérni a tiniket, ha nem
szeretne kozosségi oldalakat hasznalna a hirdeto?

Varga Henrietta: A tiniket valéban nemcsak a kozosségi médi-
aban és influencereken keresztiil lehet elérni, hanem hagyo-
manyosabb digitdlis és nem digitalis csatornakon is. Viszont
esetlikben kiemelten fontos az, ami egyébként barmilyen mas
célcsoportban is: nem lehet 6ket egydimenzidsan, demografiai
célcsoportként leirni. Amikor tiniket targetalunk, mindig vala-
milyen 0sszetettebb célzassal dolgozunk, példaul archetipusokat
hasznalunk. Emellett az érdekl6désalapu célzas mukodik jol, akar
digitalis, akar nem digitalis touchpointokrdl van szdé. Ilyen témak
lehetnek: zene, mozi, sorozatok, gaming, fesztivalok vagy szezon-
alisan az oktatas (mondjuk a felvételi ponthatarok kihirdetése-
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kor). A hangnemet tekintve pedig a fun and play miikodik
- ez altalaban akkor is igaz, ha valamilyen 0sszetettebb
termék edukaciés kampanyarol van szo.

Ezenfelil pedig az eseményekhez, nagyobb rendezvényekhez jél
lehet kapcsolédni. A markak akkor jarnak el helyesen, ha az egy-
szerd szponzoracidohoz képest tobbféle megjelenéssel, aktivitassal
készlilnek. Az eseményekhez egyébként jol kapcsolhato a prog-
rammatic geo-targetinggel.

Az is fontos, hogy a tiniket ne csak onmagukban nézziik. Vannak
peldaul olyan csaladi események, amelyek jellegiiknél, témajuk-
nal fogva nekik és a rokonaiknak is vonzdak, igy egy kitelepiilés-
sel egyszerre érhet6ek el hatékonyan a csaladok és benne a tinik.

Fazakas Zsombor: A kézenfekvo digitalis mellett egyéb feliilete-
ken is el lehet érni a tiniket, a mozi példaul egy abszolut relevans
médium, ez jol lathatdé a TGI-bdl. De hatékonyak a koztertileti meg-
old4sok is azokon a helyszineken, ahol a tinik megfordulnak (pl.
plazak), és ahol akar osszetettebb, interaktiv, jatékos aktivitasokkal
is lehet Oket célozni. Ezek mellett indoor megjelenésekre is lehe-
t6ség van az oktatasi intézményekben, valamint a televizio szintén
mukodik. Az a fontos, hogy a markak olyan tartalmakhoz kapcso-
lodjanak szponzoracioval, amelyek a tinikr6l, a tiniknek szélnak.

Hogyan etikus a tiniknek hirdetni?

F. Zs.: A tinik megcélzasakor a torvényi szabalyozasok mellett
a markak onkéntes vallalasai is jelenthetnek kereteket. Az EU
Pledge-hez példaul tobb FMCG-iigyfeliink csatlakozott. A tag-
cégek azt vallaljak, hogy alapvetéen nem hirdetnek 12 évnél
fiatalabb gyerekeknek, hacsak az adott termék nem felel meg
bizonyos taplalkozasi kritériumoknak.

Az EU Pledge vallalasa az altalanos iskolakban torténé termék-
kommunikacidt is tiltja, hacsak nincs valamilyen specialis meg-
allapodas az intézménnyel, példaul edukaciés okok miatt. Ennek
megfelelden egy energiaital-kampdany esetében nagyon dvatosan
kell eljarni a célzas soran. De volt mar olyan kampanyunk is, ahol
fesztivalbelépot lehetett nyerni, viszont azt felhasznalni csak

sziiloi hozzajarulassal lehetett. - Gyori Zsdfia
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Home oVi

Valoszintleg ez lesz az els6 cikkem, amiben a személyes

elemek, a cikk megirdsanak nehézségeirol valé elmélkedés

és maga az iras targya ennyire osszekeveredik. De hat mit

lehet tenni? Hiszen mondhatnam, hogy két kisgyerekkel a haz-
tartasban teljesen stilszer( volt, hogy napokkal azutdn, hogy
megbeszéltiik: irok egy cikket az aprilisi Kreativba a foglalkoztato-
flizetekrol, onkéntes karanténba vonult a csalad, és az egyik leg-
fontosabb eszkozzé a pulydk kordaban tartdsara a mesekonyvek
és a foglalkoztatok valtak.

A hirtelen katasztrofdlissa valt helyzet azonban nem kedvez
olyan cikkek megirasanak, amikor az embernek a semmibdl,
sok ember megkérdezésével kell latképet felépiteni egy legtob-
blink szamara obskurus iparagrol. Marpedig ha abbdl indulok
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ki, hogy rajtam kiviil legfeljebb ha ezerbdl egy ember nézegeti
meg a kezébe kertil6 kiadvanyok impresszumat, akkor ugy okos-
kodom, hogy bizony a legtobb sziilének teljesen mindegy, hogy
a Mora, a Kolibri, az IQ Press, a Szalay vagy esetleg a Graph-Art
adja-e ki a szoban forg6 szinez0s flizetet - hogy mas kiadét ne is
emlitsiink, hiszen van beldliik kismillio.

Talan lehet mondani, hogy ezeknek a kiadvanyoknak most jott el
az idejik, hogy valoban csillogjanak. Hiszen adva van alsé han-
gon egymillid elkeseredett sziild, akinek az atok kolykei otthon
randaliroznak, és bar lehet, de nem ildomos egész nap Marncs
Orjdrattal meg akdrmennyire is tudor YouTube-videdkkal eliitni

a kisgyerek idejét (bar a vélemények errdl biztosan megoszla-
nak), marad a kozos jaték, ami viszont 9-17 6ra kozott kiesik, igy

marad az, hogy foglalkoztatdmagazinokkal és (mese-) konyvekkel
kotjik le 6ket. Koriilnézve a kiadék webshopjain, megprobaljak
ebbdl a pokoli helyzetb6l kihozni a legjobbat, és tavolrol sem csak
maguknak: olyan akciék vannak most, hogy néha mar nevetiink
azon, hogy 10 terméket atlagosan 66 szazalék kedvezménnyel
tudunk megrendelni. Magyarul csokkentik a profitratat, hogy
minél tobben megengedhessék maguknak, hogy a szorakoztatds
ilyetén eszkozeihez nyulhassanak.

Hatar a csillagos ég

A foglalkoztatoéfiizetek terén éridsi a verseny, az egyszeri sziil6
kiadvanyok miriddjaibol valogathat. Az egyik legnagyobb sze-
replS a piacon a Fiiles lapcsalddot is kiadd IQ Press. Ovék az Elsé




foglalkoztatom cimi kiadvany, amelyet tobb korcsoport (2-4, 3-6
évesek stb.) szamara is kiadnak, egyre nehezed6 feladatokkal.
Kosd 0ssze, szinezd ki, masold at, talald meg a kiilonbséget

- ezek a jellemz6 feladvanyfajtak.

A Librihez tartozé Kolibri Kiado féleg a licenszelt foglalkozta-
tokban erds: régids szinten birnak a Minecraft-, a Marvel-, a Star
Wars- vagy a Disney-kiadvanyok jogaival, tehat példaul ha Cseh-
orszagban az Albatross Kiado (ezt csak azért emlitjiik, mert ez

a hazai nagy szerepl6kh6z nem mérheto, 6ridsi médiakonszern
nemcsak konyvkiadé és -keresked6, de példaul tévécsatornaja is
van) Jégvardzs-tematikaju foglalkoztatofiizetet akar piacra dobni,
azt a Kolibrin keresztiil teheti csak meg - mondja Pap Zoltan,

a Kolibri kiaddvezetéje. (A cikkben nevesitett kiaddk koziil egye-
diil 6 valaszolt a Kreativ megkeresésére.) Tavaly példaul a kiilon-
b0z06 tematikaju disney-s foglalkoztatéfiizetekbdl 100 ezernél

is tobb példanyt értékesitettek, ami talan képet fest arrol, hogy
mekkora lehet a foglalkoztatdk teljes piaca Magyarorszagon. Per-
sze pont a licenszelt/markazott kiadvanyok a legnépszertbbek,
hiszen 10-bél 9 kislany valoszintileg a jégvarazsos fiizetet valasztja
a generikus hercegnos helyett.

A Szalay Konyvkiadd mas vonalat visz: 0k elképeszt6 mennyi-
ségl és fajtaju foglalkoztatofiizetet adnak ki. Legalabbis ahogy
forgatom a gazdag itthoni gylijteményiinket, minden masodik
hozzajuk vagy a debreceni Graph-Arthoz kothetd, amelyik szin-

tén nagyon kiterjedt portfélioval bir: ezerféle szinez6, matricazo,
szinez6-matricazd, szellemi foglalkoztatd, iskolai felkészito, estig
lehetne sorolni, hogy hany altipusa van az ilyen kiadvanyoknak.

Azért ugy altalaban felné6tteket is lenyligozé mindséget ne varjunk
ezektol a kiadvanyoktol: a legkevésbé kidolgozottak stockphoto
oldalakrdl osszetakolt flizetek, kiilonb6zé, sokszor egymastol
homlokegyenest kiilonbo6z6 dizajnu rajzokkal. Ez nyilvan nagyon
koltséghatékony, hiszen csak egy altalanos el6fizetés kell hozza.
Ennél egy fokkal igényesebb, ha mar valamilyen koncepcidé men-
tén probal a szerkeszt6 0sszeszedni stock rajzokat, ezeket kovetik
pl. a Fiiles-féle foglalkoztatok, ahol a grafikai elemek is kizarolag
a magazin szamara késziilnek (kiilonosebben nagy ivl dizajn-

ra azért itt se szamitsunk), a csucson pedig azok allnak, ahol

a dizdjnt egy milliarddollaros koltségvetést studio készitette el,
és a magazinkiadonak mar csak fel kellett hasznalnia.

Es akkor még nem beszéltiink a kiilfoldi, jellemzden lengyel
kiadvanyokrol, akik egyébként nemcsak szamomra tlinnek fog-
lalkoztatéflizet-nagyhatalomnak, hanem Pap Zoltan is meg-
erdsitette ezt a benyomdsomat. Rengeteg magyaritott lengyel
kiadvany érheto el a piacon, és sok lengyel kiad6 rendelkezik
régios jogokkal rengeteg kiadvanyra. A lengyelek egyébként
oddig mennek, hogy nem adjak ki a kezlikbdl a mds orszagokba

,Rengeteg kiadvanyt Kinaban nyomtatnak, de a fent
részletezett esetekben van, hogy magyar termeéket
nyomtatnak Lengyelorszagban.”
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torténo gyartast sem, hanem a magyar kiadénak egy Word-
fajlban kell elkiildenie az oldalankénti magyar szoveget angol
instrukcidkkal, majd sok-sok koros jovahagyas végén jutnak el
a kész produktumig. Rengeteg kiadvanyt Kinaban nyomtatnak,
de a fent részletezett esetekben van, hogy magyar terméket
nyomtatnak Lengyelorszagban.

A foglalkoztatdk terjesztése meglepGen egykapus: foleg a szu-
per- és hipermarketek Gjsagosstandjain keresztiil érhetéek el
(meg persze a kiadok honlapjardl), a konyvesboltok jellemzben
nem kérnek beldle, mert nehéz latvanyosan elhelyezni 6ket egy
olyan szlk térben, ahol 99,9 szazalékban konyveket probalnak
meg eladni. Vannak olyan esetek is, mondja Pap Zoltan, amikor
egy nagy retailer, mint az Aldi vagy a Tesco, tendert ir ki olyan
foglalkoztatofiizetekre, amelyeket elsé korben csak az 6 boltjaik-
ban arulhatnak. Ezek nem markazott kiadvanyok (tehat nem
virit rajta a Tesco-logd), tehat nincs is kizarélagos joga az aru-
haznak ezek terjesztésére. Itt dltalaban az a megallapodas, hogy
néhany ezer példanyt legyartanak az adott bolthaldzat szamara,
majd amikor a készlet kiporgott, a kiadé mashol is elkezdheti
értékesiteni a maradékot.

Hogy pontosan mekkora a magyar foglalkoztatofilizetek piaca,

az nehezen megbecsiilhetd, mert bar az ezzel foglalkozé kiadék
arbevétele publikus, tevékenységiiknek csak egy részét adja ezen
kiadvanyok terjesztése, és mivel valaszt tobbszori érdekl6dés utan
is csak a Kolibrit6l kaptunk, a becslésektol eltekintiink. Az biz-
tos, hogy van hova fejlédni: Pap Zoltan szerint bar vannak olyan
orszagok, ahol a gyerekkonyvek és a foglalkoztaték 50-50 szaza-
lékban adjak az arbevételt, itthon ez az arany jocskan a mese-
konyvek felé tolodik el.



FOKUSZTEMA

De anyaaa, a kedves macko azt mondta,
vegyuk meg mind!

A médiatorveny értelmében a reklam nem szolithatja fel a kisko-
ruakat vasarlasra, illetve arra, hogy beszéljék ra sziileiket a ter-
mék vagy szolgaltatds igénybevételére. Ezenfeliil a reklam nem
hasznalhatja ki a gyerekek hiszékenységét és tapasztalatlansagat,
illetve sziileik, tandraik és mas személyek iranti bizalmat. Vala-
mint - bar ez minden reklamra igaz - nem dbrazolhat kiskorut
veszélyes helyzetben, indokolatlanul. Alkoholtartalmu italok rek-
lamja pedig nem célozhat kozvetleniil kiskorut, és nem abrazol-
hat alkoholt fogyasztd gyereket.
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A médiatorvényen kiviil még a fogyasztokkal szembeni tisztes-
ségtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmarol sz616 2008-as torvény
(Fttv.) tartalmaz specidlis kitételeket a gyerekeknek sz616 rek-
lamokat tekintve. A GVH 2020 februarjaban kiadott, ,,Gyerme-
keknek sz616 reklamok® cimu rovid tanulmanyaban féleg egy
specidlis esetre fékuszal: ez pedig a gyerekkoruak kozvetlen fel-
szolitasa a reklamozott dru/szolgaltatds megvasarlasara, illetve
hogy gy6zzék meg sziileiket (vagy mas felnéttet), hogy vasarolja
meg azt szamukra.

A reklam folosleges igényeket tamaszt a gyerekekben

A GVH a Tarki kutatocég segitségével 2014-ben lefolytatott egy
kutatdst a témaban, amely szerint a megkérdezett felnottek szerint
a gyerekek nagymértékben fogékonyak a mulsorok kozott levetitett
reklamokra, ezek a reklamok kihaszndljak a gyerekek gyljt6szen-
vedelyét, hiszen a gyerekek nem képesek kritikusan szemlélni
ezeket a hirdetéseket (példaul nem tudnak 6sztonosen kiilonb-
séget tenni a musor és a reklam kozott), illetve hogy a reklamok




alapvetoen képesek befolyasolni a gyerekek vilagképét. A 12 évnél
fiatalabb gyereket nevel6 sziilok 67 szazalékanal meriilt fel erds
aggodalomként, hogy a reklamok folosleges igényeket tAmasz-
tanak a csemetéjlikben. A versenyhivatal fentebb emlitett tanul-
manya részletesen leirja, hogy mely reklamok miért tekinthetok
gyerekeknek sz0l6 hirdetésnek, illetve milyen formai és tartalmi
kritériumai vannak az egyes médiatipusokra is vonatkozdan.

A kritikus reklamszemlélet hidnyahoz hozzatartozik az is, amit

az Eurdpai Bizottsag egy 2016-ban publikalt kutatasa allapitott meg:
a gyerekek az online térben, f6leg a kozosségi médidban, a mobi-
lapplikaciokban és az online jatékokban olyan atlathatatlan és kifi-
nomult marketingeszkozokkel talalkoznak, amelyekrdl nem tudjak,
hogy reklamok. Tipikusan ilyenek a beagyazott és keresémarke-
tinges reklamok, mely utobbiak a gyermekek adatainak jogszert
felhasznalasanak kérdését is felvetik - irja a GVH tanulmanya. Ez

a megallapitds azért fontos, mert viselkedésalapu kutatasok ravila-
gitottak arra, hogy a nehezen észlelhet6 online marketingmodsze-
rek nagy hatdssal vannak a gyerekek viselkedésére (példaul tobbet
koltenek arra, hogy egy jatékban szintet 1épjenek).

Az Onszabalyoz6 Rekldm Testiilet, nevébdl is fakaddan, elsésor-
ban azt tlizte ki feladataul, hogy minél tobb hirdet6 kiildje be
reklamjat el6zetes, Onkéntes normakontrollra, ezzel ugyanis tore-
dékére lehet csokkenteni a jogsértést és a GVH elé keriilo, altala-
ban figyelmeztetéssel és konkrét birsaggal vegz6do ligyeket.

Az ORT a gyerekeket, mint kiilondsen sériilékeny célcsoportot,
kiilonosen komolyan veszi, de a testlilet ajanlasa is kiilonbséget
tesz a gyerekeknek sz0l6 reklam, a gyerekeknek sz6l6 termék

- de amelynek reklamja a felnéttet célozza —, és a gyerek szerepel-
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tetésével (pontosabban a teljes csaladhoz tartozo gyerek képével)
készlilt reklamok kozott. Bar Magyarorszagon nincs egyértel-
muen szabalyozva, hogy pontosan meddig tart a ,,gyerek” defini-
cioja, nemzetkozi szinten altalaban 12 évnél huzzak meg a hatart.

Az ORT 4ltal kiadott rekldmetikai kddex gyerek- és fiatalkortiak
védelmérdl szd16 cikkelye kiemeli, hogy ilyen reklamok esetében
kiilonosen oda kell figyelni, hogy a fikcids reklamelemek, a képze-
letbeli figurak reklamban val6 megjelenitése soran a gyerek kony-
nyen el tudja hatarolni azok eredeti kozegétol, magyaran példaul
egy rajzfilmhdssel reklamozott termék esetében legyen egyér-
telmd, hogy a karakter itt a termék marketingjének egyik eszkoze.
Az Fttv.-vel 6sszhangban hangsulyozzak, hogy a fiatalkoruak sza-

mara, vagy azok szerepeltetésével késziilt reklam nem tartalmazhat

olyan kijelentést, vizualis megjelenitést, vagy hangeffektust, amely
szellemileg, erkolcsileg és fizikailag a karukra lehet, vagy kihasz-
nalja hiszékenységiliket, tapasztalatlansagukat és érzésvilagukat.

Természetesen a reklam nem lehet félrevezet6 a jaték felhaszna-
lasi lehet6ségeit és tényleges természetét tekintve, példaul tilos
alabecsiilni a termék haszndlatahoz sziikséges életkort és ligyes-
ségi szintet, tilos eltilozni a termék valodi méretét, értékét és tar-
tdssagat, és ami taldn a legfontosabb, nem szabad elhallgatni,
hogy a reklamban bemutatott eredményt csak tovabbi tartozékok
és kiegészitok megvasarlasaval lehet elérni.

A reklamnak tovabba nem lehet célja, hogy a gyerekben szégye-
nérzet alakuljon ki, ha a reklamozott arut nem tudjak megsze-
rezni, ahogy azt sem sugallhatja, hogy ha a feln6tt nem veszi meg
az adott terméket, akkor megszegi az igéretét vagy a kotelességét,
ennélfogva tehat a reklam nem sértheti a sziil6/neveld tekinté-

lyét, és nem 6sztonozhet engedetlenségre. (A kddex teljes szovege

megtaldlhaté az ORT honlapjdn.)

Ha megnézziik a GVH altal nemrégiben kiszabott blintetése-
ket, akkor altalaban a gyerekek kozvetlen megszélitasa miatt
marasztalt el a hatdsag hirdetoket. A Béres Gyogyszergyar
nemrég 21 millios birsagot kapott az Actival Kid multivitamin
jogsérto reklamozasa miatt, a Bayer Hungarianak pedig

7 millié forintja banta, hogy a Supradyn Kids multivitamin
reklamjaval kozvetleniil a gyerekekhez szélott. De kapott
birsagot az elmult években a Maspex Olympos is, mert

a Kubu gyuimolcsitalanak reklamjaban ,,gyljtsd 6ssze mind!”
tipusu uzenetekkel bombazta a gyerekeket.

Mindent 0sszevetve, konnyl elcsiszni egy gyerekeknek szol06 ter-
mék reklamozasa esetén, hiszen nagyon vékony jégen tancolhat
csak a hirdetd, ha felel6s modon probalja megszolitani zsenge
életkoru célkozonségét. Cinikus modon persze lehet azt mon-
dani, hogy egy teljesen etikatlan, de annal masszivabb marketing-
kampany boségesen kitermeli a GVH akar csak évekkel kés6bb
kiszabott birsaganak koltségét, de egyrészt nem szeretnénk azt
sugallni, hogy ez az aljas magatartds hosszu tavon célravezeto
lehet, hiszen sok sziil6t tud elforditani az erkolcstelen vallalati
magatartds, ami végsé soron piacvesztéshez is vezethet. Masrészt
pedig taldn nem kell hangsulyozni, hogy egy valéban hasznos

és jo termeéket tokéletesen torvényes mddon is minden tovabbi
nélkiil el lehet adni. Ha egy tanulsagot visz magaval az olvasé,
akkor az ez legyen: ne aruljon szemetet, és akkor nem lesz rakény-
szerilve a tisztességtelen marketinges praktikdk alkalmazdasara.
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Mellékhatas (RTL Klub)

Lehet-e sikeres egy magyar thriller?

csO

Ritka vendég itthon a sajat fejlesztésu thrillersorozat egy orszagos csatornan, az RTL-nél azonban hosszu éveket
aldoztak arra, hogy az elso, teljesen sajat kutfobol érkezo magyar szériajuk emlékezetes legyen. A Mellékhatas
alkotoi szerint hosszu tavu hatasai lehetnek annak, hogyan fogadjak majd itthon a sorozatot.

Olyan régéta dédelgetett, sok valtozason atesett, de végiil célba
éré sorozattervbdl, mint amilyen a Mellékhatds, nagyon kevés van
a magyar piacon. Ha van ilyen egyaltalan. Az alkotdk elszantsaga
kellett ahhoz, hogy ez a projekt tobb kanyar, megtorpands utan
végiil a nézokhoz is eljusson. ,Minden uttoro folyamat kdosszal
kezd6dik. De pont a kaoszban lehet izgalmas dolgokat alkotni,
mert ha mindenki nagyon észhez tér, és inkabb tizleti megfonto-
lasok alapjan délnek el dolgok, akkor ilyen munkara mar nincs
lehet6ség. Nem tudatosan alakult ez ki, egyszeriien a sors hozta.
Nem vagyok benne biztos, hogy ma ezt a sorozatot végigcsinal-
hatnank” - mondja Herman Péter Pierre, a sorozat show-
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runnere a Mellékhatds 2016-ban kezd6do6 folyamatardl. ,,Kocka-
zatos a témank, kockazatos a mitifaj. Sotét tonusu orvosi thriller,
csaladi tragédidkkal megspékelve - nem konnyli olvasmany”

- jellemzi a Mellékhatast a vezet6 ir6, Gasztonyi Kdlman.

Nem csoda, hogy a f6 alkoték mind kisérletként tekintenek
a sorozatra annak témadja, stilusa miatt. De kozben nem akarnak
sztereotipiak, altalanositasok mogé se bujni. ,,A nézbékre sokszor

hivatkoznak ugy, hogy a magyar emberek izlése, szokasai masok.

Vilagos, hogy munka utan jélesik konnyed vigjatékot nézni,
de kizartnak tartom, hogy ne érdekelné 6ket a drama. A katar-

BICSERDI ADAM IRASA

7is ugyanis univerzalis, nyelvek, kulturdk folotti emberi igény.

Ezért tudjuk mi, magyarok is élvezni a kiilfoldi dramasorozatokat
- vallja a kérdésrdl Gasztonyi.

»EZ az egyetlen olyan dolog,
amit nem tud leny1lni a konkurencia”

Ha eddig nem lett volna vilagos, a Mellékhatas itthon egyelore
ritkanak szamito, tarsadalmi kérdéseket feszeget6 drama/thril-
ler, amelynek kozponti tém4dja a gyerekvallalas és béranyasag
témakore. De az mar a pilot alapjan is vilagos, hogy az alkoték



A Mellékhatas nemcsak a gyerekvallalasrol, de a férfi és n6i hagyomanyos szerepek atalakulasardl, egy fura, atmeneti korszakban 1évo orszagral is szol.

Foto: Bielik Istvan

szandeéka szerint joval tobbrol van itt sz6, mint egy elkeseredetten
sajat gyerekért kiizdé magyar parrdl, és egy kockazatos médsze-
rektdl sem visszarettend orvosrol. Ures diszletek mogott széthulld
csaladokrdl, hamis ambiciokrol, és egy zlros, atmeneti korrol,
ahol a vezetd ird szavaival élve a ,hagyomdnyos viselkedésmintak
mar nem mukodnek, djak pedig nem rogziiltek helyette”.

A Mellékhatds alapsztorijanak otlete Gasztonyitél szarmazik,

aki akkor mar az RTL fikcios terveket szovoget6 csapatanak tagja
volt. Pierre é€s a Mellékhatdst is rendezé Kovacs Daniel Richard
25 éve dolgozik egylitt, az RTL Magyarorszag szorakoztatd
musorainak jelentds hanyaddban részt vettek alkotéként.

Ahogy azonban Pierre fogalmaz, a kezdetektdl fogva egyértelmi
volt, hogy fikcids sorozatban szeretnék kiprébalni magukat, ezért
letrehoztak egy kifejezetten erre a mifajra 6sszpontosito csapa-
tot. Igy jott 1étre a Vdldtdrsak, amelybe mdr Gasztonyi is irt néhdny
epizddot, és igy késziilhetett el A Tandr is. ,Most is van a fiokban
tobb terviink, amikr6l remélem, még hallani fognak” - mondja
Pierre, aki szerint persze kellett a csapat 0sszedllitdsahoz az RTL
Magyarorszag bizalma is. A tévétarsasag engedte és finanszirozta
a tapogatdzo fikcios lépéseket, azokat a mlisorokat, amelyek
tapasztalatai elvezettek a sajat sorozatig.

»Mi is szorakoztato dolgot csinalunk a Mellekhatassal,

de azért van ennek a sorozatnak tobb rétege is. Ha ez miikodne,
az azt jelentené, hogy nem csak mindig a vidamsag kell.”
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»,Ha kiilon lefejlesztesz, leforgatsz egy pilotot, akkor maris
a tobbszorosét koltod el annak a pénznek, amit egy formatum

megvasarlasa és magyaritdsa jelentene. De ha mindezt nem
teszed meg, és nem értékelteted ki a pilotot egy fokuszcsoport-
)

tal, akkor nincs egy tiikrod, amibe nézve el tudod donteni, hogy
érdemes-e folytatni a produkcidt. Egy sajat fejlesztés minimum

két év befektetés. Cserébe ez az egyetlen olyan dolog, amit nem
mondja a kérdésrdl a rendezé, aki

tud lenyulni a konkurencia

szerint az Aranyélet blidzséjének toredékét kolthették csak igy is
a Mellékhatasra. ,De ez a néz6t nem érdekli. Mint ahogy a ren-

dez0 nyligjei sem, és az sem, hogy mi mennyi pénzbdl késziilt.

Es ez igy is van jol” - zdrja le a kérdést Kovacs
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Pedig volt nylig, nem is kevés. A Mellékhatas torténetének egyik
fontos szala egy vidéki kisvarosban jatszédik, de harom varos
kergette el 8ket a helyszinkeresés soran, mire Ozd vezetésével
végre 0sszejott a megallapodas. Mint ahogy a megfeleld szakem-
bergarda 0sszevalogatasa is nehéz feladat volt - az itthoni ameri-
kai bérmunkdknal megszokott gazsikkal ugyanis lehetetlen lett
volna versenyezni. De azt hangsulyozzak az alkotok, hogy nem
minden a pénz, mert sokan szivesen csatlakoznak hazai produk-
cidkhoz, ha a projekt mogott komoly a cél. A kaszkadorszakérto
példaul parhuzamosan dolgozott a Termindtoron és a Mellék-
hatdson, de Kovacs Dani ragaszkodott ahhoz is, hogy a féleg
reklamfilmeket forgato, és A Tandr elsé epizddjat is fényképezo
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Gosztola Schenker Abris legyen az operatdre a sorozatnak.
y,Miufajteremt6 dolgok késziilnek Eurépaban: egy dan, egy olasz
sorozatrdl egy kocka alapjan megmondod, hogy hol késziilt.
Nekiink az volt a felelssegiink, hogy létrehozzunk valamit
sztoriban és vizualisan is, ami szintén egyedit nyujt.”

Pierre szerint elhasznalt, félreértelmezett mar a politika altal,

és patetikusan is hangozhat, de akkor is igaznak tartja, hogy
magyar embereknek akartak csindlni egy magyar sorozatot,
magyar sorsokrol. ,Arrol, hogy a jo és a rossz teljesen 0sszemoso-
dott, olyannyira, hogy szinte csak egy adott pillanatban betoltott
szerep donti el, hogy melyik oldalra konyvelnek el. Arrél, hogy

az utolsé maffidzo is lehet jo fej, a legliberdlisabb orvos is lehet
pokolra valé. Arrdl, ahogy ez az egész orszag mikodik - nem
lehet mar fekete-fehérben latni azt, ami koriilvesz minket, min-
den sziirke. A sorozatban feltlin6 gyerekvallalas, gyereknevelés
kortli 6rdogi tanc mutatja meg, hogy mennyire mélyen mozgunk
ebben a szlirkezondban” - mesél szenvedélyesen a sorozat mogott
meghuzbédé vezérelvrol Pierre.

Ezt a rendezéelvet Gasztonyi is hangsulyozza: szerinte ugyan
kiilfoldon megszokott, hogy egy sorozat f6szerepl6je immora-
lis figura, de itthon ez még nem jellemzé. ,Minden karakteriink
esendd, blinos, mégis van méltéosaguk, empatizalhatsz velik”

- részletezi az ird. Pont ezért dolgozott sokat azon irétarsaival
(Csaba Balint, Fehér Gaspar, Szombathelyi Amadé és Szényei
David dolgozott még a részeken), hogy a karaktereket hibaik
ellenére is szerethetévé tegyéek a nézo6 szamara.

Volt még egy fontos sarokpont az irészobai elvek kozott: a torté-
net orvosi, nogyégyaszati szalanak is a valosaghoz kellett koze-
litenie. ,A televizidknak, igy a sorozatoknak is nagy felel6ssége
van a hiteles tdjékoztatasban, egy olyan vilagban, ahol a babona
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lassan foliilkerekedik a tudomanyon. A sorozatbeli orvosi hely-
zetek csak kismértékben térnek el a valdsagtol, jellemzbéen

az eljarasok és beavatkozasok idejét kellett elnagyolni” - meséli
Gasztonyi, aki hozzateszi, hogy medddségi kezelésen atesett
nbkkel beszélgettek, gyakorlé orvosokkal konzultaltak a minél
pontosabb dbrazolasmodért.

Csakis kockazatvallalassal johet atiito sorozatsiker

Az alkotokkal folytatott beszelgetés egy pontjan persze széba kertil
az a sokszor hangoztatott tézis, hogy ilyen tipusd musorral nem
lehet nagyot durrantani nézettségben itthon. Erzédik az alkotdcsa-
paton, hogy itt érzékeny ponthoz ériink, mar csak azért is, mert
tobbrdl van itt sz6 a Mellékhatds sikerénél. (Még a jdrvdny miatti
korldtozdsok, és a filmipar ledlldsa eldtt késziilt az interju — a szerk.)

,Ha most megbizonyosodhatnank arrél, hogy egy ilyen produkcio
annal tobb embert érdekel, mint amennyit a szkeptikusok josol-
nak, akkor a zsanersorozatoknak lenne jovéje itthon. Nagyon
biliszke vagyok példaul A mi kis falunk sikerére, egyaltalan nem
kell azt a produkciot lebecsiilni, de az tény, hogy ott a konnyed
szorakoztatds a cél. Mi is szorakoztato dolgot csinalunk a Mel-
lékhatassal, de azért van ennek a sorozatnak tobb rétege is. Ha

ez mukodne, azt én is és sokan biztatasnak vennék, mert az azt
jelentené, hogy nem csak mindig a vidamsag kell” - vallja

a témarol a show-runner.

Gasztonyi szerint is nagyon izgalmas korszakat éli a magyar soro-
zatipar. ,A tévhittel ellentétben nemcsak gorog klasszikusokat
olvasunk a selyemsdlunkat dobdlva, hanem a legfrissebb soroza-
tokat, filmeket elemezziik” — utal a képzésekre vonatkozo rossz-
maju kritikdkra az ird, aki szerint a probléma inkabb a gyakorlati
lehet6ségek hianyaban rejlik. A dontéshozdk, producerek terén

Foto: Bielik Istvan

(Balrél): Gosztola Abris és Kovacs Daniel Richard

pedig a batorsagot, kezdeményezokészséget hidnyolja: ,Rengeteg
példa van arra, hogy uj, friss formatumok komoly pénziigyi sikert
hoztak. A Mellékhatdshoz hasonld, komolyabb hangvételli soro-
zat akkor fog késziilni, ha a producerek és a csatorndk vezeto6i is
belatjak, hogy ilyen elmélytilt szellemi munka csak anyagi bizton-
sag mellett végezhet6. Az igazi 4ttorés az lesz, amikor egy magyar
fejlesztési sorozatot sikeriil eladni kiilfoldon. Ebben sem az orsza-
gunk mérete, sem a nyelviink nem lehet akadaly: az 6tmilliés
Dénia és a kilencmillids Izrael termelik kiilfoldre a jobbnal jobb
sorozatokat, pedig sem a dan, sem a héber nem vilagnyelv.” -



IPAR DIGITALIS SOLYOM BALAZS iRASA

Milyen hatasai lesznek a jelenleg legfontosabb
marketingtechnologiai eszkoz, a 3rd party cookie megszunésenek?

A remarketing mar sose lesz a regi
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Az elmult idészakban a harom legnagyobb bongeészobol ketten - a Safari és a Firefox - mar tettek lépéseket az ugynevezett
3rd party cookie blokkolasara, a Google pedig 2022-re iranyozta elo a Chrome-ba ezt a |épést. Ha ma kovetkezne be ez,
akkor kis tulzassal a jelenkorban ismert remarketing/retargeting eltlinne a fold szinérél, és a perszonalizacio is legfeljebb
mindenkinek a sajat oldalan valosulhatna meg. Emiatt ,,papiron” rengeteg bevételtol esnének el a kiadok, feltehetoleg

a hirdetok oldalan a konverzidk is kapnanak egy jelentés pofont, és a felhasznalokat sem az a markaju, tipusu, méreti

és szinu cipo uldozné az internet minden pontjan, mint amit nézegetnek mar egy ideje, hanem jobb esetben maximum

egy altalanos labbelihirdetés. A masik oldalrél nézve, talan eltlinne az a megoldas, amivel sok-sok informacio
aramolhatott bongészési szokasainkrol olyanokhoz, akikrol sokan nem is nagyon tudtak.
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Tul nagy panik még nem tort ki a témaval kapcsolatban, persze
az érintett marketingtechnolégiai cégek sokat irtak a témaban,
de ennél szélesebb korben még nincs toplistan a téma. E mogott
részben vélhetOen az is all, hogy sokak fejében talan a 3rd party
hallatan az adat sz6 ugrik be, és akkor legyint, hogy ,,azzal mi
nem foglalkozunk”. De itt masrdl van szé.

Kezdjlik az alapoktdl: a siiti az a ,txt” file, amit a bongeszé
helyez a géplinkre. Ennek alapvet6en az lenne a célja, hogy

a bongészési élménylinket novelje: jegyezze meg a belépési ada-
tainkat, a beallitasainkat egy oldalon, és igy tovabb. Ha behivjuk
példaul az Index.hu-t, akkor az adott oldal le is pakolja a merev-
lemeziinkre a sajat siitijét, ez az agynevezett 1st party cookie,
amit mindig az az oldal telepit, ahol éppen vagyunk - viszont
ugyanebben a pillanatban még mas ,,szolgaltatok” (vendorok

— a szerk.) is odatehetik a sajat kis siitijeiket, példaul a Google
Analytics és a hirdetési rendszerek is. Ezek tartoznak alapértel-
mezetten a 3rd party kategoriaba.

Egy példaval szemléltetve, ha én a Upc.hu-n bongészem a ter-
méket, az oldal maris intézi a 1st party cookie-t. Ha visszajovok
madsnap ugyanide, a rendszer felismerhet, és perszonalizalhatja
az oldalt a kordbbi bongészéseim alapjan - ez feltehetbleg a jovo-
ben sem fog valtozni. Viszont ahhoz mar kell a 3rd party siiti,
hogy az Indexen ugyanazt a bannert lassam, ami irant érdekléd-
tem az el6z0 nap a széban forgd doménen - hiszen ebben az eset-
ben a hirportalon a UPC vagy az 4ltala hasznalt hirdetéskiszolgalo
rendszer mar harmadik félként lesz jelen, legyen szo6 akar direkt
vasarlasrodl, akar mondjuk programmaticrol. Emiatt irtam fen-
tebb, hogy a teljes remarketingsztorinak vége lehet, hogyha
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a bongészok partvonalra teszik a 3rd party stitiket. Szdval kis tul-
zassal felhasznaloként bucsut inthetiink annak, hogy érdekl6dési
koriinknek megfelel6 hirdetések legyenek a hiroldalakon.

De mi lehet a kiaddi oldalon? A Firefox hatasa mar megmutatko-
zott, az egyik hazai kiado6 példdul 15 szdzalékkal kevesebb bevé-
telt realizalt ennek a 1épésnek ,,koszonhetéen”. A Google pedig
még 2019 augusztusaban elkészitett egy hatdstanulmanyt, ami
modellezni prébdlja, hogy mi torténne akkor, ha a harmadik feles
siitik eltinnének. A publisherek a bevételiik 52 szazalékanak
mondhatnanak bucsut a becslések szerint.

Hogy mi szlikség volt megkapargatni a siitiket, azt mindenki csak

talalgatja, tedria van boven... A teljesség igénye nélkiil:

- A felhasznaldnak akar kedvezni mindenki,
hogy a siiti elfogadasanak maceraja egyszertisodjon.

- Szeretné mindenki megakaddalyozni, hogy kiils6 oldalak ilyen
mennyiségl adathoz jussanak - értem ezalatt azt, hogy példaul
a Facebookhoz is vindorolnak adatok a kiilsé bongészésiinkrol
abban az esetben, ha olyan oldalon jarunk, ahol egy Share vagy
Like gomb implementdlva van. Ha pedig be vagyunk jelent-
kezve... Gondolom, a tobbit mar mindenki 6sszerakta.

- Ideje levaltani a 20+ éve jelen 1évé, viszonylag transzparens,
jol ismert megoldast.

* A Google nagyobb befolyast és bevételt szeretne
kihasitani ebbdl a piacbdl.

Barmi is van e mogott, az adatok és az adatvezéreltség vélemé-
nyem szerint nem veszik el, csak atalakul. Hiszen a legtobb dolog
abba az iranyba mutat, hogy erre igenis sziikség van. A marke-

tingtechnolégiai cégeknek 2 éviik van megfejteni, hogyan érik

el azt, hogy ne legyenek teljesen kiszolgaltatva egy-egy ,walled
garden”-nek (Google és Facebook, akik maguk rengeteg adatot
gyUjtenek rélunk, de masokkal mar nem igazan osztjak meg),
hiszen a Google a bejelentés mellé maris odatette az ugynevezett
Privacy Sandboxot mint megoldast, amivel az 6 befolyasa

és bevételei tovabb tudnak novekedni.

De hogy ne csak én keltsem a hangulatot, kiilonbo6z6 teriiletek
kiilonb0z6 aspektusai is felmeriilnek harom kolléganak koszon-

hetben, akik a fels6 bekezdés és az alabbi kérdés alapjan
formdltak valaszt:

Velemenyed szerint mit
jelent a felhasznalok

és a piac szamara

a harmadik feles sutik
eltunése? Ha belenézel

a kristalygombodbe, mi
varhato szerinted ezutan?



OSIPOVICH MARIANNA

Director of Dentsu Programmatic & Digital Direct Buy,
Dentsu Media
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A Google legutdbbi bejelentése, miszerint 2022-ig kivezeti a 3rd
party siitik tamogatdsat a Chrome bongészdében, valoban némi
aggodalomra ad okot, bar a bejelentés nem volt varatlan. A siitik
alapvetoen nem arra lettek kitalalva, hogy kiilsé (3rd party) felek
informadciodkat gyljtsenek altaluk a felhasznaldkrdl, emiatt mar
2013 ota latunk a piac kiilonboz6 szerepl6i altal olyan 1épéseket,
melyek a cookie-k hasznalatanak korlatozasara iranyulnak.

Mi a probléma?

A legtobb 3rd party adatot gyjto és értékesité cég nem ad bete-
kintést abba, hogy pontosan hogyan gytjti és milyen szabalyok
mentén épiti fel a felhasznaloi szegmenseket. Emiatt ezek pon-
tatlanok lehetnek, igy a hirdetésre koltott pénzek bizonyos része
karba veszhet. Tovabba szamos vallalat sajnos visszaél a felhasz-
naloi adatok gytjtésével, és a felhasznalo beleegyezése nélkiil
gyUjt réluk adatokat, ami tobb helyen is a GDPR-szabdlyozasokba
litkozhet. Szamos felhasznalo digitdlisan még nem kell6en edu-
kalt, igy sokan nem is tudjak, hogy milyen adatokat gyljtenek
roluk, vagy akar egyaltalan nem is tudjak, hogy a hattérben ilyen-
fajta személyes adatgytjtés folyik.

Az okostelefonok, mobilapplikdaciok megjelenése a 3rd party coo-
kie-k 1étjogosultsagat szintén a multba taszitja. Ugyanis a mobilos
bongészok és applikaciok egyaltalan nem kompatibilisek ezzel

a technoldgiaval, igy a 3rd party cookie-kon alapul6 pontos mérés
egyébként sem megvaldsithaté a jelenlegi digitalis 0koszisztéma-
ban. A cookie-k kivezetése tehat technoldgiai és fogyasztovedelmi
szempontok miatt torténik. Igy véleményem szerint, bar a jelen-
legi helyzet valéban rengeteg kérdést vet fel a jovot illetOen,

a 1épés jogosultsaga ilyen szempontbdl megalapozott. Amiért kis
tulzassal dramainak hathat a Google ezen legutobbi bejelentése,
az az, hogy a Chrome bongészd haszndlati aranya vilagszerte

50-60 szazalék, Magyarorszagon pedig kozel 70 szazalék. Magyar
viszonylatban, ha 0sszeadjuk az 6sszes bongészo6 hasznalati ara-
nyat, amelyek 2022-t6] nem tdmogatjak a 3rd party cookie-kat,
kozel 90 szazalékra rug.

Mi varhato?

Az IAB nemzetkozi kutatdsa szerint a felhasznalok 71 szazaléka
preferalja, ha a hirdetések a személyes preferenciaihoz, a sajat
vasarlasi szokasaikhoz igazodnak. 4-bdl 3 felhaszndlé szeretné,
ha kevesebb, de személyre szabottabb hirdetésekkel talalkozna.

A nagy hirdet6i mamutok (Google, Facebook, Amazon stb.)
mikodési modellje f6ként a hirdetési bevételekre épiil. Ezek
miatt a feljebb emlitett, személyre szabott hirdetési és fejlett
mérési megoldasok (retargeting, multi-touch attribuicio, konver-
ziomérés stb.) nem fognak eltlinni, a piacnak egyszertien mas
megoldast kell talalnia ezek megvalésitasara. Mivel a cookie-k
intézménye altalanossagban veszélyben van, igy azt gondolom,
hogy piac szerepldinek a cookie-k helyett valamilyen egyedi azo-
nosito tipusu megolddasra kell atallniuk, mint a bejelentkezéshez
kotott e-mail-cim vagy telefonszam. Ahhoz, hogy a 360 fokos
mérés megvalosulhasson, a piacnak valamilyen k6zos megoldast
kell haszndlnia, amitdl sajnos nagyon messze vagyunk. Egyelore
a fragmentalt azonositok és mérés idejét éljik, és ez a kozeljovo-
ben sem fog megvaltozni.

Ami biztos, hogy a piac idovel teljesen at fog rendez6dni, és a hir-
det6 cégeknek, akik eddig nagyban fliggtek a 3rd party adatoktol,
mar most el kell kezdenitik 1st party adatstratégia-szemléletre
atallni. Nézziik, a piac kiilonb06z0 szerepldinek szemszogebol
milyen valtozasokat hozhat ez az atrendezddés.



Meédiatulajdonosok, sales house-ok:

A Google, Facebook, Amazon és hasonldo mamutok természetesen

jol fognak jarni, hiszen 6k elképeszté mennyisegli 1st party adat-
tal rendelkeznek. Ezek az adatok azonban nem lesznek atjarha-
téak, ahogy eddig sem voltak.

A médiatulajdonosoknak és sales house-oknak ez a helyzet hatal-

mas lehet6séget nyujt, hogy betomjek a 3rd party adatok hianya-
val keletkezett tirt, amennyiben 6sszefognak. Ebben az esetben
a magyar piaci méret viszonylataban mar jelent6s 1st party adat
birtokosai lehetnek. Hasonl6 osszefogas keretében alakult meg
az Egyesiilt Kiralysagban az Ozone projekt, ahol a legnagyobb

kiadok mino6seégi, szegmentalt felhasznaloi adatokat biztositanak

a helyi hirdet6k szamara, a projektben részt vevo sales house-ok
teljes portfolidjan. (Németorszdgban 2017 vegen fogtak ossze a leg-
nagyobb médiatulajdonosok, netszolgdltatok és sales house-ok egy
egységes bejelentkezési rendszer letrehozdsdra, amely szintén a tome-
ges 1st party adatok és a Facebook-Google duopolium letoréesére
irdnyult - a szerk.) Ezzel a 1épéssel tamogatni tudndk a piacot
abban, hogy a hirdetésekre koltott pénzek ne vandoroljanak
egyre inkabb a kiilfoldi mamutok zsebébe, tovabba a lokalis hir-
detési piac minGségét is nagyban javitani tudnak. A médiatulaj-
donosok és sales house-ok esetén is fontos, hogy eltavolodjanak
a cookie-k intézményétdl, igy itt is bekovetkezhet az a valtozas,
hogy az eddig szabadon elérhet6 tartalom innent6l kezdve csak
fizetds, de legalabb bejelentkezéshez kotott lesz, aminek kovet-
keztében csokkenhet az olvasdi bazis mérete.
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Hirdetok:

Akik eddig csak a vasarloi tolcsér aljaval foglalkoztak, bajban
lehetnek, ha nem kezdik el azonnal épiteni a markajukat. Ugyan-
igy gondban lehetnek azok a hirdet6k, akiknek a hirdetési strate-
gidja leginkabb a 3rd party adatokon alapult.

Azok lesznek elonyben, akiknek a markaja ismert, igy szamos
latogatéjuk van. Hiszen ezaltal 1st party adatokat tudnak gytjteni
a legértékesebb felhasznaldkrdl, a sajat oldalukat latogato userek-
r0l, igy kifinomult 1st party adatstratégia mentén tudjak oket
személyre szabottan megszolitani akar a weboldalon, e-mail-
marketinggel, vagy egyéb, sajat adatot felhasznalo taktikaval.
Minden hirdetének mar ma el kell kezdeni felépitenie a kozép-

és hosszu tavu (3-5 év) adatstratégiajat, melynek fokuszaban

a 1st party adatok allnak.

Persze egyszerl a nagy hirdet6knek, de hogyan tudnak mégis
a kis latogatoi bazissal rendelkez6 hirdetdk 1j felhasznaldkat
megszolitani, raadasul személyre szabottan?

Ami elavult, az megint 1j lesz. A j6 oreg kontextualis célzas el6-
térbe fog kertilni, amit ha jél csinalunk, jobb eredményeket tud
hozni, mint az eddigi felhaszn4aldi szegmens (audience) alapa
celzas, ami sok esetben pontatlan adatokat tartalmaz. Tovabba
a Google sem fogja megoldas nélkiil hagyni a hirdet6ket:

a Privacy Sandbox projekt néven bejelentett megoldasa
tovabbra is biztositani fogja a hirdet6k szamara az audience
celzast, a clickalapu konverzio- és attribuciomeéreést, mindezt

a hatalyban 1év6 személyes adatokat védo jogszabalyoknak
megfeleléen. Igy azonban kevesebb személyes adatot fog
atadni a hirdetoknek, mely alapjan elemezni tudna

a latogatdinak a viselkedését.



HALASZ BALINT
ligyvéd, Bird & Bird
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Az elmult kozel két évtizedben a cookie-tajékoztatdk és dltalaban
a cookie-k jogi megfelelésének kérdése nagy fejlédésen ment
keresztiil. Kezdetben a tajékoztatok viszonylag egyszertiek vol-
tak, felsoroltak, hogy milyen tipusu cookie-kat hasznal egy web-
oldal, mennyi ezek mego6rzési ideje, és azzal végzddtek, hogy

az adott honlap haszndlataval a felhasznald hozzajarul ezek tele-
pliléséhez. Késobb jottek a cookie bannerek, amelyek felhivtak

a figyelmet a cookie-k hasznalatdra, és dltaldban tartalmaztak
egy linket a meglévo tajékoztatéra egy ,,Elfogadom” vagy hasonlo
gomb tarsasagaban. Hosszu évek utan a kozelmultban egyre tobb
a valtozas ezen a terlileten: egyre részletesebbek és érthet6bbek
a tajékoztatdk, egyre tobb hozzajarulasi lehetdséget biztositanak
a weboldalak a felhasznaloknak arra, hogy milyen jellegti vagy
akar mely cookie-kat engedik telepiilni az eszkozeikre.

A valtozasok kiils6 nyomasra vezethet6ek vissza, nevezetesen jogi
elvarasokra. Adna magat, hogy a cookie-szabalyozas szigoritasat
is a GDPR ,,blinei” kozé soroljuk, de ez nem lenne igaz, ugyanis

az alapveto szabalyozasok ennél sokkal régebbiek: a cookie tele-
pitését, a feltétleniil szlikséges cookie-k kivételével, EU-s szinten
mar a 2002-es ePrivacy iranyelve tartalmazta. Ezt az iranyelvet
Magyarorszag a 2004-ben hatdlyba 1épett elektronikus hirkozlés-
6l sz6l16 torvénybe iiltette at.

Felmeriil a kérdés, hogy ha a szabalyok tobb mint tizenot éve
hatalyban vannak, akkor mégis mi ez a felhajtas az elmult
fél-egy évben a cookie-k koriil. A valasz: a cookie-k altal gyuj-
tott informacidk elképesztben széles felhasznalasa. Az online
marketing okoszisztéma4dja, azon beliil is a targetalt reklampiac
legf6bb informaciéforrasa a harmadik felek 4ltal elhelyezett
cookie-kbol kinyert adat.

A reklamok személyre szabasaért, a viselkedésalapu reklamo-
kért, a szegmentacidért azonban nem mindenki lelkesedik. Sorra
indultak az EU egyes tagdllamaiban az olyan perek, illetve hato-
sagi eljarasok, amelyek targya igy vagy ugy az volt, hogy a cookie
lerakdsa, és azok felhaszndldsa a hirdetések minél jobb célzasara
megfelelt-e a jogszabalyoknak. A felmeriilt aggalyok sokszor azzal
voltak kapcsolatosak,hogy a felhasznalo az oldal hasznalataval
kénytelen elfogadni a cookie-k hasznalatat, anélkiil, hogy lenne
valasztasa. De még ha volt is valasztasi lehet6ség, az sokszor elore
kipipalt jelolonégyzetekben testesiilt meg.

Utobbi jo példa arra, hogyan jutott el ez a kérdés eurédpai szintre:
a német szovetségi legfelsobb birdsag, a Bundesgerichtshof tett
fel kérdéseket a ,,Planet 49” ligyben az Eurdpai Unid Birdsaga
(EUB) szamara az adatvédelmi irdnyelv €s az ePrivacy iranyelv
értelmezése kapcsan. Az EUB szerint a hozzajarulas nem tekint-
het6 érvényesnek abban az esetben, ha valamely internetes oldal
felhaszndldja a cookie-k elhelyezését elore bejelolt négyzettel
engedélyezi, és a bejelolést e felhasznalonak a hozzajarulasa
megtagaddsahoz torolnie kell. A tajékoztatasnak pedig ki kell tér-
nie a siitik mikodésének idétartamara, valamint arra, hogy har-
madik személyek hozzaférhetnek-e ezen cookie-khoz, vagy sem.

A kozelmultban egyes adatvédelmi hatdsagok is igen aktivak lettek,
kiilonosen, ami a programmatic buying teriiletét illeti. Az angol
adatvédelmi biztos (ICO) jelentése, valamint a francia adatvé-
delmi hatdsag (CNIL) dontései nagyban hozzajarultak ahhoz,

hogy az elmult egy évben valdszintdleg tobb szo esett a cookie-k
jogi megfelelésérol, mint a korabbi, mintegy 15 évben 0sszesen.

Az aggalyok jelentOs részben a harmadik fél cookie-kkal, illetve

az ezek révén gyujtott informaciok felhasznaldsaval kapcsolatosak.



Az el6bbiek fényében nem meglepd, hogy a legnagyobbaknak
(Google, Apple, Mozilla) 1épniiik kellett, hiszen a jogi kockaza-
toknak valo kitettség talan az 6 oldalukon a legnagyobb. Az érem
masik oldala, hogy a statisztikak azt mutatjak: a legtobb felhasz-
nalé minden cookie elhelyezéséhez hozzajarul. Maga az Euré-
pai Bizottsag is elismerte, hogy a cookie-szabdlyozas nem érte

el a céljat, mert a felugrd cookie bannerekre a felhasznalok tobb-
sége automatikusan rakattint, anélkiil, hogy tajékozédnanak
vagy szofisztikdltabb beallitasokat alkalmaznanak.

Hogy mit hoz a jové, azt nehéz most megjdsolni. Az biztos, hogy
egy akkora 0koszisztéma, mint a programmatic buying, nem fog
egyik pillanatrdl a masikra eltiinni. A pesszimista joslat szerint
kevésbé transzparens, a felhasznaldk altal kevésbé vagy egyaltalan
nem kontrollalhaté megoldasok nyernek teret, valamint a szigoru
elvarasok versenyhatranyba hozzak az EU-ban talalhaté szolgal-
tatékat a vilag masik felén elhelyezked6 szolgdltatékkal szemben.
Ezzel szemben az optimista varakozas szerint ugyan rovid tavon
csokken majd a személyre szabas és a programmatic részesedése,
azonban a mukodés jogi kockazata is csokkenni fog, ami pedig
ujabb szereploket vonzhat be, és a tisztulds végs6 soron noveke-
dést fog hozni. Az biztosnak latszik, hogy az optimista varakozas
csak ugy tud megvaldsulni, ha a felhasznalok transzparens t4jé-
koztatast kapnak, tudjak gyakorolni jogaikat, valamint a rendsze-
rek és folyamatok megfelelnek a privacy by design és a privacy by
default alapelveinek. Izgalmas id6k jonnek, az biztos.
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A third-party cookie-k elleni bojkott esetén altalaban a prog-
rammaticpiacban érintett szakemberek borongéds véleményeit
olvashatjuk a leggyakrabban. Ez abbdl a szempontbdl értheto,
hogy a leginkabb latvanyos valtozasok ott mutatkoznak meg,
illetve fognak még erételjesebben felszinre torni a kozeljovo-
ben. Emellett viszont egyaltalan nem elhanyagolhato attekin-
teni, hogy milyen mas teriiletek érintettek még a 3rd party
cookie-k felszamolasaban.

Ha a motorhdztet6 ala pillantunk, els6 korben azt kell észreven-
nilink, hogy ami rovid id6on beliil bekovetkezik, az nem mas, mint

a marketingtechnoldgiai piac atszervezodése. 2019-ben a martech-
piac 7040 céget szamlalt, ezen beliil 6riasi hanyadot tesznek ki

az olyan termékek/szolgaltatdsok, amik a 3rd party cookie tech-
nologiara épiiltek. Ez valljuk be, természetes, hiszen egészen
mostanaig a tracking és mérés teriiletén ez volt az egyetlen olyan,
mindentdl fliggetlen megoldas, amire barki épithetett. Az idé mu-
lasaval azonban egyre tobb és tobb dologra lett képes ez a meg-
oldas, ami el6bb-utébb a privacy témakor hatarait is feszegetni
kezdte. Alapvet6en soha nem volt ilyen és ekkora mértékd elvaras
a siitik felé, de igy alakult a piac. Igy most, hogy ez a kvazi univer-
zalissa nétt technoldgia beddlni latszik, a cégeknek ki kell talalniuk
egy masik megoldast, vagyis alkalmazkodniuk kell ahhoz, amit
most latszolag a Google fog diktalni. Ez pedig nem megy egyik nap-
rol a masikra, féleg a kisebb cégeknek jelent problémat az atallas.

Azon tul, hogy a technologiai piac atrendezédik, vannak sokkal
inkabb kézzelfoghatd, szemmel lathato jelei is a paradigmaval-
tasnak, mégpedig a kampanykovetés, elemzés, mérés teriiletén.
Habar még nem lathato el6re, hogy mennyi minden lesz érintve,
de az alabbi teriileteket érdemes szemmel tartani, és fontoldra
venni annak a lehetoségét, hogy a statisztikak valtozasa nem csak
az optimalizalas — akar negativ, akar pozitiv - kovetkezménye:



Cross-site mérések megsziinése: A media mix azért is egy beszé-
des elnevezés, mert a benne szereplo elhelyezések nemcsak
onmagukban mikodnek jol, hanem minden hatassal van min-
denre. A site-ok, csomagok, elhelyezések kolcsonhatdsban van-
nak egymassal, az egyik site teljesitményének novelése (vagy
csokkentése) hatassal van mas site-ok teljesitményeére is. Ugyanez
igaz csatornaszinten is. A cross-site mérések megsziintetésével
elesiink attol, hogy ezeket a kolcsonhatasokat megérthessiik,

és az egymasra hatdsokat is figyelembe véve optimalizalhassunk.

Vasarléi dontési folyamat idotartama: Vegylik példaul az Apple
radikalis megoldasat, a Safari bongészoben ugyanis egy cookie
élettartama 24 éra. Ebbdl semmilyen kovetkeztetést nem lehet
levonni arra vonatkozoan, hogy a kiilonb6z6 termékeknél hogyan
valtozik a dontési folyamat hossza, mennyire kell rovid, illetve
hosszu tava megoldasokat alkalmazni.

Consumer Journey/Gyakorisag - A dontési folyamat hossza: Szoro-
san kapcsolodik az el6z6 kett6hoz, komolyan szamitasba kell venni
az adatok helyességét, ha peldaul arra vagyunk kivancsiak, hogy
mennyi interakcio, mennyi kontaktus az optimalis a konverziohoz.
Ez lényegében a gyakorisagi elemzéseket, €s a frequency capping

bedllitasat mint optimalizacios eszkoz hasznalatat neheziti meg.

View-through interakciok és konverziok: Minden csatorna mas-
hogy viselkedik a médiamixben, mas modon tesz hozza a kon-
verzio létrejottéhez. Amig az uralkodo attribucids ,modell” a last
click volt, addig rendszeresen alulértékel6dtek a hagyomanyos
display és programmatic csatornak is. De ha figyelembe vessziik
a view-through konverzidkat, maris sokkal meghatarozobb sze-
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repet toltenek be ezek a csatornak. A view-through interakciok
(impression) és konverziok eltiinésével djra a last click modell fog
nagyobb érvényt szerezni, ezzel viszont kevésbe lesznek jol érté-
kelhet6ek azok a csatornak, amelyek klasszikusan view-through
alapon segitették a konverziok l1étrejottét.

Site-statisztikak: A site oldali statisztikdk is érintettek lehetnek

a valtozasban, de ez egyel6re nem teljesen tiszta, hogy milyen
kovetkezményekkel kell szembenézni. A Google Analytics példaul
first party cookie-ként azonositja magat, viszont a Firefoxban ez

a tracker is a feketelistan szerepel. Ehhez a szituacidhoz hozza-
tartozik az a problémakor is, hogy aki nem adott hozzajarulast

a kovetéshez, az sem fog szerepelni a statisztikaban, és ez a két
dolog nem kiilonboztethet6 meg egymastdl, nem tudjuk meg-
mondani, hogy melyik intézkedéshez mekkora adathiany tarsul.

DMP: A Data Management Platformok ugyan tobbféle adatot
egyesitenek, a felhasznalt adatok nagy része 3rd party cookie-bdl
szarmazik, igy ezeknek a szolgdltatasoknak is jelent6s modosita-
sokat kell végrehajtaniuk ahhoz, hogy a kies6 adatmennyiseget
és az ebbdl fakado kieso6 kulcsfunkciokat (pl. targetalas) tovabbra
is biztositani tudjak.

Reach: A siitialapu kampanyelérés az online vilagban eddig is egy
sokat vitatott mutaténak szamitott, a mérés pontossaga kérdé-
ses a mai napig. A szoban forgd valtoztatasok életbe 1épésével ez
a mutato még nagyobb bizonytalansagot fog kelteni a piacon. Pél-
ddnak okaért csak gondoljunk bele, ha a Safariban 24 éranként 1j
userként regisztralddik a latogatd, az sokkal magasabb eléréssza-
mot fog jelenteni, mint amekkora valéjaban.

Mit tartogathat a jovo?

Tovabbi fejleményekre, gyakorlatra van egyeldre sziikség ahhoz,
hogy ne csak talalgatasokrol beszéljiink. Az korvonalazédni lat-
szik, hogy az adatvédelem, illetve a jelenlegi lehet6ségek meg-
szilarditasanak érdekében a nagyobb szerepl6k, mint a Google,
Facebook és Amazon, varhatoan még inkabb bezarkdznak

a maguk zart kertjébe.

Akar a kontextuadlis targeting fogalma is ujra fellendiilhet,

de nem gondolnam, hogy ismét eljonne az aranykora, ahhoz

a piac mar annyit fejlodott, hogy nem fog visszalépni erre

a most mar sokkal egyszertibbnek tiiné szintre. Alkalmazkodni
fognak a szereplOk az Uj szituaciohoz, de biztos lesznek
aldozatai is a martech iparagnak.

Egyre valoszinlbb tovabba, hogy nagyobb szerepet fognak kapni
a valoszintiségen alapulo megoldasok (machine learning techno-
l6giak), amivel legalabb részlegesen potolni lehet majd a kieso
informaciomennyiséget. Ehhez eltéro mértékben, de alkalmaz-
kodnia kell a hirdetési piac minden résztvevijének, mivel a tech-
nolégiai tudds fontossaga az eddiginél is hangsulyosabba valik.
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»A hatasvadaszatnal legyen fontosabb a témahuség”

Kommunikacio es a nok elleni eroszak

Milyen szavakat kellene elkerulnie az ujsagiroknak, ha a nok elleni er6szak témajaval foglalkoznak? Valtozott-e
barmi a #metoo 6ta? Hogyan jonnek mindehhez a Disney-hercegn6k? Nogradi Noat, a PATENT (Patriarchatust
Ellenz6k Tarsasaga) Egyesiilet szakért6jét, illetve Otvos Veronikat, a civilekkel és miivészekkel dolgozé Kirké
Kreativ kommunikacidos muhely tarsalapitojat kérdeztuk, aki ebben a minoségében a NANE (N6k a Nokért
Egylitt az Er6szak Ellen) Egyesiilet PR-tanacsadojaként is dolgozik.

,Bantalmazott Magdi anyussal a cimlapjan jelent meg a Best”
— irtuk még januarban a Best kampanyarol, ami a nok elleni
eroszakra (NEE) hivta fel a figyelmet. Mit gondoltok errol

a megkozelitésrol?

Otvos Veronika: Fontos el6relépésnek tartom, hogy az egyik
legismertebb magazin cimlapjan jelenhet meg a NEE és a csala-
don beliili er6szak témadja. Ez komoly fejlédés az elmult évekhez
képest. Az is pozitiv, hogy a szerkeszt6ség tobb civil szervezetet
- koztliik a NANE-t is — megkeresett. Nyitottak voltak a kampany
koncepciojat érintd valtoztatasi javaslatokra is, de sajnos id6 hia-
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nyaban mdar nem tudtak beépiteni 6ket. Megegyeztiink abban,
hogy legkozelebb érdemes még az lizenetek kialakuldsa el6tt
beszélni a témaban jartas szakértokkel. Kozos a cél: olyan tarta-
lom kertiljon az olvasék elé, ami az érintettek és az 6ket tamoga-
tok szamara is segitség lehet.

Négradi Noa: Nem 1j kezdeményezés résziinkrol az Gjsagiro-tarsa-
dalom felé kommunikalni. Van egy régi honlapunk, a Nokjoga.hu.
Ott a kezdetektol szerepel ,a sajto munkatarsainak” meniipont.
Amikor az ujsagok el6szor kezdtek foglalkozni a NEE-témaval,
rogton vilagossa valt, hogy konnyen el lehet bulvarositani a cikke-

ket: hatdsvadasz, extrém, az er6szakot szenzacionalizdl6 anyagok
jelennek meg. Ezek sajnos jellemzden karos mitoszokat és tévhite-
ket erOsitenek meg, épp olyanokat, amik ellen dolgozunk.

O. V.: Az a tapasztalom, hogy minél tobb energiat fektetiink

a tervezés id6szakdaba, annal progresszivebb és hatékonyabb
kampanyokat tudunk felépiteni. Ha példaul a partneriink influen-
cereket szeretne bevonni - akik elérnek sok mindenkit, de nem
szakértok —, arra is szanunk id6t, hogy a kivalasztott véleményve-
zéreket edukdljuk a témdban. Igy elkeriilhetd, hogy mitosz vagy
aldozathibaztatas jelenjen meg a kommunikaciéban.
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Otvos Veronika, Négradi No4
Mik ezek a mitoszok és tévhitek, amiket emlitetek?

N. N.: Példaul hogy csak az az erdszak, ha valakit latvanyosan
vernek. Nagyon sok bantalmazo épp olyan helyen iit, hogy

az ne latszodjon, nem beszélve a bantalmazas egyéb maodjairol,
mint amilyen példaul a lelki vagy a gazdasagi. A masik karos
lizenet a szégyen és az aldozatisag 6sszekapcsoldsa. Hiaba kertiil
bele egy cikkbe, hogy a bantalmazas nem a bantalmazott
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szégyene, ha kozben azt hangsulyozza, hogy az dldozatok szé-
gyent éreznek, vagy leirja, hogy érthetetlen, miért marad valaki
egy bantalmazo kapcsolatban. Ezzel végiil az lesz az lizenet,
hogy az ,igazi” dldozatok szégyellik magukat - és van is miért.
Mindekozben rengeteg szuper kutatas és anyag érheté el arrol,
hogy miért nem lépnek ki az érintett nék a parkapcsolatbol.
Nem egy esetben félnek - és ez a félelem nem irracionalis,
hanem tokéletesen megalapozott.

Ovatosan kell kommunikdlni errél a témdarél, mert természetesen
mi is szeretnénk tdmogatni az dldozatot a kilépésben, de a hamis
biztonsagérzet illuziojaba se ringhathatjuk, és nem is tagadhat-
juk el a jogos félelemérzetét. Amikor ugyanis egy dldozat kilép

a kapcsolatbdl, komolyan megné a veszély kockazata. A legtobb
gyilkossag ilyenkor torténik. Az sem vicc, ha a gyerekek elvé-
telével fenyeget az elkovet6: a magyar intézményrendszerben
nem veszik figyelembe az erdszak el6zményt a gyerekelhelyezési
perekben. A PATENT-ben és a NANE-ban is tapasztaljuk, hogy

az aldozatok kérnek segitséget, csak altalaban az els6 alkalommal
nem kapnak. A méasodik, majd a harmadik segitségkérés pedig
csak egyre nehezebbé valik.

Mondtatok, hogy igyekeztek ujsagirok
felé kommunikalni. Hogyan?

O. V.: Sok jé kapcsolatunk van szerkeszt6ségekkel, ujsagirékkal.
El6fordul, hogy egy-egy Ujsagird kiképzi magat NEE-témaban,
olvassa a szakmai anyagokat, tajéekozodik. De szerkesztoségek-
kel is vannak kooperacidk. A Glamourral példaul évek 6ta dolgo-
zunk egyiitt NEE-tém4ju cikkek kapcsdn. Oridsi elismerés, hogy
2018-ban a NANE kapta meg a magazin altal 1étrehozott Az év
hésnéje-dijat. A legutobbi élménylink pedig a Noizz.hu-val valé
egyuttmuikodés. Szerettek volna tobbet foglalkozni a nok elleni
erdszakkal, igy felkértek minket, hogy tartsunk az egész szerkesz-
téségnek workshopot.

Volt, ami meglepett benneteket ezen a képzésen?

N. N.: Nem igazan, inkdbb a férfi résztvevok lep6dtek meg, hogy
a szexizmus mennyire mindennapi, minden noét érint6 probléma.
Van egy régi blog, a Mindennapi szexizmus, ezzel is dolgoztunk

a workshop alatt. A blogra mindenféle torténetet lehet posztolni,



kicsit gy, ahogy a #metoo muikodott; ez példaul gazdag alapanya-
got szolgdltatott ahhoz, hogy kirajzolddjon a zaklatas és az eré-
szak sokfélesége és mindennapisaga.

Tudtok példat mondani, mit tanacsoltok
egy ilyen képzésen az ajsagiroknak?

O. V.: Sokszor taldlkozunk azzal, akar cikk, akar miivészeti pro-
jekt késziil, hogy az alkotok rogton aldozatokkal szeretnének
beszélni - de 6k sem szakértok. Példaul nem feltétleniil érde-
mes megkérdezni egy érintettél, hogy mik a jogi lehet6ségek ma
Magyarorszagon. Kiilon érdemes ezek el6tt az interjuk el6tt jol
felkésziilni. Tudni kell, hogyan beszéljliink tulélékkel, mi trigge-
relheti 6ket. Az dldozat anonimitdsanak, biztonsaganak meg-
Orzése is nagyon fontos, amihez sokszor nem elég példaul csak
neveket megvaltoztatni.

N. N.: Ha pedig elkeriilod a nagy hibakat, mar jo is vagy. Péld4ul
ne hasznald a ,,szerelemféltés” sz6t, vagy mas olyan nyelvi struk-
turat, ami tdpldlja az erészakot el8segitd tévhiteket. Erdemes arra
is figyelni, hogy pontos legyen a torténetben: ki csindlt micso-
dat? Valaki erdszakot kovetett el valakin, nem valaki ,,megeré-
szakolddott” vagy ,meger6szakoltak”. Az olyan szdkapcsolatok

is artalmasak, mint példaul az ,,odaégett vacsora miatt gyilkolta
meg feleségét”. Ez nyilvan nem lehet valos ok, csak iiriigy. A sza-
vak koziil még a ,civakodas”, a ,perpatvar”, a ,csetepaté” vagy

a ,habord” is mind karos, mert ezek egyenlden felelds felekként
mutatjak be a bantalmazot és a bantalmazottat. Sajnos ez a sz6-
hasznalat még akkor is megjelenik, ha a cikkben amugy vilagos
az elnyomo viszony.

Egy olyan cim, mint az odaégett vacsoras,
mennyiben a kattintaskényszer eredménye?
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N. N.: Nem csak azé. Olyan mélyen belénk ivodott ez a sok nor-
malizacids mitosz, hogy az 0jsagirod is ahhoz nydl, ami az altala-
nos nyelvhaszndlatbdl rendelkezésére all.

Milyen konkrét javaslataitok vannak egy jo
NEE-kampanyhoz, és melyik sajat kampanyotokat
emelnétek ki sikeresként?

O. V.: Példaul érdemes athelyezni a fokuszt az dldozatrdl az elko-
vetdre, hogy vilagos legyen: a bantalmazok teremtik meg ezeket

a helyzeteket. Vagy ha mégis egy no lesz hangsulyos, a vizudlis
megjelenités soran semmiképp ne szexualizaljuk 6t. Sajat kampa-
nyok kapcsan a NANE webes videosorozatat emliteném, amiben
kreativ, stilizalt eszkozokkel mutattunk be egy-egy témat. Ezek

a videok nagyon jdl futnak a social mediaban, tervezziik 6ket foly-
tatni. (Bdbokkal késziilt a Valami csattant, anya elesett — A gyerekek

a bantalmazo pdrkapcsolatokban, rajzolt animdcidval a Hogyan segit-
sek?, és kolldzstechnikdval a korai figyelmeztetd jelekrol szolo Naplo
sztori, ami a Facebookon 133 ezer megtekintésnél jdr — a szerk.).

A Van képem hozzd - Get the picture is jél sikeriilt kampanyunk,
itt az aldozatok tapasztalatait hangositjuk ki egy kozosseégi foto-
projektben. Az érintettek egy kép és egy rovid leiras segitségével
mesélik el a sajat torténetiiket. Ez a projekt els6sorban az Instag-
ramon fut (vankepemhozza_getthepicture — a szerk.), de tobb kialli-
tasunk is volt mar beldle.

N. N.: Az elmult 25 év legsikeresebb kampanya szerintem a Min-
den otodik nos. Ezek a plakatok elontotték Budapestet és sok
vidéki varost is. Tiz évig tartott, amig beért, de mar mindenki
tudja, hogy minden 6todik no érintett volt élete folyaman parkap-
csolati er0szakban. Az én szememben az a siker, ami igy, hosszu
tavon érik be és konkrét lizenetet kozvetit. Ha sokszor ismétliink
el egy-egy szot vagy kifejezést, az egy ido6 utan a tarsadalmi szo-




kincstar részévé valhat. Ha nem mondunk ki dolgokat, az érintet-
tek is nehezebben ismerik fel azt, ami veliik torténik. Megannyi
ilyen szokapcsolat van, példaul a csalddon beliili erészak is ilyen
volt. Eleinte kivagtak az interjukbdl.

Jo kampany az, amin Arielt, a kis hableanyt
latjuk monoklival?

N. N.: A monoklival ugyanaz a baj, mint amir6l korabban beszél-
tink: azt erdsiti meg, hogy csak a lathato erdszak az er6szak. De
ha Disney-hercegnd oldalt nézziik, Ariel meséje mar bnmaga-
ban egy bantalmazo sztori: egy lany beleszeret egy fiuba, és oda-
adja a hangjat, csak hogy vele lehessen. Olyan torténet ez, hogy
nem is kell ra monokli. Hofehérke a torpeknek ingyen dolgozik,
és almaban csékolja meg egy srac. Jazminnak pedig ugy 0rzi

a sziizességét az apja, hogy bezdarja otthonra. Vannak szkeccsek,
amik a meséket igy, feln6tt értelmezésben magyarazzak el, ezek
szerintem jo megkozelitések.

Mi az, amire még figyeltek, amikor NANE-ként
vagy PATENT-ként kommunikaltok?

N. N.: Mindig két aggyal kell gondolkodnunk. A tarsadalmi iize-
netek mellett a szervezeteinket is promoznunk kell. Az utobbi
irdany nemrég jott be, miutan megnott a nyomas, hogy elsosor-
ban mikrodonaciokbdl tartsuk fenn magunkat nagy palyazatok
helyett. Vagyis fel kell hivnunk magunkra a figyelmet. Volt egy
id0szak, amikor minden civil szervezet szinte csak arra nyerhe-
tett pénzt a nagy donorszervezetektol, hogy arculatot gyartson,
marketingcégekkel konzultaljon, Uj honlapot csindljon. Akkor
jelent meg a merchandise is, amire jo példa a TASZ Szabad pul-
csija. Nehéz egyensuly ez, mert mi a hasznos, koztudatformalé
lizenet dtadasat tartjuk értékesnek, és visszas, ha folyton a sajat

47

szuperségiinket kell hangsulyoznunk. A szuperségilink pont abbdl
fakad, amire sokszor nem kapunk pénzt. Tehat amikor kampanyt
csinalunk, lizenetet szeretnénk atadni, de kozben azt is el kell
érjik, hogy az emberek ismerjéek és szeressék a szervezetiinket.
Es a Soros-bérenc bélyeg is rajtunk van. Péld4ul hidba vesznek 4t
télink komplett szakmai anyagokat akar allami intézményrend-
szeren beliil, ezek sokszor mar nem is kapcsolhatdak vissza hoz-
zank, nem vagyunk lehivatkozva.

Térjiink ra a #metoo-ra, ami gyakorlatilag egy globalis
NEE-kampany. Tapasztaltok valtozast, miota beiitott?

O. V.: A Kérsz tedt?! cimii szinh4zi el6addsunkat mér 6t éve
jatsszuk, ami ritka siker fliggetlen projekteknél. Amikor bejott

a #metoo hullam, érezhet6en megnott az érdeklédés. Ebben

az el6adasban pont arrol a szilirkezénardl van szo, ami az udvar-
las és a zaklatas kozott huzddik. 45 percig tart, aztan 45 percig
beszélgetiink a nézékkel NANE-szakértok részvételével. Roviden
a sziirkezdna dilemmajara a valaszt ugy lehetne megfogalmazni,
hogy a férfi kérdezze meg a n6tol, oké-e neki a kozeledese.

Ha elutasitassal talalkozik, hagyja abba.

N. N.: Magyarorszagon nem a filmipar, inkabb a szinhazak kortiil
forog ez a diskurzus. Minket a PATENT-nél sokan megkerestek
errol a teriiletrdl jogi tanacsért. A NANE pedig a FESZ-szel
(Fiiggetlen Eléadd-milvészeti Szovetség) ki is dolgozott egy alapproto-
kollt (Biztonsagosterek.hu/iratmintak-sablonok - a szerk.). Diskur-
zus szempontjabdl pedig azt latom, és ennek kiilon oriilok, hogy
a #metoo felszinre hozta a tarsadalmi kontextust: a NEE-esetek
nem abnormalisak, nem buborékban torténnek Oriilt emberek
miatt. Ramutatott, hogy egy skdlardl van szd. A birtoklas ska-
lajan példaul az egyik végén ott van a ,romantikusnak” tartott
féltékenykedés, a masikon pedig az, amikor valaki elszigeteli,

erdszakkal fenyegeti, megiiti a baratnéjét, hogy az ne taldlkozhas-
son massal. A #metoo azt is elhozta, hogy kisebb-nagyobb cégek
kérnek képzést téliink NEE-témdban - és nagyon szivesen meg is
tartjuk 6ket. Annyi rossz tapasztalatunk viszont van, hogy sokszor
ingyen varjak ezeket.

O. V.: A #metoo kapcsan célunk volt, hogy a reflektor ne csak

a szinhazakon legyen. Beszéljliink arrol, hogy a zaklatas ott van
az iskolaban, a munkahelyeken, az utcan. Ne legyen az az
illazionk, hogy ez a miivészvilag degenerativ elvaltozasa.

N. N.: Azt is tapasztaltam, hogy a kifejezések teriiletén van egy
eros zavar. Példaul gyakran felmeriil, hogy mit neveziink zak-
latasnak, és mit nem? Egy kiskoru szexuadlis kényszeritését
példaul nem lehet zaklatadsnak hivni; ez egy komoly biincselek-
mény-kategdria. Attél még, hogy felismerjiik a skalat, és ezzel
azt, hogy a kiilonb06z6 pontoknak koziik van egymdashoz, nem
szabad Oket 6sszemosni.

Igazabol két szoval 6ssze lehet foglalni, mit képviseliink, barmi-
lyen kommunikaciérol van szé: a hatdsvadaszatnal legyen fonto-
sabb a témahtiség. A mi prioritdsunk az, hogy a NEE-cikkek vagy
-kampanyok hiiek legyenek az érintettek valésagahoz. Ebben sze-
retnénk és tudunk is segiteni. Mivel mindennap kozvetleniil dol-
gozunk veliik, jol ismerjiik ezt a valdésagot. °



EMBEREK EN CSINALTAM SZERENYI SZABOLCS INTERJUJA

Beszelgetés a Poket és a POME alapitoival markarol és irodalomrol

,Nem piaci rést probalok keresni, hanem értékreést”

Decemberben egy olyan novellaskotet jelent meg a Poket konyvek sorozataban, melyet szokatlan modon egy
reklamugynokség allitott 6ssze és egy biztositdé szponzoralta. A POME altal életre hivott és a Generali marka

altal tamogatott ,,Mi van?” cimu kiadvanyban fiatal véleményvezérek torténetei elevenednek meg kortars irok
tolmacsolasaban. Tobbek kozott Siiveg Mark Saiid, Farkas Franciska és Puzsér Robert sztorijai olvashatok példaul
Ayhan Gokhan, Mécs Anna és Lackfi Janos tollaboél. Bendl Matyas POME- és Vecsei H. Miklos Poket-alapitoval
beszélgettiink, nem csupan a kotetrél, hanem a Poket brandrol és az irodalomban rejlo markaépitési lehetoségekrol is.

Két éve inditottatok az elso Poket-automatakat, eloszor csak Vecsei H. Miklos: Megfogalmaztam magamnak egy olyan fogal- érték, ami hianyzik? Akar a kozosségben érzékelem a hianyat,
Budapesten, azota mar szamos vidéki varosban is, és sok tucat mat, hogy értékrés. Tehat azt a latasmddot kovetem az életem- akar a kozvetlen kornyezetemen érzem azt, hogy igény lenne
cimen és tobb dijon vagytok tul. Kiviilrol sikersztorinak tunik ben, hogy amikor belefogok valamibe, nem piaci rést prébalok ra. Azt gondolom, hogy ezek az értékrések adott esetben tud-

ez a torténet. Mennyire van e mogott egy kezdetektol tudatos keresni, hanem értékrést. Ha szinpadi mir6l van szo, ha szocidlis  nak piaci alapon is miikodni egy id6 utan. De hogyha konkrétan
markaépités? missziérol, mindig azt prébdlom megtalalni, hogy mi lehet az az a Poketet nézziik, az szigorian egy nonprofit szervezet.
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Fotdk: Koleszar Adél

Ha minuszosak vagyunk, akkor a hianyzo részt beletessziik

a szinpadi jogdijainkbdl, ha pedig pluszosak vagyunk, odaadjuk
valamilyen alapitvanynak. Erre azért van sziikség, mert visszas-
nak tartanam, hogy a szinhazbeli sikertinket meglovagolva, olva-
sasnépszerusités latszatat keltve profitot termeljiink.

A Poket elott is léteztek zsebkonyvek, de 1ényegében ti voltatok
az elsok, akik tényleg okostelefon méreti konyvekkel jottetek

ki a piacon. Hogyan sziiletett meg az otlet?
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V. H. M.: Az otlet valéban az okostelefonbdl jott. A fiiggbje vol-
tam, tok foloslegesen nyomkodtam folyamatosan. Innen tamadt
az elképzelés, hogy mi lenne, ha telefon helyett mindségi irodal-
mat vennék el6 a zsebembdl? El60szor magamnak szerettem volna
csindlni egy zsebkonyvsorozatot, olyan cimekkel, amiket én is
szivesen olvasnék. Els6 korben legyartattam egy textilboritasu
Dosztojevszkij-kotetet Szekszardon. Ezt azutan sok embernek
megmutattam, vagy elmeséltem, és az otlet annyi tetszett min-
denkinek, hogy éreztem, erre nem csak nekem van igényem.

Ugy éreztem, hogy ha ez valaha létrejon, akkor nem feltétlen

az olvasasrol fog szolni, hanem valami offline egyilittlétet vagy
egymasra figyelést hirdet6 kozosségrél. Pedig ez négy-ot éve vollt,
akkor még nem volt annyira meno ez a digitalis detox.

De ahhoz, hogy egy ilyen konyv bekertilhessen, mondjuk, egy
Libribe, 3000 forintért kellene arulni, hogy nullan legyiink. Ezt
nem akartam, hiszen tizen-huszon évesek voltak a varhaté célko-
zonséglink. Végiil, amitdl ez az otlet nemcsak egy otlet maradt,
hanem realisan megvalosithaté dologgd érett, az az automata
volt. Tulajdonképpen innentdl kezdve ez nem egy nagy truvaj:
vannak cimek, azoknak meg kell szerezni a jogat, kinyomtattatni
egy nyomdaval, ahonnan aztan elmegy Nagytarcsara a kiszallitok-
hoz, akik megtoltik az automatakat, és minden hénapban szerve-
ziink egy bemutato eseményt az aktualis cimre.

Hogyan keveredett bele ebbe a konyves
sztoriba egy reklamiigynokség?

Bendl Matyas: Egy hirtelen inspiraciobol sziiletett az otlet.

Egy kivalo kollégdm el6adott a TEDxYouth rendezvényen, ahova
elmentem 6t meghallgatni. Ezen az eseményen 1épett fel Miki is.
El6adasanak cime az volt, hogy ,,Mi van?” (YouTube: ,,Val6sag-e
ami nem hat?”). Hogy mi van ezzel a most felnétt vagy éppen
felnovo fiatal generacidval? Mi hosszu ido 6ta ezzel a generdci-
dval foglalkozunk reklamiigynokségként, igy ez a kérdés ndlam
nagyon betalalt. Azt éreztem, hogy ezzel kellene valamit kezdeni,
hogy j6 lenne csindlni errél egy konyvet. Ott volt ugye a Poket,
tehat a Miki koré szervez6dott dolgok meg a téle kapott inspiracid
adtak, hogy ez az otlet megsziilessen. A huszonharom éves Kalo-
csai Balint kollégam hozzam hasonldan ezen agyalt éppen, 0ssze-
tltlink, és kitalaltuk a novellaskotet koncepciojat, amivel aztan
megkerestiik a Mikit. O nyitott volt, gy allt hozz4, hogy oké,



Bendl Matyas , a POME iigynokség alapitoja
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csinaljatok, aztan valami lesz. Amikor latta, hogy ebbdl tényleg lesz
valami, szerintem 6 maga is meglep&dott, és ezen a ponton mar 6
kérte, hogy keressiik meg Lackfi Janost, hogy legyen ennek a szak-
mai mentora, hogy tényleg mindségi irodalom sziilessen a végén.

V. H. M.: Amikor megkeresett Matyi, egybdl nagyon jé otletnek
tartottam, de a csapatomnak is mindig azt mondom, hogy mar
csak olyan otleteket hozzatok, amit meg is csindltok aztan. Jo otle-
tem nekem is van... Matyinak is azt mondtam, hogy tok j6, nekem
viszont nincs ra kapacitasom, de lehet belole Poket, ha elintézik.
Legyen meg a szoveg, szerezzenek hozza szponzort, és akkor mi
kinyomtatjuk. Ezt § végignyomta, és egy izgalmas kiadvany lett,
amit egyébkeént szivesen is folytatnék.

B. M.: Az is cél volt, hogy olyan arcokat vonjunk be, akik nem
feltétleniil megszokottak az olvaso kozonseg el6tt. Hogy aki
mondjuk a kézilabdazé Lékai Matét koveti, kedveli, vagy rapet,
példaul Saiidot hallgat, az is vegyen a kezébe konyvet. Bizunk
benne, hogy ezzel sikertilt szélesiteni kicsit a Poket mint brand
rajongétaborat is.

A szponzor végiil a Generali biztosito lett.
Nekik mivel adtad el ezt az otletet?

B. M.: Volt mar tobb kozos projektiink, példdul egy cyberbully-
ing elleni UNICEF-kampany, amit a Generali tdmogatott. Abban
raadasul ugyancsak benne volt Miki is, ebb6l mar lattuk, hogy jol
tudunk egylitt dolgozni, a Generalinak pedig most épp fokuszban
van az employerbranding, illetve hogy szeretnek fiatalos, kultu-
ralis témdkhoz nyulni. Igy 6sszedlltak a csillagok. Gyorsan igent
mondtak, és zokkenOmentesen ment a munka.

Ami nagyon érdekes volt ebben az alkotasi folyamatban, hogy
mennyire kibukott az irodalmi és a reklamos szemlélet kozotti
kiilonbség. Mi tigynokségként vittiik a legnagyobb reklamértéku
neveket, akik ilyen szempontbol megkérddjelezhetetlenek. Kozii-
liik tobbet a Poket csapata visszadobott, mert naluk viszont nem
a reklamérték az abszolut érték. Mondtuk nekik, hogy de sracok,
itt ez a celeb vagy influencer, vele eladnatok egy csomo Poketet,
de itt ez nem volt elég. Az 6 koordinata-rendszeriikben mas érté-
kek domindlnak, nem a reklamérték az elsé. Végiil egyetlen klasz-
szikus influencer keriilt be a kotetbe, Szirmai Gergely. Hatalmas
élmény volt atélni es 0sszehangolni ezt a két, sokban kiilonb6z6
szemléletet egy kozos és valédi értéket teremto, fizikailag mani-
fesztal6odo irodalmi alkotas érdekében.

Milyen kommunikacids értéke volt ennek a Generali szamara?

B. M.: Bels6 kommunikacid, employerbranding szempontjabdl
volt talan a leginkabb értékes nekik. Mar kardcsonyi ajandéknak
is ezt adtak a kollégaiknak. Ebben nyilvan van egy dolgozémeg-
tartasi torekvés. Tovdbba a Generali brandet is folyamatosan pro-
baljak megovni az ,avittosodastol.” Erre a célra ugye 1étrehoztak
egy kiilon brandet, a ROAR-t, amelynek a megalkotasan és a kom-
munikdcidjan mi is dolgoztunk, de azért fontos szamukra az is,
hogy az anyamarka, a Generali se porosodjon be, ehhez pedig
nagyon jo partnerségnek tlint a fiatalok kozott mostansag kife-
jezetten népszerd Poket. A kotet maga ugye az utkeresés id6sza-
karol szol, a Generali pedig azt szeretné, hogy 0k egy él6 opcid
legyenek a palyakezdés el6tt allo fiataloknak.

Térjiink vissza a Poket markahoz. Miklés, mennyire kotod
a brand sikerét a fiatalok korében a sajat népszeruségedhez?



V. H. M.: Eleinte nyilvan 0sszefiiggott a ketto, de probalok
hénaprdl honapra egyre kevesebbet jelen lenni. Zavarna, ha nem
mukodne nélkiilem, visszas lizenete lenne. Kvazi at kell irdnyitsam
a figyelmet az irodalomra és mas nagykovetekre, akiket magamnal
fontosabbnak tartok. Nemrég lejottem a Facebookrdl és az Insta-
rél, és azonnal tapasztaltam, hogy felére estek az eladasaink, de
szerencsére azota normalizalédtak a szamok, és tudok arctalanul
kommunikalni a kozosséggel a Poket-oldalon keresztiil, kiszlrve
igy a rajongasfaktort. Fontos, hogy a kozosségiink felfogja, hogy
milyen hallatlanul izgalmas irodalmi miivek vannak, csak nem
feltétlen taldlkoztak még veliik. Eddig fontos volt, hogy mi adtuk

a keziikbe O0ket, most mar a legtobbszor érzik, hogy milyen iroda-
lomra vagynak, és nélkiiliink is keresik. Emellett pedig a nagyko-
veteink is leveszik a népszerusités terhét a vallunkrol.

A nagykoveteket hogyan valasztjatok, és mi a feladatuk?

V. H. M.: Ezzel nekik nincs nagyon dolguk, én megkeresem

és megkéerem Oket, hogy hadd tegylik ra az arcukat a kotetre.

Ha van kedve, irjon hozza el6szdt, és ha megkeresi 6ket egy Ujsag,
ortiliink, ha mondanak rola egy-két jé szot. Az 6 kivalasztasuk-
ban is érvényesiil az értékkozpontusag. Az a sok fiatal, aki koveti
a Poketet, nem igazan ismeri a mi mestereinket, példaképeinket.
Van egy nagy generacios szakadék koztiink, és mi f6leg olyano-
kat kériink fel nagykovetnek, akiket mi példaképnek tartunk, de
a fiatalok mar nem feltétleniil ismerik 6ket. Legujabb nagykove-
teink Keleti Eva fotografus és Balint Gyorgy, vagyis Balint gazda.
Az 3prilisi nagykovetiink Presser Gabor lesz. Elvezem ezt a hid
szerepét a Poketnek a generdcidk kozott.

Ezer forintért aruljatok a konyveket,
ami nem ar egy konyvért. Hogyan tudjatok

ilyen alacsony ar mellett nullszaldosra kihozni?
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Azt fontos latni, hogy a Poket szponzorok nélkiil a mai napig nem
tudna mtikodni. Dragak az automatdk, egy ilyen konyvet legyar-
tani mondjuk 800 forint, mire az automataba bekertil, sokszor
bdven 1000 forint, vagyis az eladdsi 4ra folott van. Igy érdekes
médon el6fordult olyan is, amikor tobbet eladni inkdbb anyagi
teher volt. Ennek ellenére nem mondhatom azt, hogyha szeretné-
nek Szombathelyen is automatat, hogy nem lesz automata, mert
akkor a 1ényegét veszitené el a dolog. Szponzorokra tehat sziik-
ségiink van folyamatosan. Az elején én kalapoztam 0ssze a pénzt
hozza. J6 sok sajat pénzt is tettiink bele, de a Tavaszi Fesztival
adta meg a végsé 1okést. Kaptunk mar tamogatast az MMA-tdl

is, emiatt volt olyan szerz0, aki nemet mondott, hogy szerepel-
jen egy antolégidankban. Osszességében azt kell mondjam, hogy
nincs egy megalapozott lizleti terviink, de nulla kortil altalaban
ki tudjuk hozni mindegyik honapot. Amikor nagyon lementek

az eladasaink, akkor volt egy nagyobb esemény, ami visszahozta.
Persze, ha lenne egy az eddigieknél is nagyobb, mondjuk név-
adé szponzor, az nagyban megkonnyitené a helyzetiinket. De én
mar belefaradtam a szponzorokhoz valé kopogtatasba is. Sziiksé-
gem lenne egy olyan projektmenedzserre, aki ért az irodalomhoz
és ért a pénziigyekhez is, jelenleg is keressiik ezt az embert.

Most tavasszal egy elég komoly djitast
végeztetek a fenntarthatdésag jegyében.

V. H. M.: Valoban, teljesen megujult a Poket, mostantdl a konyvek
minden porcikdja Ujrahasznositott lesz. Ujrahasznositott a papir,
de lebomlo anyagbdl késziil a borito is, minden. Még a gumi is
ujrahasznositott traktorgumibdl késziil majd. Egy évet dolgoz-
tunk rajta, hogy ez megvalosuljon. De nemcsak formai megujuldst
akartunk, hanem tartalmi, cimbeli megujulast is. Indul egy gye-
rekkonyvsorozat, a felnéttsorozatba pedig bekeriilnek életrajzok
is. Magyardan az ilyen nagyon bolcsész szépirodalom mellett nyi-

Vecsei H. Miklds szinmiivész

tunk mas mifajok felé is. Ami viszont biztos, hogy nalunk ponyva
sohasem lesz. A kotetek hatlapjanak belsé oldalan pedig mostantol
mindig bemutatjuk kicsit az irot is, funfactekkel, és egy kis holog-
rammatrican a portréjat. Idén ugyanis az lesz a szlogeniink, hogy
yolvasni annyi, mint beszélgetni az iréval.” Az elsé ilyen cimiink
Boris Viantol a Tajtékos napok, ez mar meg is jelent. Rdadasul egy
illusztralt kotet, viragok vannak benne pauszpapiron, és minden
konyvhoz jar egy csomag estikemag, a kiadvany nagykovete pedig
nem mads, mint a mar korabban emlitett Balint Gyuri bacsi. *



EMBEREK

FIATAL FILMES

BUJDOSO BORI iRASA

»EZ a szakma jo tréning fiatal lanyoknak”

Fignar Anna rendezoasszisztens

Marcius elején ledumaljuk egy kavézoba a talalkozonkat Fignar Annaval, de még nem tudjuk, mekkorat valtozik
par nap alatt a vilag: végul videochaten csinaljuk meg az interjut, neki pedig masnap mar nem kell dolgozni
mennie, mert Madarasz Isti Atjaréhaz cimd filmjének forgatasat lefajtak, akarcsak az 6sszes tobbit az orszagban.

Amikor Fignar Anna az ELTE film szakara jart, a tanarai buzditot-
tak, hogy felvételizzen az SZFE rendezbéképzésére is, de 6 egyalta-
lan nem érezte Ugy, hogy rendezé akarna lenni: ,,Engem zavar, ha
ram figyel mindenki, rdaddsul gy, hogy kozben az érzéseimrdl,
allapotaimrol kell beszélni. Szorongtam az egyetemen amiatt,
hogy az oktatoim olyasmin eréskodtek, ami nekem egyaltalan
nem volt komfortos. A diplomafilmem megrendezése is elég
traumatikus élmény volt.”

Bar a rendez0basszisztens is folyamatosan a figyelem kozéppont-
jaban 4ll a stabban, hiszen 6 kozvetiti a tobbiek felé a rendez6i
utasitasokat, Anna ezt a szerepet masképp éli meg: ,,Ha csak ira-
nyitanom kell egy kozosséget, azzal jol elvagyok. ELTE-s korom-
ban nagyon aktiv voltam, minden vizsgafilmbe mentem segiteni,
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és az egyik ilyen forgatason tudtam meg, hogy van olyan pozicio,
hogy asszisztens. Jott egy nagyhangu srac, és egész nap kiabalt
mindenkivel, a rendez6t meg alig lattam. Azt gondoltam, hogy
én is nagyon tudnék igy iranyitani, nem sajat magamért, hanem
a rendezoért, aki szeretné kifejezni magat.”

Anna a ,,nagyhangu srac”, Majoros Daniel mellett kezdett vizs-
gafilmekben asszisztenskedni, de még az egyetem alatt szinész-
ként is kiprobalta magat: Nagy Viktor Oszkar 2015-0s Hivatal
cimu tévéfilmjében jatszotta a foszerepet, a bevandorlasi hivatal
egyik ligyintézbjét. De ez véletlenszerlen jott, fel sem meriilt,
hogy szinész legyen: ,Nem gondolom, hogy lenne barmilyen szi-
nészi képességem, de az tény, hogy nem annyira zavar a kamera,
el tudom felejteni, hogy jelen van. Dobos Tamast, a film operat6-

rét ismertem, 6 hivott el a castingra. Nagyon béna volt az egész,
amikor a szerepem szerint ki kellett volna lyukasztanom az eluta-
sitott ligyfél igazolvanyat, mondtam Viktornak, hogy én ezt nem
tudom megcsinalni. Kés6bb azt mondta, hogy leginkabb ezért
valasztott engem. A forgatds nagyon jé volt, mert nem tlint igazi
forgatasnak, egészen kicsi stabbal dolgoztunk, és nem is kaptam
forgatokonyvet, csak reagalnom kellett a helyzetekre.”

Kozben elkezdett Reisz Gaborral dolgozni a Rossz verseken, ami-
bol négyéves egylittmukodés lett. ,Magamra huztam rendesen
azt a projektet. Ugy indult, hogy egy vonaton utaztunk Gédborral,
akivel akkor még nem voltunk baratok, de megmutatta a forgato-
konyvet. Réla azt kell tudni, hogy csak akkor mutat meg barmit,
ha rogton reagalsz is ra. Mire végigolvastam a forgatékonyvet,



0 elaludt, én meg irt6 dithos voltam, felébresztettem, és mond-
tam neki, hogy ez az egész egy rinya ezzel a sraccal, aki itt saj-
naltatja magat, és nem is értem, hogy ezt hogy gondolta. Kés6bb
felhivott, hogy akarom-e vele fejleszteni a konyvet.”

Anna ugy szerepel a stablistan, mint ,,a rendez6 munkatarsa”,
annyira sokféle feladatot latott el a filmben: ,,Gaborral egyiitt csi-
naltuk a castingot, az 0sszes szinészproban részt vettem, és ami-
kor eldélt, hogy 6 jatssza a fOszerepet, én probaltam vele. Elég
mély viz volt nekem. Nagyon ratermett asszisztensek dolgoztak
a forgatason, de néha be kellett ugranom nekem is asszisztens-
kedni, sokszor nem volt scriptesiink, olyankor én scripteltem,

és a forgatasrol hazaérve még az asszisztensi papirmunkat is el
kellett végeznem. Iszonyatosan megterhel6 volt, Gabor is érezte

a végén, hogy mar meg tudnam 6lni. De minden filmnél kialakul
egy ilyen, kicsit Stockholm-szindrémas allapot, hogy mar borzal-
mas egylitt, de mégis mindenki el akar menni még sorozni.”

A 93-as sziiletésti Anna sziilei mérnokok, igy az Oriilt idébeosz-
tasat és ugy altalaban a munk4djat idébe telt elfogadtatnia veliik.
»,Mar az egyetemet sem értették, hiszen nekik az nem vizsgara
késziilés, hogy megnézek husz filmet. A rendezbasszisztensseget
pedig végképp nem értették, mert j6-jo, hogy asszisztens vagyok,
de mikor leszek rendez6? Amikor végre leiiltem veliik, és meg-
mutattam nekik, hogy milyen strukturaja van a munkamnalk,
akkor teljesen el voltak ajulva, hogy ez fantasztikus, és valojaban
mennyire hasonlit az 6 szakmajukra, mert 1ényegében mindkett6
projektmenedzselés, amiben rengeteg ember munk3jat

kell 6sszehangolni.”

Az els6 asszisztensnek nemcsak az a dolga, hogy a forgatason

mindent levezényeljen, hanem 6 allitja 6ssze a gyartasi ter-
vet is, ami megszabja, hogy mit, mikor, hogyan forgatnak le.

Fotok: Koleszar Adél
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»Az asszisztencia strukturalt gondolkodast is igényel, és én pesség. Ram szoktdk mondani, hogy nagyon tiirelmes asszisz-
nagyon szeretem a tablazatokat és az atlathatdésagot. Mindig azt tens vagyok, de ezt néha kritikaként fogalmazzak meg. Igaz, hogy
hiszem, hogy rengeteget segitek a stabnak, amikor eléallitok egy = nem emelem fel a hangom, inkabb a masik lelkiismeretére pro-
dokumentumot, ami minden kérdésiiket megvalaszolja, aztan balok hatni. Nem azzal kell tekintélyt szerezni, hogy hany embert
mindig be kell ldtnom, hogy a kreativ részlegeknél olyan tipusu tudsz ledominalni.”
emberek dolgoznak, akik mar attol megrettennek, hogy meg kell
nyitniuk egy PDF-et. Ugyhogy marad az, hogy mindennap htsz- Dedk Kristéf Foglyokjaba is beugrott par napra elsé asszisztens-
szor megvalaszolom ugyanazokat a kérdéseket.” nek, masodasszisztensként pedig tobb produkcion is dolgozott.
,Ugy szoktam megfogalmazni, hogy az els8 asszisztens a mai
Gyakran tabornokhoz hasonlitjdk az elsé asszisztenst, de Anna napért felel, a masodasszisztens pedig a holnapiért. Az elsé akkor
szerint egyaltalan nem kotelezo ez a szerep. ,Két {6 asszisztensti-  tud ma jél teljesiteni, ha tegnap a masod jél el6készitett neki min-
pus van, az ufo, akitol tartanak, és a vofély, aki veégigstandupolja dent. Korabban azt gondoltam, nem leszek soha masod, mert
a napot. Sokszor vivédom, hogy az a jo, ha a stab és a rendez6 az kockahabitust igényel, egész nap arnyékharcosként jon-megy,
szeret, vagy az, ha barmi aron véghezviszem azt, amit kitervel- egyeztet, a stabbal 1ényegében nem is talalkozik. De joban let-
tem, és nem érdekel, hogy ki mit gondol. Ennek a szakmanak tem Apjok Gergovel, aki uton van afelé, hogy egy nagyon komoly
mindenképpen része, hogy le kell peregjen rolad masok vélemé-  elsé asszisztens legyen, és 6 hivott, hogy masodasszisztenskedjek
nye, akar szeretnek, akar gytilolnek éppen. Szerintem ez jé tré- neki. Két nagyjatékfilmet is csinaltunk egyiitt, amit idén fognak

ning fiatal lanyoknak. De abban nem hiszek, hogy attdl jé vezeto bemutatni, Grosan Cristi A legjobb dolgokon bdgni kelljét és Vars-
valaki, hogy végig tud {ivolteni 12 érat. A tiirelem, a humor ésajé  ics Péter Igy vagy tokéletesét, és rajottem, hogy nekem igazdbdl

kommunikacids képesség a legfontosabb, meg persze az alloké- ez a szerep is nagyon tetszik.” ¢
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SZERENYI TAMAS INTERJUJA

A reklamszovegiras mellett DJ-zik, novellakat és politikusi beszédeket
is ir Erdei Zsofi, a WMLY&R senior copywritere, aki szerint meég egy
mosogatoszivacs is lehet érdekes.

IIIIII

Tudatos valtas volt a szovegiras, vagy igy adodott?

En mindig Gjsdgirénak késziiltem, de akkoriban eléggé meghalt
a zenei Ujsagiras, ezért valtanom kellett. Sokaig irtam a Freee
Magazinnak és az Elektronic Beatsnek, utobbinal az alapité
csapat tagja voltam, és nagyon szerettem azt az id6szakot.
Egyébként a reklam nem volt tudatos, tok véletleniil alakult igy.

Ez a 2010-es évek elején volt. Nagyjabol akkor kezdett
el ujra felporogni az elektronikus zene Budapesten.
Mar a 90-es években is volt, €s a mai napig sajndlom, hogy

akkor még nem vehettem benne részt. Igazan a 2000-es években
kapcsoldédtam be, igy nem jartam példdul a Budapest Paradén.
Most mar inkabb zeneélvezé vagyok, de a parom zeneszerzo,
miatta még mozgok zenei korokben.

AkKkor a zene nalad csak fogyasztasi cikk?

Szoktam DJ-zni, csindlunk egy bulisorozatot youngos
kollégakkal. A neve Klubélmény, és havonta van eseményiink.
Szerettlink volna egy olyan reklamos 0sszejovetelt, ahol végre
szakmabeliekkel lehet taldlkozni. Most azt tervezziik, hogy
hivunk vendég D]J-ket is mas tigynokségektol.

,2Emlékszem, odakint mondtak, hogy milyen rossz lehet Magyarorszagon,
egy reklamos fekete lyukban dolgozni, azdta is azon vagyok, hogy
ez a percepcio megvaltozzon.”
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Es a meléban a zenerajongasod hogyan csapddik le?

Szeretek jobban belefolyni a reklamok zenéjének kivalaszta-
saba, irasaba. Jellemzden az ilyesmi az utolsé pillanatra szokott
maradni, meg j6 lesz a stockzene. Ezt eléggé megreformaltam,
példaul ha dolgozom egy filmen, akkor nem szeretem a rende-
z0re hagyni a zenevalasztast. Ezt j6l mutatja a Rhinospraynek
készitett spotunk. Az kiillon durva volt, hogy egy gydgyszeripari
ligyfél elfogadta a koncepcidt, és iamyankkal dolgozhattunk
egylitt, 6 szerezte a film zenéjét.

Egy idoben a Teslanal is dolgoztal, ez eléggé kilog a CV-dbol.

Az els6 ligynokségem, a Friendly utdn j6 lehet6ségnek tlint. Egy
induld klubot kellet brandingelni, én meg ugy voltam vele, hogy
csindlunk egy budapesti Berghaint. Aztan nyitas el6tt vezetoval-
tads miatt valtozott a koncepcid is, de kicsit ott ragadtam. Legalabb
PR-ban tapasztalatot szereztem. Aztan jott a Republic, és ott
alltam rendesen palyara.

Kozben indultal U30-as versenyeken,

az egyiket meg is nyertétek.

4 évvel ezelbtt jelentkeztiink a Young Lionsra, és egybdl nyertiink
az elovalogaton. Aztan Cannes meghatarozo élmeény volt, bepil-
lantast nyerhettiink abba, hogy milyen ez a reklamosdi nemzet-
kozi szinten. Emlékszem, odakint mondtak, hogy milyen rossz
lehet Magyarorszagon, egy reklamos fekete lyukban dolgozni,
azota is azon vagyok, hogy ez a percepcié megvaltozzon.

Nemrég indult egy novellasorozatod a Kreativon,

amit valds insightok inspiraltak. Ebbe miért vagtal bele?

Az insighttal kapcsolatban van egy vesszOparipam: szinte soha
nem hagyunk id6t arra, hogy belehelyezkedjiink egy élethely-

Foto: Gyurkovics Anna

zetbe. Pedig nagyon mély sztorik vannak egy-egy ilyen személyes
élmény mogott. Még egy mosogatdszivacs is lehet érdekes vagy
dramai. Gyakran dolgozom gyégyszermarkakon, ami kreativ-
szempontbol nem mindig konnyd, de a Rhinospray-spot jo példa
arra, hogy menyire lehet atlépni a konvencidkat, ha mélyen bele-
néziink az insightba.

Melyik reklamos projektedre vagy a legbiiszkébb?

A legtjabbak koziil arra, amit a Wolttal inditottunk. A 1ényege, hogy
egy aléttermet csinaltunk, és csak néknek kiildtiik szét. Az étterem
oldalan ételrendelésnek dlcazott segélyhivast tudnak inditani a ban-
talmazott nék. Es sajnos nagyon mtikodik, rengeteg megkeresés
érkezik. Az étlapon ,,abuzalt” ételekkel szimbolizaltuk, hogy milyen
formai l1éteznek az erészaknak. A valasztott ételtdl fiiggéen kapnak
azonnali telefonos vagy online segitséget az dldozatok.

A kampany még mindig tart?

Valentin-naptdl nénapig tartott, de ugy dontottiink, meghosszab-
bitjuk. Egyébként tanulsagos eredményeket produkalt. Mi elo-
zetesen azt gondoltuk, hogy a Wolttal csak a magasabb statuszu
néket tudjuk elérni, ehhez képest Eszak-Magyarorszagrodl érkezik
a legtobb megkeresés.

A szoveg- és novellairas mellett van egyéb

kreativ projekted is?

Beszédeket is szoktam irni politikusoknak. Kicsit mas, de indi-
tottam egy Insta-oldalt, Egy Uj élmény néven. Ott azokat a rekla-
mokat gyljtom 0ssze, amikben szerepel az ,élmeny” kifejezés.
Eddig szlik fél év alatt 150 darab gytilt 0ssze. Nagyon szeretném,
ha reklamosok és a hirdeték végre elfelejtenék ezt a szot, mert
mar annyira elcsépelt. *
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