Táblázat. 
A magyar internet-használó felnőttek vásárlási döntéseit legnagyobb mértékben befolyásoló tényezők. A válaszadók százalékában. (Egy megkérdezett több választ is adhatott).

	Termék vagy 

Szolgáltatás
	1. legfontosabb
	2. legfontosabb
	3. legfontosabb
	4. legfontosabb 

	Divatos 

ruházati cikk
	Kirakat 58
	Médiareklám 28
	Korábbi tapasztalat 20
	Márka vagy cég jó híre 20

	Mp 3 lejátszó
	Internet 57 
	Médiareklám 29
	Márka vagy cég jó híre 26
	Korábbi tapasztalat 21

	Mobiltelefon
	Internet 60
	Korábbi tapasztalat 43
	Márka vagy cég jó híre 37
	Médiareklám 28

	Autó
	Márka vagy cég jó híre 49
	Korábbi tapasztalat 44
	Internet  44
	Médiareklám 22

	Nyaralás, szabadidő
	Internet 71
	Szájpropaganda 26
	Korábbi tapasztalat 25
	Médiareklám 22

	Banki szolgáltatás
	Internet 63
	Médiareklám 33 
	Korábbi tapasztalat 31 
	Szájpropaganda 15

	Ékszer/óra
	Kirakat 52
	Márka vagy cég jó híre 23
	Internet 23 
	Korábbi tapasztalat 17

	Fogyókúrát 

támogató termék
	Internet 35
	Szájpropaganda 27
	Médiareklám 24
	Korábbi tapasztalat 8

	Hitelfelvétel
	Internet 62
	Médiareklám 36 
	Korábbi tapasztalat 22
	Szájpropaganda 11


Forrás: ACNielsen piackutató vállalat
