Ugynokségi bevételek megoszlasa tevékenységek szerint
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Lakossagi omnibusz kutatas — 1500 f6, 18+ célcsoport, szamitégéppel tdmogatott személyes interju (CAPI)

Lakossagi fokuszcsoport kutatas — 4 csoport, Budapest/vidék, fiatal/idés bontasban

Hirdet6i kutatas — 300 f6, a DMSZ-szel egyeztetett szektoridlis és bevételi kvotak alapjan, szamitégéppel tamogatott
telefonos interju (CATI)

Ugynokségi kutatas — 100 f6, a DMSZ-szel egyeztetett bevételi kvotak alapjan, szamitégéppel tamogatott telefonos interju
(CATI)

Szakeért6i mélyinterju — 6-6 f6 ligyndkségi, illetve hirdetéi mélyinterju




