
 

 

Vissza a feladónak! 
Átfogó direkt marketing ágazati kutatás, 2006 

ügynökségi megbízásokkal korrigált 
összbevétel: 10 587 millió Ft 

 
 
 
 
 
 

Ügynökségi bevételek megoszlása tevékenységek szerint 
 

 
 
 
 
 

címzett 
küldemény; 

3239

címzetlen 
küldemény; 

5668

telemarketing; 
887

mobil-
marketing; 102

adatbázis 
menedzsment; 

431

e-mail 
marketing; 260

 
forrás: ügynökségi megkérdezés 
bázis: teljes minta 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Forrás: 
Szonda Ipsos 
 
Az adatfelvétel módszertana 
• Lakossági omnibusz kutatás – 1500 fő, 18+ célcsoport, számítógéppel támogatott személyes interjú (CAPI) 
• Lakossági fókuszcsoport kutatás – 4 csoport, Budapest/vidék, fiatal/idős bontásban 
• Hirdetői kutatás – 300 fő, a DMSZ-szel egyeztetett szektoriális és bevételi kvóták alapján, számítógéppel támogatott 

telefonos interjú (CATI) 
• Ügynökségi kutatás – 100 fő, a DMSZ-szel egyeztetett bevételi kvóták alapján, számítógéppel támogatott telefonos interjú 

(CATI) 
• Szakértői mélyinterjú – 6-6 fő ügynökségi, illetve hirdetői mélyinterjú 


