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Morcedes-Beng E-oszraly Elite Edition,
bty mimt BO0 000 forint dreldnnyel.

(€134 GfK Online Monitor

Online kampanyok hatekonysagvizsgalata 2007. ianuar-december

A kreativ kedveltsége Eredetiség Személyre szabottsag
(1-5 skala atlaga) (az egyetértdk aranya %) (az egyetértok aranya %)

Kampany: Mercedes
Felllet: Online
Megbizd: Mercedes-Benz Hungaria 4,0 86% 27%
Kreativ:Akcio-Nxs
Média: Mediaedge:cia

Kampany: (Si6 Fresh&Fruit)
Felllet: Online

Megbizd: Sid-Eckes 3.9 76% 51%
Kreativ: Kirowski
Média: Viseum

Kampany: Si6 (Konnyli és zamatos)
Feliilet: Online

Megbizé: Sié-Eckes 3.8 79% 42%
Kreativ: Kirowski
Média: Viseum

ﬁ'la'dszertani osszefoglalo \
A GfK Online Monitor kutatas havonta 400, tizennégy évnél idGsebb, internet-hozzaféréssel rendelkez6 megkérdezett véleményét 6sszegzi
online hirdetések ismertségérol, kedveltségérdl, illetve a vasarlasi szandékra gyakorolt hatasardl. A kutatds eredményei 2006. augusztusa
ota folyamatosan, havi rendszerességgel, szamitogéppel tdmogatott webes megkérdezés keretében kerlilnek felvételre a GfK Hungaria
Piackutatd Intézet Online Access Paneljén. A GfK Online Monitor felmérés a GfK Hungaria post-buy kutatassorozatanak része.

A tablazatban a 2007. év harom legkedveltebb kreativval rendelkezd online kampanyat tiintettiik fel, ahol a kreativot a megkérdezettek 1-5-
ig terjed0 skalan értékelhették. Az eredetiség az "ez a rekldm eredeti, figyelemfelkeltd" allitassal egyetértok aranyat, a személyreszabottsag
Qedig az "ez a rekldam nekem szol" allitassal egyetértok aranyat mutatja. )
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