€13, 4@ GfK Indoor Tracking

Indoor kampanyok hatékonysagvizsgalata

2008. junius

A kreativ kedveltsége
(1-5 skala atlaga)

Eredetiség
(az egyetért6k aranya %)

Személyre szabottsag
(az egyetért6k aranya %)

Kampany: Lenor

Felllet: Est/matrica
Megbizé: Procter & Gamble
Kreativ:  Original

Média: Mediacom

Kampany: Gillette

Felllet: Est/poszter
Megbizé: Procter & Gamble
Kreativ: n.a.

Média: Mediacom

Kampany: Nivea

Felllet: Est/poszter
Megbizé: Beiersdorf

Kreativ: TBWA

Média: GFMO/OMD Group
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ma'dszertani osszefoglalo

@téssal egyetértok aranyat mutatja.

A GfK Indoor Tracking kutatas havonta 540, tizennégy évnél idGsebb, internet-hozzaféréssel rendelkez6 megkérdezett véleményét Gsszegzi indoor hirdetések
ismertségérdl, kedveltségérdl, illetve a vasarlasi szandékra gyakorolt hatasardl. A kutatas eredményei 2007 januarja 6ta folyamatosan, havi rendszerességgel,
szamitogéppel tamogatott webes megkérdezés keretében keriilnek felvételre a GFK Hungaria Piackutaté Intézet Online Access Paneljén. A GfK Indoor Tracking
felmérés a GfK Hungaria post-buy kutatassorozatanak része, amely célcsoport-, illetve szektorspecifikus elemzési lehetéséget biztosit.

A tablazatban a harom /egkedveltebb kreativval rendelkezd juniusi kampanyt tlintettiik fel, ahol a kreativot a megkérdezettek 1-5-ig terjed6 skalan
értékelhették. Az eredetiség az "ez a reklam eredeti, figyelemfelkelt6" allitassal egyetértok aranyat, a személyreszabottsag pedig az "ez a reklam nekem szdl"
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