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Magyarorszagon sajatos valsag kezdett kialakulni 2006-tol
Csokkend GDP, ugrandozo realkereset €s végso fogyasztas
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Forras: Ecostat
2008 és 2009 adatok el6re jelezve 2009 februarban
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Haztartasok évi kiadasa
Mar 2006-tol megfigyelhetd egyfajta visszarendezodés
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m Egészségiigy, testapolas B Haztartas- és lakasfelszerelés
O Lakasfenntartas @ Ruhazkodas
O Elvezeti cikkek (alkohol, dohany) m Elelmiszer

Forras: KSH / Magyar Statisztikai Evkonyv
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,Fortelyos félelem igazgat”?

A vdlsdag kihatasq A"
a fogyasztasra es a vasarlasra
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Decembertol ossztarsadalmi borulatas

A Fogyasztoi Bizalom Index kdveti a kiskereskedelmi forgalmat...
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Forras: GfK Stratégiai levél
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Az utolsd negyedévben a haztartasok FMCG-re koltott 6sszege
inflacio mértéke alatt nott (azaz volumenben csokkent)
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FMCG koltés a magyarorszagi haztartasok vasarlasai alapjan
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Kereskedelmi csatornak trendjei
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Forras: GfK Hungaria, Cosumer Tracking
*Teljes napi fogyasztasi cikk koltés, a haztartasok vasarlasai alapjan
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Az élelmiszer-aldozatok: a tej, a felvagott €s a gyiimolcslée
Az utolsd negyedévben visszaesd néhany fontos kategodria*

Forras: GfK Hungaria, Consumer Tracking
2008 Q4 vs. 2007 Q4
Mennyiségben
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Egyéb aldozatok: mosdszer, pzs €s sampon
Az utolsod negyedévben visszaesd néhany fontos kategoria*
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Forras: GfK Hungaria, Cosumer Tracking
Valsag vs. FMCG kiskereskedelem Workshop
2008 Q4 vs. 2007 Q4
Mennyiségben
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Es amin nem spérolunk: chips, sajt és joghurt
Az utolso negyedévben stagnald vagy novekvo néhany fontos kategoria*

Forras: GfK Hungaria, Cosumer Tracking

Valsag vs. FMCG kiskereskedelem Workshop
2008 Q4 vs. 2007 Q4
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Orok igazsag: a valsagban az alkohollal nem spérolunk...
Az utolso negyedévben stagnald vagy novekvo néhany fontos kategoria*

Forras: GfK Hungaria, Cosumer Tracking
Valsag vs. FMCG kiskereskedelem Workshop
2008 Q4 vs. 2007 Q4
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2009 februar 25.

Kozak Akos

Dornyei Otilia

Koszonjuk a figyelmet!
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