HOGYAN NEZ MAID Kl

TiZ EV MULVA?
MILYEN FOLYAMATOK,

VARHATOK EBBEN AZ IDOSZAKBAN
A MEDIABAN, AZ UGYNOKSEGEKNEL

ES OTTHON?

BELENEZTUNK A KRISTALYGOMBBE

JovenddIni mindig kétoldali do-
log: egyfel6l roppant szérakoztato,
masfel6l pedig szinte elkerllhe-
tetlen, hogy akar egy-két év mulva
ne tdnjon roéhejes melléfogasnak
az ember minden egyes szava.
Ennek ellenére dsszeéllitottunk egy
mellékletet a kdvetkez6 tiz évben
szerintlnk varhaté eseményekrol;
a célunk mindenekel6tt az volt,
hogy érdekes olvasmany legyen a
kdvetkezd néhany oldal, de persze
azért igyekeztink nem elszakadni
a valosagtol.

Nyilvan nem tudtunk, nem is akar-
tunk teljességre torekedni, inkabb
csak kiemeltlink olyan eseménye-
ket, amelyek a kommunikacios
ipar szempontjabol meghatarozdak
lehetnek. Kdszonjuk a Budapesti
Corvinus Egyetem JovOkutatas
Tanszékének munkatarsa, Veigl
Helga, illetve Schillinger Attila, az
Avantgarde Group Ugyvezetdje, to-
vabba a Kitchen Budapest inno-
vacios labor munkatarsai: Bujdoso
Attila, Nemes Attila és Sik Eduard
segitségét. Emellett az anyag ké-
szitése soran felhasznaltuk a PHD
médialgynotkség The Future of
Media Agency cim( tanulmanyat,
meg egy csomo mas dolgot is
olvastunk.

SZOVEG:

Csuday Gabor,
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Molnér Kinga,
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Szalai-Burszan Balazs
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MEGTORTENIK,
AMIBEN SENKI

A HASZNALHATO
SAITO-
KOZLEMENY

N A NYOMTATOTT
MEDIUMOK

A PR- -
KOMMUNIKACIO

A FACEBOOK
LEVERI
AZ IWIW-ET.

A magyar Facebook-
felhasznalok szama
atlépi a négymilliot,
az IWIW a csokkend
oldalletoltésszamra
valaszolva bevezeti a
csevegési lehetéséget.

A CEGEK
SZAMARA

&
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NEGY ALAPVETO
DOLOG,

INDUL MEG

a korabban 6sszpontositott
Ugynokségi szegmensben.

Két dolog biztos: kevesebb pénzbdl
gyatrabb tartalmat lehet gyartani, és amig
valami konnyedén elérhet6 ingyen, addig
senki nem fog fizetni érte. A két allitasbol
eredo fesziiltség sziilte aktudlis vitak arrol
szolnak, fizet6s legyen-e minden a por-

TENYFELTARO KATEGORIAJANAK

dsszes dontés anyagat nonprofit hatter( szerkesztéségek
vagy Ujsagirdcsapatok készitették.

talokon, miutan idaig pont azért taposta
egymast mindenki, hogy ki tud ingyene-
sebb lenni, de mindez a Kreativbol nézve

FELULKEREKEDNEK.

A szakma térténetében
el6szor a flggetlen kommu-
nikacios ligynokségek bevé-
tele meghaladja a halézatok
irodaiét Magyarorszagon —
derll ki a MAKSZ éltal 6sz-
szedllitott, a Kreativ Online
birtokaba kertilt listabol.

v

alvitanak ttinik: a hirek a fogyaszténak
régota ingyen vannak a reklamokbol és
kabeldijakbol egész jol elmiikodo tévéken
meg a radiokon meg a tévéken keresztiil,
akarmit is gondolnak errél a lapok.

A hirek kontextusardl sz6l6 mélyebb
elemzések és a rétegtartalmak — aminek
els6sorban az irott terep kedvez — viszont
eddig sosem voltak, és elég nagy osto-
basag volt benyalniuk az ingyenesség
kultiraja cimi mitoszt olyan vezetoknek,
akik tizletembereknek tartjak magukat. A
kovetkez6 évtizedben kidertiil, 6sszeka-
paszkodva vissza tudnak-e tancolni, és
fel tudnak-e hagyni azzal, hogy olyan
draga tartalmat adnak ajandékba, amiért
az emberek egy része fizetne (hiszen 6t
éve még azt tette), a masik részét meg
csak azért érdekli, mert ingyen van,

és tulajdonképpen raérnek. Pusztan
reklambevételbdl ezentdl is csak olyasmit
lehet tartosan eltartani, ami vagy kell6en
olcso, vagy kelléen nagy embertomeget
ér el ahhoz, hogy ezt valaki busasan
megfizesse, az utobbibol pedig a jovében
sem lesz sok, akar Indexnek, akar RTL
Klubnak hivjak a csatornat. Az ingyen
tartalommal az atrohano forgalom lato-
gatoszamait hajszolni 6ncéla hiilyeség,
nem keresni azokon, akiken lehet, pedig
még nagyobb.

Szerintiink van visszaut, de csak akkor,
ha annyira betonegyszert kozos atalany-
dijas fizetési modellt taldlnak, mint a
kabeltévészamla, és nem cikkenként kell
6tven vagy laponként négyszaz forinto-
kat atutalgatni, mert az halott tigy. (Ha
nem igy lesz, akkor vagy a kaoszprédika-
toroknak lesz igazuk, vagy be kell hogy
szalljon az allam, és egyik rosszabbat
tenne a demokracianak, mint a masik.)
Ugyanakkor napi- és hetilapszerti
hattérdolgokat meg magazinokat
gyartani 6nmagaban sosem lesz mar az
a maratoni tehénfejés, mint ami az egész
19-20. szazadban volt — tigyhogy azok a
jonevi dinasztiak, amelyek a profitbol

és az elkotelezettségbdl csak a profitot
gondoltak komolyan, nyugodtan elkezd-
hetnek nézel6dni a robotipar, illetve az
észt allamkotvények felé.
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ES FACEBOOK-
FELHASZNALO

el tudja tartani magat
abbdl, hogy cikkeket ajanl
ismerdseinek: a kiaddk havi
atalanyt fizetnek nekik,
hogy az 6 tartalmukat is
figyelembe vegyék, amibdl
dsszejon egy havi bér.

A Columbia Journalism
Review rosszkedv( tanul-
manya az ,,Uj szerkeszték”
eljdvetelérdl beszél.

AZ UGYFEL
MEGITELESENEK
figyelése és kezelése
férumokban, blogokon,
szolgéltatasajanlo szajtokon
és hasonlokon —a pr- és a
médialigyndkségek alapvet6
feladatava valik.

ELTERJED

az a modell, amely ingyenes
hozzaférést enged temati-
kus szorakoztat6 oldalak-
hoz azért cserébe, hogy a
felhasznal6 szemmozgasat
a webkamerajan kereszt(l
kovethessek. Az adatokbol
egyértelm(ien kiderdl, amit
egyébként is mindenki
sejtett: az online hirdetések
figyelemlekdtési képessége
gyalazatos.

NEGY ALAPVETO
DOLOG,

A nap jarasa mellett egészen idaig a
média strukturélta az életet, mivel az
ebbdl a szempontbdl a 20. szazad jo
részét uralo radio, majd jobbara még
a tobbcsatornas tévé is valos ideji
volt, és a miisorok kezdete segitett
meghatarozni, mikor mi torténik
egy napban. ,Ehhez képest sokaig
ugy tint, hogy az internet nem
rendelkezik ilyen idéstruktaraval, de
kiderult, hogy a 10-15 évvel ezel6tti
médiaelméletek az internetrél
mégsem igazak: példaul a kozosségi
felilleteken Gjra van jelent6sége

az egyidejliségnek” — magyarazta
Nemes Attila, a Kitchen Budapest
stratégiai vezetdje.

Szamit és latszik, hogy ki mikor van
online, és nem hogy kihalna az é16
beszélgetés, hanem viragzik a chattel
és a Skype-pal. Nemes szerint ez a
hirdetési piacon is helyreallithatja

a trendek szintjén kizokkenni tint
rendet, csak meg kell talalni az
értelmes hirdetési modokat olyan

uj felileteken, mint mondjuk a
Facebook. ,Ha van ko6z6s id6d, tudsz
egy adott kozosséghez kozos idében
tizeneteket kozvetiteni. Mégsem

lesz igaz, hogy egyéni utakon kell
téged elérnem, barmennyire is err6l
almodozunk fogyasztoként — egy
céges stratégiaba amugy sem fért
volna bele ennek a kéltsége. Nagyon
kénnyen nem tudjuk kinyirni a
tomegmédiat, hogy majd megoldjuk
egyénileg hétmilliard embernek.
Tovabbra is lesz tomegmédia, csak 0]
forméaban.”

CEGES BLOGOT.

A Nestlé moldaviai leany-
vallalatanak csokoladé-liz-
letaga megsziinteti céges
blogjat, a két éve a vilagon
utolsdként miikodd Nestlé
Pentru Mediu (A Nestlé a
kdrnyezetért) bezarésaval
végleg megszlinik ez a
tartalomtipus. A kordbban a
bejegyzések irasaval foglal-
koz6 recepcids félallasban
tovabbra is alkalmazésban
marad. ,,Be kellett, hogy
lassuk, hogy egyetlen
fogyasztét sem érdekel egy
cég, ha pedig mondaniva-
l6nk van a kézonség sza-
mara, inkabb neklink kell
odamenntink, ahol 6k eleve
vannak” —vonta le a tanul-
sagokat a vallalat kommuni-
kacids igazgatdja.

KOROSZTALYNAK

annyira erés az online
identitasa, hogy az ligynok-
ségek kilon szakértdket,
fejleszt6ket alkalmaznak
ahhoz, hogy ezen kereszt(l
érjék el Bket.



HAROM MAGYAR
ARUHAZABAN

bevezeti az RFID (radi6frek-
vencias) chipes arcédulat,
amit egy érzékeld képes
leolvasni bizonyos tavolsag-
bdl, igy elég csak egy kapun
attolnunk a bevasarlékocsit,
és mar fizethetlink is.

A vasarldk viselkedését
elemz6, arcfelismerésen ala-
puld rendszer mér az 6sszes
aruhazban miikodik.

UGYNEVEZETT
AUGMENTED
REALITY”

(bdvitett valosag) alkal-
mazasok mobiltelefonra:
a mobil képes a kameréja
és egy helymeghatarozd
szoftver segitségével fel-
ismerni, merre jarunk, és
hasznos adatokkal szolgal;
illetve ha engedélyeztiik,
reklamokat, ajanlatokat is
kapunk a kézeli Gzletektdl,
vendéglatohelyektol.

CSAK MAROKNYI

geek altal hasznalt
prototipusok utan el-
terjed a szines e-papir,
a New York Times
ledllitja a papirkiadas
0rszagos terjesztését.
A videodk élvezhet
mindéségli lejatsza-

sa egyel6re nem
megoldott.

VERSENYTANACS

megvétdzza a Google és a

Facebook egyesiilési terveit.

Az internetet dominald

két mamut kiilén cégekbe
szervezte volna a keresd- és
a tartalommegoszt6 agakat,
de a hatdsag szerint igy is
tul erés befolyasuk lett vol-
na. lronikus médon mind-
két vallalat ugyanannak a
kinai multimillidrdosnak

az érdekeltségébe tartozik,
maganjogvéddk szerint

igy eleve nem volt tétje a
dontésnek.

MEGERKEZIK A TEVES

e-vasarlas. A UPC bejelenti,
hogy 0], innovativ, targetalt
hirdetési megoldast dol-
gozott ki kilféldi mintara,
t6ltnk nyugatabbra ugyan-
is mindez mar évek éta
sikerrel miikodik: a digitalis
tévék interaktiv meniijében
nem csak az éppen futd
tévéml(isor informéacioit
lehet megtalalni, de ahhoz
kapcsoldddan szolgaltataso-
kat lehet majd megrendelni.
Példaul ha a Travel Channel
m(sora Olaszorszagha
kalauzol, maris reptil6jegyet
lehet foglalni Rémaba.

IS ELLATTAK

tartalomgyart6 feladatokat a
médialigyndkségek, mos-
tanra ez komoly bevételi for-
rasuk, szinte kis kreativiigy-
nokségeket mlkddtetnek.

OLYAN CELZAST

és elszamoltathatdsagot
varnak el minden média-
tipusra, mint korabban a
direkt marketing esetén.

=]
/
AZ ARCFELISMEROS
ORIASPLAKAT:

a kozellkben tartézkodok-
nak életkor és nem szerint
jelenit meg hirdetéseket. Az
emberek egy része el van
blivblve, masok az eddigi
legidegesitébb reklammeg-
oldasnak nevezik.

A Jogvéddk a privacy ed-
digi legsulyosabb sérelmét
emlegetik, bér a nyugati
nagyvarosok dsszteriiletének
lassan 6tven szazalekat

mér térfigyel6 kamerak
vigyazzak.



ATEVEQISAGOK  JReoa

A SZINKRON
MAGYAR-

ORSZAGOT
lefedik ingye-
nes Wimax-szal.
Minddssze két éwvel
lemaradva Szlovakia
mabgdtt Magyarorszag
teljes teriiletén ingye-
nesen elérhetévé valik
a wifit vildgszerte leval-
16 nagy sebességli és
hatétavolsagi Wimax
szolgaltatas, miutan
a Soros Alapitvany
A E\/E- tamogatasaval Borsod-
Abalj-Zemplén megye
MUSOROK aprofalvait is sikerdil
lefedni. Az Artisjus
szerz6i jogved6 szer-
vezet nyomaséra a

vélhetSen jogellenes A KOZOSSEGI

célu felhasznalas

ellenstlyozésara OLDALAK
haztartasonként évi

két eur6s adét vezet-

nek be, de a méasodik

Bajnai-kormany népjé-

|éti minisztere, Dobrev

MAGYAR. Klara sietve bejelenti:

ORSZAG az allam étvéllalja
ennek megfizetését,
az internetet nem
hasznalé nyugdijasok

kozott pedig ebédie-
gyeket oszt ki.
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