PAR HAGYOMANYOS MEDIACEG MEG BEFERHET AZ ONLINE ELMEZONYBE

Aranyasok

Pal Zsombor irasa, kozremiikodott Szerényi Szabolcs

Ahogy fogyatkoznak az olvasok és szivarognak a nézdk, itthon is
egyre tObb kiadd és csatorna keresi ket nagy erkkel az interneten.
Megtalaljak-e 6ket, tudnak-e keresni rajtuk, és veszélyeztetik-e ezzel
a piacvezet6 online médiacégek hadallasait?
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Aki koriilnézett oktdber kozepén
Tihanyban, az Internet Hungary
konferencian, akar azt is hihette,
hogy elnézte az évszakot. A mo-
deratorok és Baja Ferenc ugyan
maradtak a régiek, és a kozonség
nagyjat most is az Ugynokségi és
mas webes szakemberek adtak, de
mig egy éve alig bukkant fel a ha-
gyomanyos média egy-egy képvise-
16je, most ugy valtottak egymast a
szinpadon és foglaltak el az el6te-
ret, ahogy tavasszal hazai palyan, a
Média Hungaryn szoktak.

Nem mintha az offline mé-
diamogulok hirtelen beleszerettek
volna a korabbi kényelmes pénz-
termelést eltorlé ujmédiaba. ,2009-

A TOVABBI
KONCENTRACIO
REVEN

2011 kozott el fog fogyni a nye-
reség” — josolta a print szektor-
rol Mihok Attila, a Ringier ugy-
vezetbje, egyértelmiivé téve a
csoportos latogatas okait. Még az
online vonatra idejekoran felugro,
bezzegkiadoként szamon tartott
Sanoma vezére, Szabo Gyorgy is
arrdl beszélt: hidba adjak — szem-
ben a lemaradt vetélytarsakkal —
mar a bevételeik hasz szazalékat az
online termékek, nem biztos, hogy
ezek eredménye elég lesz a teljes
kiad6 novekedéséhez.

A kiadok és tévék emberei per-
sze nem azért vezettek le Tihanyig,
hogy a sajat sirjukat dssak a szin-
padon. A Heti Valasz készil6 uj ol-
daldt mutogatta, mig az RTL Klub
a friss Rtlmosthu videoszajt elsé
heti mutatéit. Mihok Attila pedig
azzal biztositotta, hogy aznapra
a jelenlevé topvezetSk f6 beszéd-
témaja és huszonéves dotkom-
kolykok els6 szamu ellensége le-
gyen, hogy levezette: a webes tar-
talom-el6allitoknak kizarasos ala-
pon az internetszolgaltatoktol kéne
pénzt kapniuk a hirdetési bevéte-
lek mellé, a kabeltévék miikodési
modelljéhez hasonldan.

HULLAMVASUT

Noha Tihanyban az offline hat-
terd médiaszereplék latvanyosan
bejelentkeztek az online reklam-
torta Gjabb szeleteiért, ez finoman
szolva sem jelenti azt, hogy a piac-
vezet6 Origo-csoport (Origo, Iwiw,
Videa, Freemail) és az Indexet is
birtoklo6 CEMP sales-esei mostan-
tol reszketve varnak a véget. ,2000-
ben még ujsagiroként ott voltam
azon az RTL-es sajtotajékoztaton,
amikor a luxemburgi fénokok je-
lenlétében bejelentették, hogy most
aztan megindulnak a portalpiacon.
Fél év mulva éllitotték le a dolgot”
— emlékezett vissza Szilagyi Arpad
Gujmédia-szakértd, aki tavaly év vé-
géig az RTL Klub online tizletagat
vezette.

,2007 nyaran az volt az els6
fontos lépésem, hogy megvasarol-
tuk a szoftvert, amivel az adas-
rendszerbél lehet videofajlokat
konvertalni. Addig ezt kézzel csi-
nalta egy operator, aki felcammo-
gott az adaskazettaval a hatodikra,
és betette egy magnoba” — mondta.
Szilagyit a vele egyidében menesz-
tett Schonleber Zoltan stratégiai
igazgato hivta az RTL-hez, hogy a
két nagy portallal 6sszemérhetd
harmadikat épitsen, a csatorna tar-
talmaira tadmaszkodva, de lathat6
méretd sajat szerkesztéséget ~ »
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A csatorna sajat készitésii miisorai
2003-tol archivalt formaban elérhe-
tok a weboldalon, idéntdl tohb miisor
(Tények, Joshi Bharat, Bajnokok Ligaja-
mérkdzések) éloben is nézhetd.

Minden fejlesztés hazon beliil folyik,
csak support- és licenckoltségek, illetve
hardverkiadasok meriilnek fol. A pontos
osszeg nem nyilvanos.

Nem nyilvanos.

FO
Két fejleszts, harom szerkeszt6.
A menedzsmentet egy f6 latja el hazon
belll, az értékesités sales house-ban
zajlik.

(Webaudit, 2009. szeptember, egy
napi atlagos latogatészam)

EZER FO
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1998
Nem nyilvanos.

A Hvg Online kiadd az évek alatt 15
weboldalt inditott el. Az egyes oldalak
mas-mas életciklushan vannak, igy alta-
lanos megtériilési idopontot nem tudnak
mondani.

KB. FO

Hetven szazalékuk tartalom-el6allitd,
harminc széazalék az értékesités, a
termékmenedzsement és a menedzs-
ment teriiletén dolgozik. Rendszeresen
igénybe vesznek kiils6s szolgéltatasokat
is egyes projektekhez.

(Webaudit, 2009. szeptember, egy
napi atlagos latogatészam)
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2006-ban, szandék szerint nem a radio
netes megjelenéseként, hanem onallé
hirportalként.

Nem nyilvanos, de az iparagi atlagnal
kedvezdbb, mert a portal az Info Radié
Kft. mar amagy is meglévd céges infrast-
ruktirajara épiilt.

2009 végére.

it meg &
iy & szdemyvonalak
megszuniotsivel?

FO
Az online tartalom-el&allité hat ember,
a menedzsmentet az Info Radié Kft.,
a salest pedig tavaly 6ta a cégcsoport
netes fellleteinek értékesitését végz6
CEMP Sales House adja. A radié dsszes
mUisorkészitéje nyersanyag-beszallito-
ként dolgozik a netnek is, a szakmai
iranyitas pedig kozos a radidéval.

(Webaudit, 2009. szeptember, egy
napi atlagos latogatészam)

EZER FO
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1999-hen, 2004-t5l miikodik az MTV
Online portalcsoport (Mtv.hu, Hirado.
hu, Telesport.hu, Videotar stb.).

Az elmilt 6t évben 30 millié forintot.

Folyamatosan.

19.

A tizen6t emberbdl tizenkett tarta-
lom-el6allit6, harman egyéb teriileten
dolgoznak.

(Webaudit, 2009. szeptember, egy
napi atlagos latogatészam)

EZER FO
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és kuls6s tartalmakat szervezve
koré. ,Azt mondtak, megtortént
pénzt, paripat, fegyvert. Néhany
honap alatt be kellett latni, hogy
ez nincsen igy” — mondta Szilagyi.
Kolosi Péter programigazgatod
Tihanyban egyértelmtivé is tette,
hogy a csatorna alapvetéen Gjabb
mozgoképes platformként kezeli
az internetet. Ez alol csak a hirtar-
talmak jelentenek kivételt, amelyek
eddig kilon neveken (Rtlhirek.hu,
Rtlbulvarhu) futottak, és éppen
most vontdk Gket ismét Gssze a
f6szajt alatt.

A Kreativ egyik forrasa altal
csak ,nekifutok-kikapcsolom” stra-
tégiaként leirt megkozelités kevés
kivétellel minden nagyobb hagyo-
manyos magyarorszagi médiacégre
igaz, amely egyaltalan érdemben
probalkozott az internet felfu-
tasa 6ta. A Tvz a 2004-ben bezart
Korridorral égette meg magat, a
Népszabadsag még tiz éve 3D-s
internetplazaval lendilt neki, majd
lemaradt az indulé Index megva-
sarlasarol, a Magyar Radi6 pedig
legutobbi arculatvéltasakor szan-
totta fel a korabbi hirportal helyét,
ahogy az Inforadio is bezarta mar
egyszer az akkor még Infostartnak
hivott oldalat.

A sikeres offline gyokerd mé-
diacégek kozil a forgalom ira-
nyitasara is remektl alkalmas
Startlapba idejekoran befektetd,
és a Hotdogtol a Citromailen at a
Profession.hu-ig mas szolgaltata-
sokat is felfuttatd Sanoma mellett
némiképp meglepé moédon vidéki
kiadokat lehet kiemelni. Mig az
Axel Springer (AS) vidéken egy-
elére nem domborit, és a nemrég
ébredt Pannon Lapok is csak fut az
év végére megcélzott szamok utan,
addig
szagi megyei lapokat kiadé Inform

az északkelet-magyaror-
Média megyei online oldalai a
Webaudit szerint 30-40 ezres napi
egyedi olvasot hoznak. Mindez azt
jelenti, hogy ezekben a megyékben
elérik a két nagy portal latogatott-
sagat — mutatott ra Novak Péter, a
Kirowski digitalis tigynokség tgy-
vezetGje, aki szerint jol dontott a
gyori és szegedi napilapokat kiado
Lapcom is: 6k a régios offline pro-
filt félretéve a Hasznaltautd.hu-ban
vésaroltak részesedést.

A BUVOS SZAZEZER

,2007 végén kaptunk tigynokségek-
tol olyan jelzéseket, hogy egy nagy
portalra még volna igény a rek-
lampiacon - egy olyanra, amely
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NEM

1.

Béar a magazinok és a vidéki
napilapok piacéan erés poziciokkal
érdekelt kiado az utobbi idében
felébredt, az amugy j6 szamokat
hozo Vilaggazdasag és Kiskegyed
oldalai sem éllovasok a maguk
kategériajaban, de a Webaudit-
szamok szerint féleg a vidéki
online oldalak &llnak rosszabbul
mas megyei oldalaknal: kilenc
megyével sem hoznak annyi
latogatét, mint mondjuk az Inform-
lapok harom keleti megyében.
Lapzéartankkor még az a csufsag

is megesett, hogy a Népszava.
hu-val frissen szovetkezd Stop.

hu bejelentette: ramozdul a vidéki
online piacra, els6ként épp az AS-
birodalmat érinté pécsi mutacioval.

2.

»Vannak dolgaik, de 6k ezt egy

az egyben benézték” — vont

rovid mérleget a Kreativ egyik
forrésa a hirdetési napilaprol,

ami az internet el6tt ,hatalmas
kasza volt”, mostanra viszont a
Profession.hu, az Ingatlan.com, a
Hasznaltaut6.hu és tarsaik katego-
rianként egyesével leraboltak el6tte
az online mezéket. A kiadé igy
kénytelen komoly innovacioként
felfogni a Népszabadsag szombati
szamaban megjelend kézos apro-
mellékletet.

szorakoztaté tartalmakat vonul-
tat fel. Hogy ezt a Tv2 csindlja,
az RTL Klub vagy egy harmadik
szerepl6, tokmindegy” — idézte fel
a korabbi RTL-es tervek hatterét
Szilagyi Arpad. Szerinte a csator-
nanak erre mostanra eliszott az
esélye, de az RTL-nél most nem is
beszélnek ilyesmirdl: a hirtartalma-
kat is magaba olvaszté kozponti
oldallal a tag élmezénybe keriilés
volna a cél (ennek als6 hatara napi
100-130 ezer latogatéra tehetd), mig
a frissen indult Rtlmost.hu 55 ezres
nézészamat beszédes moédon nem
is az online piachoz, hanem a leg-
nagyobb kabelcsatorna, a Viasat3
eredményeihez mérte Kolosi Péter.

,A hazai internetes penetracio
és a felhasznalok altal hasznalt sav-
szélesség mostanra érte el azt a szin-
tet, hogy egy orszagos televizié egy
kotelez6 kommunikécios eszkoz he-
lyett Gj platformot lathat a webben,
amelyen televizios tartalmait eljut-
tathatja a néz6hoz” — mondta az
iranyrol Kolosi a Kreativ kérdésére.
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A tévék kozott igy is az RTL vezet,
a csatorna oldalait mintegy napi 20
ezer latogatéval lemaradva, 50-60
ezres szamokkal az ATV, a Magyar
Televizi6 és a Tvz bolya koveti. Bar
a tévés adasok mind a négy oldalon
évek ota visszanézhetdk, a vetélke-
désbe Gjabb mozgoképes funkciok
és tartalmak szoltak bele Gsszel: az
Rtlmoston az archivum kedvéért re-
gisztraltak szama 130 ezernél tart,
mig a Tva-n kéthetente a szokaso-
son feliill 250 ezer felhasznalo jele-
nik meg a Bajnokok Ligajat nézni.
A Tvz.hun most mindossze
hetedannyian, 6sszesen hatan dol-

NEM

3.

Bér a Kreativ olykor a koztévék

és kozradiok online vezetdirdl is
horrortorténeteket hall, az irdatlan
stabbal dolgozé Magyar Televizio, Duna
Televizi6 és Magyar Radié (MR) online
sikerének elmaradésa a stratégiak
hidnya vagy gyors véltakozasa mellett
ugyanannak tudhaté be: hogy itt a leg-
kdnnyebb pénzt spérolniuk, és mivel
igazan jol sosem csinaltak, senkinek
sem tlnik fel, ezért le sem verik rajtuk.
Az egyébként az MR2-Pet6fin misort
készité Szilagyi Arpad szerint ebbdl
ebbdl a kozos, a BBC intenziv online
jelenlétét példaként kovetd oldal lehet-
ne a kitt — noha ez jelenleg nem redlis,
a szamtalan érdek tagolta tarsasagok
ugyanis offline is hevesen elutasitjak a
szalak szorosabbra flizését.

4,

Az egy kézben levé Magyar
Nemzet Online-nak és a Hir Tv
oldalanak egyaltalan nem rosszak
a szémai, a k6zonséguk pedig ér-
tékesnek szamit a médiatigynokseé-
gek szemében, hiszen a statuszuk
j0, és sokukat er6s értékelkotele-
zettséglk miatt nehéz mas oldalon
elérni. Az értékesitéikkel viszont
végtelenll nehézkes egyezkedni-
Uk, mondta a Kreativ egyik piaci
forrésa, igy az eredményeikben
mindez nem tukrozédik. Ami a
jobboldali piacvezetésre tor6 Heti
Valasz malméra hajthatja a vizet.

goznak, mint ahany embert 6t éve,
a Korridor bezarasakor el kellett
kiildeni. Az év eleji atszervezéskor
megszlnt az 6nall6 digitalis igaz-
gatdsag is: a tartalomgyartas Nagy
Andrea marketingvezeté felugye-
lete ala kertlt, de szerinte ennek
ellenére nem a tévécsatorna pr-
oldalarol, hanem 6néllé termékrol

van sz6. A Tvz.hu uj, kozosségi
funkciokban megerdsitett valtozata
jovo év elejére készil el, egy ujboli
komoly nekifutashoz sziikséges na-
gyobb befektetéssel viszont valo-
szintleg nemcsak idén, de 2010-
ben sem tervezhet a masodik nagy
kereskedelmi tévé sem.

A blivos szazezres hatart cé-
lozza a Heti Valasz is, nekik azon-
ban ehhez meg kellene duplazniuk
a mostani adatokat. Dévényi Istvan
online szerkeszt6é onkritikus tiha-
nyi prezentacidja szerint a jelen-
legi oldal tipikusan mutatja, mi-
lyen, amikor a nyomtatott termé-
ken felnétt Gjsagirok probalkoznak
az online-nal. ,Mindenféle ismeret-
len vidéki oldalon jottek ki a cikke-
ink” — mondta a keresék logikajat
figyelmen kivil hagyva felépitett
szajtrol, amelyet még idén 0j ar-
culat valt le. Ezzel rastartolnanak
a legolvasottabb jobboldali portal
cimére, viszont a hirversenybdl
szandékosan kimaradnak: Dévényi
szerint bar teljesen mas az online
kozonségiik, mint a hetilapé, az
interneten sem elséséget, hanem
hétteret varnak télik.

NEM A CSUCSON VAN A PENZ?
Akesztytit egyediil a Ringier vetette
oda a nagyoknak, miutan tavasszal
piaci informaciok szerint tandcs-
adoként Szabo Akos, az Index ko-
rabbi értékesitési igazgatodja tekin-
tette at az online portfoliot. Mihok
Attila kérdésiinkre azt mondta, az
els6 ot hely egyikét céloztak meg,
és utalt arra, hogy f6képp a napi-
lappiacon régota vezeté Blikktdl
varnak erésebb poziciot online is.
Mihok kozéptavon a kiad6 bevé-
teleinek 10-15  szazalékat varja
az online irdnybdl, és valészint-
sitette, hogy ehhez wjabb oldala-
kat inditanak vagy vasarolnak a
Blikk.hu, a Nemzeti Sport Online,
az ifjusagi Neon.hu és a néi Pink.
hu mellé. ,A novekedéshez a
reachet is novelni kell” — szogezte
le, hozzatéve: szerinte amint lat-
szani kezdenek az online megtéri-
lés modjai, a tékeerds nagy kiadok
egybdl ,be fogjak tolni a pénzt.”
Kérdés persze, hogy a vilag-
szerte hajszolt fenntarthat6 online
tizleti modell jon-e el hamarabb,
vagy a betolhat6 pénz fogy el el6bb
a kiadok mogil - és hogy mire
mennek azok, akik ezutdn fektet-
nének a piacba. Az Indexet vagy
az Origot megkozeliteni képes por-
tal elinditasanak és bevezetésének
koltségét a piacon egymilliard fo-
rint kornyékére teszik — a husszo-
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rosara annak az otvenmillionak,
amennyibdl a hirek szerint 1998-
ban a Matav az Origét inditotta.
Novak Péter szerint nem is var-
hat6, hogy valaki nullarél alljon
neki, azt viszont nem zarta ki, hogy
a kockazati t6ke tjabb hullama ke-
res majd helyet a piac alsobb szint-
jein. ,Ha nem kertl sor felvasar-
lasra, akkor Uj médiavallalat nem
tudja megtorni a latogatottsagi
versenyt, eléggé becsontozodott a
piac. Ennél kisebb tertleteken le-
het sikereket elérni” — mondta.
Szerinte a hagyomanyos cégek
egyébként is tal tartalomkozpon-
taan, azon beliil is gyakran a print
markakhoz ragadtan gondolkod-
nak, és nemigen szamolnak a lato-
gatészamban és bevételtermelés-
ben is fontos szolgaltatasokkal —
vagy ahogy egy masik forrasunk
hivta 6¢ket, oldalletsltéslufikkal. ,A
Sanoma modellje példaértéki, de
most mar nehezen lekovetheté ma-
sok altal” — mondta Novak. ,Egyre
tobben indulnak j6 iranyba, de ez
nem azt jelenti, hogy ¢k meg fog-
jak szorongatni a nagy online cé-
geket, hanem hogy 6nmagukhoz
képest logikus és tzletileg raciona-
lis iranyokat talalnak.” A nyilatko-
zatok alapjan ebben az iranyban
keresgél a Heti Vélasz, ahogy mar
évekkel korabban erre allt ra a Hvg
is. Ok a presztizsarban értékesitett
Hvg.hu mellett egy tucatnyi ke-
véssé ismert, de niche-teriileteket
jol lefedé kis oldallal termelik az
online bevétel csaknem felét.

A NEVETG ELSO Tiz

A jelenlegi tizleti modell szerint
ugyanis a bevétel kizarolag az érté-
kesitéstdl fugg, a Kreativ dltal meg-
kérdezettek szerint pedig bar szo-
ros, de egyaltalan nem automatikus
az Osszefliggés a latogatoszam és
az eladott hirdetések kozott, ahogy
sokan az online torta elosztasaban
is valtozasokat varnak. Az egyértel-
miinek tiinik, hogy az élmezény és
az azt kovetd osszes tobbi portfolio
kozott éles vagas van: ahogy egyik
megkérdezettiink fogalmazott: ,az
elsé iksz keres rendesen, a tobbiek
meg nem.”

Az els6 iksz alatt a tobbség a
nyolc-tiz leglatogatottabb portfélio
gazdajat érti (ebbe szolgaltatasokat
és kisebb oldalakat 6sszefogo sales
house-ok is beletartoznak), akik a
tovabbi koncentracio révén egy-két
éven beliil a piac 85-90 szazalékat fo-
lozhetik le — értettek egyet a Kreativ
forrasai. Itt az egyel6re az idei botla-
dozas dacara is megkeriilhe-  »

A Nemzeti Sport Online 1997-bhen
indult (még miel6tt megvasarolta volna
a Ringier), a Blikk.hu 2003-ban, az
ifjusagi portfélio (IM, Bravo, Bravo Girl)
online verzidi 2000-2004 kozott 1éptek
be a piacra (ezeket valtotta le idén a
Neon.hu). 2009-ben indult a Pink.hu
elnevezésii ndi oldal.

Nem nyilvanos, de az egy évhen elkdltott
osszeg dsszemérhetd egy-két nagy,
orszagos Blikk-kampany araval.

Kiadvanyonkeént valtozé, a pozitiv szaldét
tipikusan az indulastél szamitott 2-4 év
utan varjak el.

FO
Husz f6 szerkeszti az oldalakat (Blikk.
hu, Nemzeti Sport Online, Neon,
Pink — kiadvanyonként tehat atlagosan
6t), az online sales csapat hatfés, egy
tizf6s direct sales csapat pedig mind
az online, mind a printportféliénak
dolgozik. A minden branddel egytt
dolgoz6 kdzponti fejleszt6- és stratégiai
csapat hét f6bél all. Ezenkivil a méar-
kak nyomtatott lapjainak munkatéarsai
is belefolynak a munkaba, a printes
fészerkeszt6k az online termékért is
felelnek. A divizidigazgatokhoz tartozik
az online kiadvanyok koltségvetésének
megtervezése és stratégiai tervezése is
— kozdsen az online diviziéval.

(Webaudit, 2009. szeptember, egy
napi atlagos latogatészam)

A TELJES PORTFOLIOT

EZER FO
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MIKOR INDULT?

2001-ben. A portal a hetilap marka-

kiterjesztése, nem a Nok Lapja online
- () () valtozata, 6nallo szerkesztiséggel és

koltségvetéssel.

MENNYIT KOLTOTTEK RA EDDIG?
Nem nyilvanos.

MIKORRA SZAMITANAK MEGTERULESRE?
Nem nyilvanos.

DD ‘ i MENNYIEN DOLGOZNAK ITT?

D Nem tudjak pontosan megmondani, a
'__ ‘ DD , ‘ D D / matrixszervezet adottsagai miatt.
5 D

PASAKOR MENNYIEN LATOGATJAK?

(Webaudit, 2009. szeptember, egy
, napi atlagos latogatészam)

EZER FO

MELLEKLET

FOTG: EUROPRESS / GETTY IMAGES
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tetlen Origo-csoport vezet a CEMP,
a Sanoma és a Google el6tt — ide
zarkozna fel a dobog6 kornyékére
a Ringier, és ennek a mezénynek az
als6 szélére hajtott ra az RTL Klub
és a Heti Valasz, illetve itt tartja he-
lyét a Hvg is. [Az Origorol lasd kii-
lon cikkiinket az 52. oldalon!]

A kulonbség nemcsak a tarta-
lomkészitésben, de az értékesités-
ben is érezhet6 a kiilonb6z6 hattert
médiacégek kozott. A tapasztalati
elény természetesen az online benn-
sziillottek malméra hajtja a vizet,
mar csak azért is, mert az internetes
értékesitésben sokkal erdsebb sze-
repet visznek a médiatigynokségek,
mint a nagy hirdetékkel sokszor
kozvetlentl is targyal6 hagyoma-
nyos feliiletek. Rébeli Szabo Ferenc,
a Ringier online hirdetési vezetGje
szerint az indulaskori szemlélet-
beli kilonbség emlékezetes kicsa-
csosodasa volt, amikor a Tv2 ajan-
dékba adta a tévészpotok mellé a
Korridor bannerhelyeit — ezzel ép-
penséggel nem sikerilt elérniiik,
hogy a nullan semennyit sem ke-
resé online tigynokségek a sziviikbe
zarjak cket. Utobbiak az Interactive
Adverteising Bureau Magyarorszag

NEM

2.

A zsugorodo radios reklamkoltések
altal sarokba szoritva a Slager és a
Danubius is érezhet6en igyeke-
zett kitorni az utébbi hénapok
konferenciain az egycsatornas
mamut szerepébdl, és az interaktiv
lehet6ségekre, digitalis tervekre

és online csatornakra terelni a
figyelmet. A Danubiust vezet6
Foldes Adam jézan és célratord
Internet Hungary-s vitahozzaszo-
l4sait tobben kulon is kiemelték

a Kreativnak. Lapunk nyomdaba
kuldésének napjan derilt ki,

hogy november kozepén mindkét
csatorna elveszti miisorszolgalta-
tasi jogosultsagat, ugyhogy nagyon
valészinlnek tdnik, hogy ezzel a
problémaval méar csak utédaiknak
kell megklzedni.

nyar végi felmérésében sokatmondo
modon csak egy offline iranybol
érkez6 céget, a Sanomat emlitet-
tek meg dobogds helyen, ami-
kor partnerség, proaktivitas vagy
innovativitas szerint rangsorolniuk

kellett a médiatulajdonosokat. A pi-
acon tudni olyan kis sales house-r6l
is, amely j6 tigynokségi kapcsolatok
révén egyetlen emberrel is nagyobb
bevételt general, mint példaul az
Axel Springer hatfés online értéke-
sitési csapata.

Ahogy azonban egyre tobb ha-
gyomanyos kiad6 kezd integraltan
értékesiteni, atkertilhet az elény az
6 oldalukra. A rutinos nyomtatott
oldali vezet6 értékesiték ugyanis jol
ismerik a hirdetéket, ezt a tapaszta-
latot pedig nehéz lesz felulmulnia
a technikai alapu egyeztetésekhez
szokott online-os értékesitéknek.
,Ebbdl iszonyatosan sokat lehet pro-
fitalni, de ehhez meg kell haladni
azt a szemléletet, hogy az offline-
osok nem arulhatnak online-t, mert
amit az interneten adnak el, azt nem
adtak el printben” — mondta Rébeli
Szab6 Ferenc, aki a Ringier el6tt
tavaszig a Hvg Online, majd révid
ideig az Est Média Group online
értékesitési stabjat iranyitotta. ,Ez
nem Uzletrombolas, hanem piacépi-
tés: ha valaki gy megy oda, hogy
integralt ajanlata van, el tud adni
mindenbél. Ha tgy, hogy van egy
1/1-e az Gjsagban, akkor nem.”

A méret kergetése helyett a Hvg,
az RTL Klub és a Tv2 a nyereséget
figyeli, ahogy az imponalé moédon
rendszerint a vezetd tri6 harmadik
tagjaként emlegetett Sanoma is arrdl
beszélt Tihanyban: immar szintén
Jprofitratara jatszanak.” Ez féleg a
hagyomanyos médiaban htsszor na-
gyobb kozonséget elérd tévék részé-
16l ironikus, bar épp emiatt értheté
is. A Kreativ forrasai szerint amikor
az RTL Klub kiils6 értékesitéhaznak
adta volna az online feliletek érté-
kesitését, a bevételi elvarasokat latva
a szoba johet6 partnerek kinevették
Oket, a redlis szazmilliés nagysag-
rendben ugyanakkor valoban nehe-
zen lathattak stratégiai bevételt.

A fentiek ellenére az online szak-
emberek részérél mégis érezheté a
nagysag tisztelete: bar minden meg-
kérdezettiink felmondta a tohonya,
a nagy lehet6ségekrol végleg lecsu-
szott offline szerepl6krdl szolo ipar-
agi kozhelyet, ezutan a szorosan vett
élmezénybe nyiltan bejelentkez6
Ringier mellett épp a nekiveselkedd
RTL Klubrél mondtak azt tébben:
ha akar, az qj lépéseket latva tulaj-
donképpen még odaérhet a cstcs
kornyékére. W
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HIRDETES

»Miota Pakliban hirdetiink, nem birjuk teljesiteni
az ugrasszer(ien megnovekedett rézsaszin
kombiné-megrendeléseket.”

Ha szeretne On is hatékonyan, magas presztizs(, olvasott blogokon (Addict,
Appleblog, Plastik Media, Szivlapat) hirdetni, akkor ismerje meg ajanla-
tunkat a pakliban.hu oldalon.

Ne feledje: Pakli blogokon hirdetni tisztabb, szarazabb!
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ez a hirdetés

PAKLiBAN
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