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AdMonitor kutatas - Sanoma Budapest

e Egylttm(ikddd partner: TNS Hungary

e 2005 6ta évente 8 magazin vizsgalata, 6sszesen 1413 hirdetés, 40
vizsgalt lapszam, ebbdl 83 bank és pénzintézeti megjelenés

e Mddszer:
e A hirdetések teljesitményének mérése a valds lapkdrnyezetben
e A megkérdezeés a ,természetes” meédiahasznalat utan térténik
e A hirdetéseket az adott versenykdrnyezetben vizsgaljuk

e A kutatas menete:
e Minta: a vizsgalt magazin el6fizetdi/ rendszeres olvasoi
e Az adatfelvétel modja: személyes interju
e A minta elemszama: 150 f6/magazin
e Kvota nem, életkor, iskolai végzettseég és teleplléstipus szerint
e Lapszamonként elemzett hirdetések szama: maximum 40 darab
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A gazdasagi valsag hatasa a
hirdetések fogadtatasara
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36,9%0 Az olvasék bizalma
kimutathatdan

30% - megrendilt a pénzigyi
szektor megjelenései
irant, de a bizalom
10% - 2010-ben visszaallt,
sot tovabb nott!
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ALTALANOS IGAZSAGOK

Milyen a pénziigyi szektor
hirdetéseinek fogadtatasa a
magazinokban?
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Milyen feliiletet valasszunk hirdetésiinkhoz?

60% 1

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

A felismerési értékek

Q
e aldtdmasztjak, hogy megéri
g°\° kreativ megjelenést
,,,’b‘ finanszirozni.
o0 A S.A.S. megjelenések
N megfeleloen hatékonyak,

de a PR az adatok alapjan

N
. nem ajanlott.

3 99 © ‘TEB *9 2 r 2 Mas szektorok esetében a PR
% 29 2 L 2 L] ; ‘e ; - cikkek felismerési értéke
:o | . c . | ' ° \< - Jé -
§ x 'z ‘8 £ w'e N o 32 %, vagyis lenyegesen kisebb
s e az elutasitas, mint a pénzligyi
0 szektor megjelenései esetében!
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Hogyan legyiink kreativak a
feliiletek hasznalataban!

A GE Money Bank tagja
— = roRoNTAL ZoLTAN | Alacsonyabb torlesztorészleteket keres?

@ BUDAPEST BANK
A GE Money Bank tagja

Kotetlen Vallalkozoi
Jelzdlog Hitelek

A'!(]CSOD’I_:jG‘bb W akar 15 év futamiddvel,

torlesztorészleteket W akar 3 év tirelmi idovel,

keres? ® kezdd vallalkozasoknak is.
+4

Lapozzon

Miigent mondunk Ugyfeleink elképzeléseire
E2ért 0z Ugyfeleink
1 zeti Vona: 06-40-344-444 B www budopestbank hu

az 57. oldalra!

w0 FIBYELD §7

+20 FIBYELD
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Legyiink kreativak és hatékonyak!

(i BUDAPEST BANK

AGE Money Bank tagja

Alacsonyabb
torlesztérészleteket

keres?

Lapozzon

az 57. oldalra!
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(@ BUDAPEST BANK

A GE Money Bank tagja

Alacsonyabb torlesztérészleteket keres?

Kétetlen Vallalkozoi
Jelzdlog Hitelek
makar 15 év futamidével,

makar 3 év tiirelmi idével,
mkezdd vallalkozasoknak is.

Here &

Forras: AdMonitor/pénziigyi szektor megjelenései

Hirdetd: Budapest Bank Nyrt.
mMarka: Kotetlen vallalkozdi jelzalog
Magazin: Figyeld
Megjelengs: 2007/49
Meret: 1/4 es 1/2 kdvetd megjelengs
Peanzigyi
1!4 1!2 szektor
meéeret | meret atlag
Felismerés {Latta = 0 0
hirdetést) 36,2%0 | 41,4%0 | 33.9%
Infarmal 52,6%0 | 60,5%0 | 49,5%
Hiteles 65,8% | 71,7%0 | :55.4%
YWasarlasra
dsztindniz (top 2 | 45, 4% | 47,84%0 | 36,6%
boksz %%}
Mekem szdl 38,8% | 42,8%0 | z14%
Kitlinik a tobhi
1] 1]
hirdetés kozul 40,8% | 52,0% | 39,7%
Késztet arra, hogy a
terméket jobban 42,1% | 48,0%0 35,8%
rmegqismerjem
Jal ilik a lapba 67,8%0 | 72,4%0 42,99,




Adataink a felliletek hasznalatarol

Tartalom Hiteles Informal Hitelesség és
S.A.S. + hirdetés 80% 72% . , . ,
informaciogazdagsag
S.A.S. 71% 65% b
kévetd hirdetés 71% 63% Szempontjabol az
normal 57% 51% jol fogadjak
pantolas 57% 48% a S.A.S. + hirdetés
szponzoracio 41% 34% )
PR cikk 18% 20% es
Végosszeg 55% 49% a S.A.S.
megjelenéseket.
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Hasznaljuk ki a

S. A S ban reJIo lehetoségeket!

Az tinnep kozeledtével az ajandékozason til kevés jobb dolog van,
mint szép targyakkal korbevenni magunkat. Karécsony apropdjan
sajat otthonunknak is megadni azt, amire régen vagytunk. s ha ot
lapul a tarcajiban MasterCard® bankkartyéja alcr a vératlanul
felfedezett kincseket is rogton kifizetheti. = 4

KRISTALYOVEG VAZAK (IVV - Kitchen Factory)
5. LAMPA (KA) 6. TERMOSZ (Repiilé Tenén
7. AUTHENTIC ETKESZLET (Luminarc)

Van, amit nem lehet pénzért megvenni.
Minden mésra ott a MasterCard.”

4 SanomaBudapest

Hirdetd: Mastercard Europe S.4A.
Marka: MasterCard karacsony
Magazin: Praktika
Megjelenés: 2008/12
Meret: 151 5.A.5.
Penzilgyi
Master Card szektor
megjelenas atlag
Felismeres {Latta a

. 1)
hirdetést) 29-"6 Yo 33,9%
Informal 65,1% 49,59%
Hitelas 71,1% 55,49

Yasarlasra
dsztinidndz (top 2 | 52,0% 36,6%
boksz 96}
Mekerm szal 48,0%0 31, 4%
Kitlnik a tdbhbi

. 0

hirdetes kozil 52-"6 Yo 39,79
Késztet arra, hogy a

terméket jobban 52,0% 35,8%

megismerjem

Jdal illik a lapba

75,7%0
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UJULJ MEG!

adndékotvdlassig%meymledls
az ajdndék kgaldbb annyira
szolrdad mmmotakrlnqa

Osszedllt legans darabok éscsillogd ki

miarie cladre/ promocio

dnlunk neked és szeretteidnek. A kzmsonyl vk&hsntl selmnlneppe e
felejtsd otthon MasterCard®

& birtonsagosan fizethetsz vele a an(ald elfogadohely&en

Van,amit nem lehet p2naért megvenni.
Minden mésra ot a MasterCard.*
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Marie Claire

KOLONLEGES HIRDETES! O5SZEALLITAS

Mdr csak azon jdr az esze, kinek mit vegyen? Ime pdr otlet, hogy mindenkinek
a megfelelé gjandék lapulion a fa alatt. Legyen Onnél MasterCard® bankkirtydia,
hiszen gy akdr a vératlanul megleft kincseket is rogtin Hﬁzzﬂlﬂi
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m“ Tavol a véros zajétdl, a zsufoltsagétsl a fomd
aszfalttdl, a szennyezett levegdts] megtaldlhatjuk
a legjobb helyet, ahal kicsikkel nyaralni érdemes!

Nem kell ahhoe allrgidsnak vagy Kyakran batagnek knal, boxy

sabbat Jeresve sam khatne Laldnl kisgyercas csalddoknat!

Nehiny deal addedssal irhat)ik iz cszirsk Alpok legsaedd
Qlvi, 1z qoar mdker magassighan RIS Alpbachot &s vidikat.
Akl agyser Jirt off, sosm T o 2 havas heg yesdcsok kbat
hinddd Bdr 2004, exer virdgtol farkallo ritekat a bikdsin legeld
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Kép - szoveg arany

o\°

50%
45% -
40% -
35% -
30% A
25% A
20%
15% -
10% -

5% -

0% -

A pénzlgyi
szektor
hirdetéseitdl a
magazinokban
megszokottol
egy kicsit tobb
szoveget
varnak el az
olvasok.

Fele szoveg - A feliilet tobb, A feliilet tobb, Csak sz6veg
fele kép mint fele kép mint fele
szoveg

B Pénzintézet, biztositotarsasag M Teljes adatbazis
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TOP 3 felismereési
érték a pénzintézeti

szektorban
Hirdeto: K&H Bank
Marka: Lakashitel
| Megjelenés: Szines RTV,
2006/17 lapszam
Méret: junior

Felismerés: 6 5 %

S

é forint megtakafitdssal®

thms=
0,
K&H lakashitelek 4!83 A’

Mi a siker titka?

e —— Media Multiplier hatas
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TOP 3 felismerési
—— érték a pénzintézeti

Villalkozéi Komfort szamlacsomag

pemms—— V'8 szektorban

| Hirdeto: OTP Bank

Szeretem magam ‘ ' Mé rka . Va,”aIkOZél Komfort

kivalasztani az idedlis megoldéast! ; Sza' m Iacsomag

e s T | B} Megjelenés:  Figyeld, 2006/37 lapszam
i Méret: BII

VALLALKOZG! KOMFORT szamlacsomag*

Amennyiben On magas szdmlaforgalmat bonyolit, pénzét nem szeretné lekotni, de szeretné kamatoztatni, - /4 . 0
valassza a KOMFORT szamlacsomagot, mert: Fe I I S I I l e res 0
]
B aszamlajan elhelyezett pénze kedvezéen kamatozik,

®  minél magasabb Gsszeget tart a szamlajan, annal magasabb kamatot fizetiink Onnek,
®  minél magasabb a szamlaforgalma, annal alacsonyabb dijakat kell fizetnie,
®  bankon beliil, bankon kiviil kedvezményes diju dtutalasokat indithat irodajabol!

- - -
A KOMFORT szémlacsomag igénylésekor az e-pénzforgalmi bankszamlan kiviil az alabbi banki termékeket ’
is az On rendelkezésére bocsatjuk: I a I I -

®  OTPdirekt szolgaltatasok,
B {izleti bankkéartya

www.otpbank.hu

Klasszikus felépitésd,

§3 sanomaBudapest



TOP 3 felismereési
' érték a pénzintézeti

szektorban
Hirdeto: CIB Bank
Marka: Prémium Banki

szolgaltatasok
Megjelenés: NL Evszakok, 2008/4
Méret: 1/1

Felismereés: 590/0
Mi a siker titka?

. NOi magazinban, noket
o Megszolito kreativ

I ON TOBBET SZERETNE,
MI TOBBET NYUJTUNK

CIB PREMIUM BANKI SZOLGALTATASOK

CIB BANK

Egyiitt, a /;M'm'zf
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Hogyan tehetjiik sikeressé
magazinkampanyunkat?

Hasznaljuk ki maximalisan a magazinokban rejld lehetdségeket!
Hirdessliink nagy feliileten!

Tlntessik fel nagyban a marka/cégnevet a kreativon!
Hasznaljunk image fotokat!

Szerepeltessiink embereket a kreativon!

Eljiink a kreativ megoldasok lehetségével!

Ha nem nagy a koltségvetésiink, legyiink még inkabb kreativak!
Kapcsolodjunk a szerkesztoségi tematikahoz!

Merjlnk boriton hirdetni!

Ismételjitk meg a kreativokat az egymast kdovetolapszamokban!
10 Igazitsuk a magazin célcsoportjahoz a kreativot!

O ooNOULARWNH
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i

Weniger lustig, aber genauso schwer:

20 Zentimeter Schnee auf lhrem Dach. S, .
erleicht absichern.
- -

Die Allianz Immobilienversicherung. [:\||F:1;V4 @ » ;
Sichert Sie gegen die Folgen von Schneedruck ab. Die Allianz Immobilienversicherung.

Allianz @)



We succeed together. We succeed together.


http://adsoftheworld.com/media/print/raiffeisen_bank_rowing_boat?size=_original
http://adsoftheworld.com/media/print/raiffeisen_bank_fisherman?size=_original
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http://adsoftheworld.com/media/print/western_union_money_transfer_singaporelos_angeles?size=_original
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http://adsoftheworld.com/media/print/western_union_money_transfer_sydneytoronto?size=_original

\‘ T U NITED STATES ODAMEIICS.

1554670

“que vocé faca isso com os recursos
da sua empresa.

Porque empresa saudhvel custa menos

e At s
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Has the audacity to believe
investing should

be face to face, not
just inboxteinbox.
P

It shouldn't be a crazy idea that investments deserve personal attention.
Thats why we put our 10,000 offices in neighborhooda. So we're easier mward]ones.

A member of citigroup to get 1o, and xpaﬂd tizme with. Join the nonrly 7 million investors who
know Face time and think time make sense. wwwedwardjones com MAKING SENSE OF INVESTING®
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Koszonom a figyelmet!

K&V:
b.salamon@sanomabp.hu




Melléklet
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Ne feledkezzunk meg a
magazinok (és pénzintézetek)
egyik legfontosabb
célcsoportjarol:

a NOKrol

§3 SanomaBudapest



A nok szerepe

o A LAPKER altal értékesitett magazinok 44 szazaléka*
kifejezetten noknek szo6lé tematikat dolgoz fel (kifejezetten férfi
tartalom 9%, a tobbi nem szempontjabol egyértelmien nem
kategorizalhatd, vagy gyermeklap)

e VVilagszerte a nok felelosek a csaladok pénziigyi koltésének 65
szazalékaert**
e A magyar TGI adatai alapjan (2010. I.):

e A pénziigyek intézéset a csaladomban valaki masra hagyom
(AFF): ferfi 117, nok 84
e JOl tudok a pénzzel banni: (AFF): férfi 91, nok 109

e Magyarorszagon is hasonlo tendencia figyelhetd meg és ezzel a
pénzintézeti szektor is tisztaban van, hiszen

A NOKNEK MASKEPP KELL KOMMUNIKALNI,
MINT A FERFIAKNAK

§3 SanomaBudapest

Forras: *LAPKER, 2010. I.-VIII. hénap
** SheSheShe research



Miben mas a nok fogékonysaga a
hirdetésekre?

e A nOk és a férfiak masképp olvasnak magazinokat. Erzelmi versus
funkcionalis megkozelités:

e NOK: inkdbb érzelmi megkézelités és erds kotédés jellemzi Sket
a sajat magazinjukhoz. Idot szakitanak az olvasasra.

‘lean forward’ = élvezet

e FERFIAK: inkdbb funkciondlis megkozelités. Kevésbé kotédnek
a magazinjukhoz, az olvasas inkabb egyfajta tevékenység
(inkabb passziv). ‘lean back’ = véleményalkotas
e A nOk fele, Ugy gondolja, hogy a pénziigyi szektor hirdetései
rovidek és 0sztonzoek, stimulaléak kell, hogy legyenek

e A tanulmany szerint a nok sokkal jobban fokuszalnak a képekre,
a férfiak pedig a szbvegre: a nok néznek és éreznek (,.feel”) a
férfiak olvasnak.

§3 SanomaBudapest
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Fizessen Visa kartyaval, s

nyerjen, és vasaroljon akar

szazezrekért ami szamlankra! . ’y .
, Hirdeto: Visa
Marka: Visa

- 7, Megijelenés: NOk Lapja, 2005/20
| "1 Méret: BIII

Nekem szol: /1 0/O

Legmagasabb NEKEM SzOL
érték a szektorban!

VISA. A JOVOT KONNYEN VEHETI.

www.visajatek.hu
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BUDAPEST BANK

A GE Money Bank tagja

Lady Hitelkartya
Teljesen levesz a labamrol!

S6t, most a Budapest Bank a 2006.
december 31-ig térténd vasarlasokra
5% visszatéritést ad és az elsé éves
kdrtyadijat is elengedi!

Kedvezményadé partnereink:

&

§3 sanomaBudapest

|

Hirdetd: Budapest Bank Nyrt.
Marka: Lady Hitelkartya
Megjelenés: Meglepetés, 2006/45
Méret: 1/1

Kitlnik a tobbi hirdetés kozul:

74%

Legmagasabb KITUNIK A
TOBBI HIRDETES KOzZUL
érték a szektorban!




A noknek sz6l6 kommunikacio 5
alapszabalya

Legyen szép! Legyen
elkotelezett

Legyen Noknek sz6l6
dnzetlen, kommunikacio

emberbara
t

Mutasson
beleélést

Hiteles
és Oszinte
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Hogyan épiil fel a kutatas?

e Egyuttmukodo partner: TNS Hungary

e Modszer:
e A hirdetések teljesitményének mérese a valds lapkornyezetben
e A megkérdezés a ,természetes” médiahasznalat utan torténik
e A hirdetéseket az adott versenykoérnyezetben vizsgaljuk

e A kutatas menete:
e Minta: a vizsgalt magazin elofizetdi/ rendszeres olvasoi
e Az adatfelvétel mddja: személyes interju
e A minta elemszama: 150 fo/magazin
e Kvota nem, életkor, iskolai végzettség és telepuléstipus szerint
e Lapszamonként elemzett hirdetések szama: maximum 40 darab

§3 SanomaBudapest



Hogyan meérjiik a hirdetéesek olvasoi
fogadtatasat?

1. Spontan ismertség (felidézés)
Az adott lapszamban latott hirdetések felidézése segitség
nélkal

2. Marka-/ cégnévvel segitetett ismertség (felidézés)
Hirdetok/ markak neveit tartalmazo listabdl valasztjak ki,
hogy emlékeik szerint az adott lapszamban melyiket lattak,
és mire emlékeznek beldle

|W

. Lapszammal segqitett ismertség (felismerés)
A kérdezovel egyitt ujra végiglapozzak az adott szamot, és
minden hirdetésnél felmérik a hasznalat mérteket, illetve a
hirdetés profiljat

§3 sanomaBudapest



Ertelmezési keret

e A hirdetések teljesitményéet szamos kiilso tényezo is befolyasolja
(pl. markatorténet, kampanyok, parhuzamos kommunikacios
tevékenység, stb.).

e Az indexek bazisértékei az adott lapszam hirdetéseinek értékeibdl
alakulnak ki, igy az egyes hirdetések eredményét a lapszam
hirdetéseinek szinvonala is befolyasolja.

e Az eredmények leginkabb a relativ erosségek és gyengeségek
diagnosztizalasat teszik lehetoveé.

e Az eredmények nem értelmezhetok reach adatokként, azaz nem a
médiatervezés, hanem inkabb az ellenoOrzés illetve optimalizalas
eszkozei.

e Nem létezik altalanos minimumeérték, amit egy hirdetésnek el kellene
érnie, mivel a célok, a kampanyiddtartam, a termek és a célcsoportok
igen kilonb6zoek lehetnek.

e Egy hirdetés nem onmagaban jo vagy rossz: az eredmenyeket

mindig a célok és a lehetOségek fliggvényében kell értelmezni.
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A CopyTest eljaras

A hirdetések teljesitményének mérése a valos lapkornyezetben

e A megkérdezés a megjelenést kdvetden torténik, vagyis a
~termeészetes” meédiahasznalat utan

e A hirdetéseket az adott versenykornyezetben vizsgaljuk

A CopyTest felméri

e a figyelemfelkeltés mértéeket,

e a kommunikacios teljesitményt,

e a hirdetés profiljat 7 tulajdonsag mentén,
e a médiumhasznalat jellemzoit.
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Indikatorok - felidézés mutatok

e Spontan ismertség
Az egyes hirdetések nem segitett felidézésének aranya a mintan belil

e Marka- /cégnévvel segitett ismertség
Az egyes hirdetések marka/ cegnev listaval segitett felidezési aranya a
mintan beldl

o Képi elemek felidézése
Az e % s hirdetések képi elemeit helyesen visszaidézOk aranya a
minta

e Szoveg felidézés
Az eg % s hirdetések torzsszovegét helyesen visszaidézok aranya a
minta

e Szlogen felidézés
Az eg % s hirdetések fosorat szlogenjét helyesen visszaidézOk aranya a
minta

e Impact
A keép/ szbveg/ szlogen elemek valamelyiket (legalabb egyet) helyesen
visszaidézOk aranya a mintaban
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Indikatorok — felismerés mutatok
(eredeti lapszam)

e Altaldnos hasznalat
Azok aranya a mintaban, akik annak idején lattak/
észrevették a hirdetést

e Szoveghasznalat
A hirdetés szbvegének legalabb 50%-at elolvasok aranya a
mintaban

e Marka-/cégnév észlelése
Azok aranya a mintaban, akik annak idején lattak
/észrevették a marka-/cégnevet
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Indikatorok - profil mutatok

A hirdetések megitélése hét tulajdonsag mentén
Egy o6tfoku skalan 4-es vagy 5-0s ertéket adok aranya
Tulajdonsagok

e Informal (megfeleld mennyiségl informaciot ad a termeékraol/
szolgaltatasrol)

e Szavahihetd (hiteles)

Vasarlasra 0sztonoz
e Nekem szol
e Kitlnik a tobbi hirdetés kozul

e Késztet arra, hogy a terméket/ szolgaltatast jobban
megismerjem

8 shodmblikdagedapba




Indexek I.

Részindexek

Az adott mutato értékét az 6sszes hirdetés atlagahoz viszonyito
jelz0szamok

(A bazis (100%) az 6sszes hirdetés atlaga)
[0 Minden indikatortipusra kiszamoljuk az indexértéket.

Osszesitd indexek

Egyes részindexek atlagabol szilet6 atfogo jelz6szamok
Lehetove teszik a hirdetések teljesitméenyének gyors
d0sszehasonlitasat néhany altalanos mutaté menten.
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Indexek II.

Osszesitd indexek

e Figyelemfelkeltés index
A spontan ismertség index és marka- /cégnévvel segitett
ismertség index atlaga (felidézés)

e Kommunikacios index 1
A képi elemek felidézése, a szOveg felidézés, a szlogen
felidézés és az impact indexek atlaga (felidézes)

e Kommunikacios index 2
Az altalanos hasznalat, a szoveghasznalat és a marka-/cégnév
észlelése indexek atlaga (felismerés)

e Profilindex
A profilt ado tulajdonsagok indexeinek atlaga
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Felismereési ertékek
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Kisebb feltleteken (is)
hatékonyak a szektor
megjelenései.

A Sanoma lapokban
dominans szépseg,
divat stb. hirdetések
nagy fellleteken
tudnak igazan
érvényesulni.

_Kuléndésen a ndi
celcsoportoknak szolo
magazinokban
elhelyezett hirdetések
esetében a nagyobb
feltletd férfias
hangulatu pénzintézeti
megjelenések kevesbé
hatékonyak.

hirdetések

Ezért fontos vizsgalni a
hirdetési kérnyezetet,
és hogy milyen Iapban
milyen kreativval Jelent
meg a hirdetés. |



