[image: image1.jpg]



PÁLYÁZATI KIÍRÁS

Mammut Magazin
2010. október 25.
Mammut ZRt.

1024 Bp., Lövőház u. 2-6.

Brief
1. Háttér
Az új típusú közösségi terek úttörőjeként, a Mammut Bevásárló- és Szórakoztató Központ 1998-ban nyitotta meg kapuit a budai belváros szívében. Az első épület elkészülését nagyszabású területrendezési projekt előzte meg, amely felölelte többek között a Fény utcai piac rekonstrukcióját, valamint az elhanyagolt „lengyel-piac” és autószerviz megszüntetését is. A tudatos fejlesztési koncepciónak megfelelően 3 évvel később, 2001-ben vehette birtokba a nagyközönség az üzletház újabb szárnyát Mammut II. néven. A folyamatos fejlesztéseknek és beruházásoknak köszönhetően a Mammut I. és II. épületegyüttese 105 ezer négyzetméteres alapterületéből 57 ezer négyzetméteren, 330 üzlettel és több mint 1200 parkolóhellyel fogadja napi 45-50 ezer látogatóját. 
A Mammut Budapest három budai kerületének találkozási pontjában, a Moszkva tér és a Széna tér északi oldalán helyezkedik el. Ez a terület Buda központjának legforgalmasabb csomópontja, melyen naponta több tízezer jármű és több mint félmillió ember halad át. A földrajzi adottságokat a tervezők kiválóan használták ki: az épületegyüttes szervesen illeszkedik a városrész építészeti kultúrájába. A Mammutnak sikerült ellensúlyoznia a bevásárlóközpontok eltúlzott méreteinek, a hatalmas árutömegek riasztó, elidegenítő hatását, és barátságossá, otthonossá varázsolni az épületegyüttest. 
A Mammut-koncepció kialakításának legfontosabb szempontja az volt, hogy a létesítmény látogatói otthonosan érezzék magukat egy olyan környezetben, amely nem csak vásárlásra, hanem a szabadidő eltöltésére és a játszva tanulásra is számtalan lehetőséget kínál. Ennek érdekében a központban prehisztorikus dekorációk, kőkorszaki leletek, múzeumi tárgyak is helyet kaptak, de a bevásárlóközpont falai között sétálva lépten-nyomon kiállításokkal, tárlatokkal találkozhat az érdeklődő.
A Mammut Szolgáltató ZRt. 2010. október 25-én pályázatot ír ki a Mammut Magazin és médiaajánlója tervezési, előkészítési és gyártási feladatainak elvégzésére. 
A Magazin célja:

· A Mammut Bevásárló- és Szórakozató Központ image-ének fenntartása, további építése
· Meglévő látogatók lojalitásának erősítése, költési hajlandóság növelése
· Új látogatók akvirálása

A Magazin részletes leírását az 1. számú melléklet tartalmazza.
2. Az alvállalkozó feladata

Az alvállalkozó feladata az összes, a Magazin előkészítéséhez kapcsolódó munka, az alábbiak szerint:

· Szövegírás

· Szerkesztés, korrektúrázás
· Fotózás

· Hirdetés-értékesítés

· Nyomdai előkészítés arculati template alapján (új design kialakítása nem része a feladatnak!)
· Nyomdai kivitelezés

· Médiaajánló nyomdai előkészítése és gyártása

3. A pályázó elbírálásának szempontjai

· Hasonló területen szerzett, kiadói és újságírói tapasztalat
· Koncepcionális, kreatív gondolkodásmód

· Életmód témába vágó cikkek összeállításában való jártasság

· Képzett dtp operátori háttér

· Ár-érték arány

4. Pályázat menete
· Az ügynökségeknek lehetőségük van egy egyórás személyes konzultációra a prezentáció előtt – igény szerint. A kérdéseket előzetesen írásban kérjük megküldeni.

· A pályázati anyagnak tartalmaznia kell a következőket:

· Pályázó cég neve, címe

· Referenciák

· Képek letöltési címe: ftp.bleed.hu
>

 


     user: mammut2010

 


     password: pályázat

· Javaslat a Magazin koncepciójára:

· Tartalom

· Hirdetés – értékesítés

· Formátum (méret, kötészet, terjedelem)

· Oldalpárok összeállítása az alábbiak szerint:

· Minimum 3 oldalpár divat és szépség témában az általunk átadott képanyag* felhasználásával.
· Egy oldalpár gasztronómia témában tetszőlegesen öt, a bevásárlóközpontban található üzlet bemutatásával az általunk biztosított képanyag* felhasználásával.  
· Borító terv: mely az épület egy-egy jellegzetességét mutatja be
· Részletes árajánlat (a pályázó vállalja, hogy ajánlata a benyújtástól számított 120 napig érvényes)
· Egyéb: a jelenlegi arculat minden pályázó rendelkezésére áll, de attól eltérés lehetséges; arculatfrissítésre tett javaslatokra nyitottak vagyunk.
· Pályázat leadási határideje: 2010. november 15. 12:00
· Leadás módja: zárt borítékban

· Cím: Mammut Marketing Igazgatóság 1024 Bp., Lövőház utca 2-6. 

Szőke Tamás

Marketing Vezető

· Eredményhirdetés: 2010. november 30.
· A pályázatot elnyerő cég 2011. január 1.-től 1 éves határozott időszakra, további 1 év opciós hosszabbítással végzi a magazinhoz kapcsolódó munkákat.

1. számú melléklet: a Mammut Magazin jelenlegi összefoglalója
Cím: 



Mammut Magazin
Rövid leírás:
A Mammut Magazin egy színes életmód magazin, amely a Mammut Bevásárló- és Szórakoztató Központ rendszeres és alkalmi látogató közönségének egyre bővülő igényeit elégíti ki.

Egy minőségi és értékközvetítő médium, amely a potenciális látogató/vásárló közönség számára egy követendő életérzést, életformát sugároz, így alakítva annak életmódját, vásárlási kultúráját és szokásait.

Célcsoport:
Elsősorban a Budán és annak vonzáskörzetében élő, az átlagnál jobb körülményekkel rendelkező, aktív, fiatal felnőttek (18-29) és fiatalos felnőttek (30-49). 
A Mammut 2007. év végén elvégzett kutatása alapján statisztikai módszerekkel, attitűdállítások alapján az alábbi szegmenseket külőnítettük el a célcsoporton belül:

· Stíluskereső fiatal lány (25-29, nő): hetente akár több alkalommal vásárol, de olcsóbb, fiatalosabb kategóriában, divatkövető, számára a „plázázás” egyben szórakozás, szabadidő-eltöltés is.

· „Power szingli” (30-39, nő): a vásárlás számukra önjutalmzás, önálló stílusuk van, figyelik a divatot, igényesek: magasz szintű kiszolgálást várnak el jó áron. A szépségápolás, fittness is fontos a számukra, sokat utaznak, érdekli őket a design, lakberendezés is. 

· Tudatos anyukák (25-29, nő): családjuk szempontjai vezérlik a döntéseiket, fontos nekik a praktikus szolgáltatások elérhetősége egy helyen, a gyerek(ek) napirendjéhez igazítják a vásárlást

· A nézelődő vadász (25-45, nő): leginkább akcióérzékeny vásárló, nem korfüggő, sokat járnak bevásárlóközpontokba, hogy képben legyenek, általában akkor és ott vásárolnak, ahol akció van.

· Konzervatív márkahű (35-45, nő és ffi): nehezen próbál ki új terméket, a megszokott, bevált dolgokhoz ragaszkodik, melyek az alacsonyabb kategóriájú márkák között vannak, nem vásárolgat, akkor vesz valamit, ha szüksége van rá.

· Fiatal férfiak (25-39): főleg ebédidőben járnak a Mammutba, éttermekbe, kávézókba, amúgy pedig a könyvek, CD/DVD-k és a műszaki cikkeket árusító boltok érdeklik őket, a shoppingolás számukra nem program, nem kedvelik a tömeget és a szűk kis üzleteket.
Állandó témák:
beköszöntő, hírek/újdonságok, interjú, kulturális és programajánló, fókuszban, szépségápolás, wellness, divat, lakberendezés, kaland, utazás, étel-ital, gyereksarok, horoszkóp, rejtvény.
Megjelenés:

Évente négyszer

Példányszám:

2011. március 21:


 40.000 db

2011. június 6: 


 30.000 db

2011. szeptember 05: 

 30.000 db

2011. november 17: 

 40.000 db
Formátum:


183X230mm (vágott méret)
Terjedelem:

74+4 oldal
Borító:
200 gr-os műnyomó fényes, külső oldalon matt v fényes fóliázás
Belív:



75 gr-os LWC

Kötészet:


ragasztókötés

Nyomás:


4+4 szín

Rácssűrűség:

60 vonal per cm, 150 line per inch

Szállítás: 


4 helyszínre

Megjelenési határidők:
2011. március 21.
2011. június 6.
2011. szeptember 05.

2011. november 17.
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