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A verseny kiir6ja, a Kreativ Csoport
termékeinek kiadodja, a Professional
Publishing Hungary Kft. Averseny célja,
hogy megtalaljuk a legjobb hazai pr-
projekteket és ligyndkségeket, valamint
hogy a pr kiemelt kommunikacios
szerepét tudatositsuk.

A verseny soran a zslri komplexen
értékeli a projekteket, 6tvozve a krea-
tivitas, az Gjszerliség, a stratégiai gon-
dolkodas, a kivitelezés mindsége és
a hatékonysag szempontjait. A szem-
pontok a kévetkezd sulyozassal szami-
tanak az elbiralas soran:

[
e kreativitas és Ujszerliség: 30%
e stratégia: 20%
* Kkivitelezés: 20% P
e hatékonysag: 20% k t
* integraltsag: 10% rea IV
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Palyazok kore:

A Prizma Kreativ Pr Dijra palyazhat
barmilyen Magyarorszagonbejegyzett
ugynokség, illetve pr-tevékenységet
végzo, vagy ilyet megrendeld egyéb cég. s ATiV
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A versenyre 2009. szeptember 1. és
2010. augusztus 31. kOzott Magyar-
orszagon futd pr-projektek, illetve pr-
aktivitasok és megoldasok nevezhetdk.
Az |. kategoriaban (szektoroktol fug-
getlenll) kiUlénb6zd tipust projekt-
megoldasok nevezhetdk. A Il. kate-
goriaban a pr-tevékenységhez kapcso-

sl bekiildend6
munkak

A nevezés tartalmazza a teljesen kitoltott
nevezési lapot, tovabba a projektet,
projektelemet, illetve kiadvanyt be-
mutatd, annak megértését és meg-
ismerését segitd dokumentaciot.
Ez utébbi .pdf, .doc, .jpg, .tiff, .avi
vagy .mpg formatuma fajl kell legyen.
Csatolhatok olyan kiegészité anyagok
is, mint példaul a tervezési dokumen-
taciok, sajtokdzlemények, Ujsag-
kivagasok a megjelent cikkekrdl, online
és tévémegjelenések, mérési, kutatasi
és kiértékelési dokumentumok. A Il
kategoriaban a benevezett nyomta-
tott kiadvanyokat is be kell kildeni, 6t
példanyban. Hianyosan kitoltétt nevezé-
si lap esetén a nevezés érvénytelen!




. projektek
feladattipus alapjan

A, Bels6 kommunikacio - Acégvagy szervezet
sajat munkatarsainak szold6 kommunikacios
megoldas, projekt

B, Self-branding megoldasok - Egy ligynokség
sajat reputaciojat épitd pr-aktivitas

C, Kriziskommunikacio és issue menedzs-
ment - A cég vagy szervezet partnereinek
és/vagy Ugyfeleinek sz616 valsagkommuni-
kaciés megoldas, valamint a cég hirnevét
veszélyeztetd barmely gy kommunikacios
kezelése

D, Piaci bevezetés és Ujra bevezetés -
Egy marka (termék, szolgaltatas, cég) piaci
indulasakor vagy Gjraindulasakor zajlo pr-
kommunikacios aktivitas

E, CSR-megoldasok - Tarsadalmi és /
vagy kornyezeti felelésségvallalashoz
kapcsol6do projekt, beleértve az egész-
ségmegobrzéssel, egészséges életmoddal
kapcsolatos témakat

F, Nonprofit kampanyok - Nonprofit szerve-
zetek pr-kommunikacios projektje

G, Kozintézmények pr-projektjei - Olyan
pr-kommunikaciés projekt, amely kor-
manyzati vagy Onkormanyzati szerv,
illetve allami fenntartasi szevezet vagy
intézmény szamara kész(ilt

H, Eseménykommunikacio - Barmely, pr-
vezérelt esemény vagy eseményhez kap-
cso0l6d6 kommunikacios projekt
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|, Reputaciomenedzsment - Egy létezd
cég, szervezet vagy marka megbecsult-
ségének novelését célzo, hosszabb tavd,
nem eseménykozpontd pr-projekt

J, Szponzoracio - A cég vagy szervezet hir-
nevénekjavitasatszolgald projektvalamely
kulturalis, tarsadalmi vagy sporttevékeny-
séget folytato cég vagy személy tamogatasan
keresztll

K, Public affairs - Erdekérvényesitést célzé
projekt

ll. kiadvanyok, médiamegoldasok
A, Informacios kiadvany/ brosura

B, Eves jelentés / CSR4elentés / fenntart-
hatésagi jelentés

C, Céges belso lap / belsé hirlevél - a cég
munkatarsainakszol6,rendszeres,nyomtatott
vagy online kiadvany

D, Céges kiilso lap / kiilsé hirlevél — a cég
partnereinek és / vagy Ugyfeleinek sz6lo,
rendszeres, nyomtatott vagy online kiadvany

E, Weboldal - a cég partnereinek és / vagy
Ugyfeleinek sz6l6 weboldal

F, Blog - a cég partnereinek, ligyfeleinek és
/ vagy munkatarsainak sz616 blog

G, Kozosségimédia-megoldasok - a kdzds-
ségi médiaban (lwiw, Facebook, Twitter,
Tumblr, Myspace, stb.) alkalmazott pr-
kommunikaciés megoldas

H, Digitalis pr-kampany - elsésorban online
fellleteken _megjelend, a_digitalis médiat
hasznal6 komplex pr-kampany

|, CD, DVD, mozgokep, pr-film,virusfilm

kategoria
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a hevezés menete ‘

1. A palyazati lapok és nevezési
feltételek letolthet6k a www.kreativ.hu/
prverseny honlaprél vagy kérheték a
Kreativ szerkesztéségében (Professional
Publishing Hungary Kft. 1037 Budapest,
Montevideo u. 3/b.), Koénya Klaratol
(Tel.:06 1 430 4591, konyak@kreativ.hu).

2. A kitoltott palyazati lapot és a benyuj-
tandé anyagokat postai (ton vagy futarral
a szerkeszt6ség cimére lezart boriték-
ban, egyben, hianytalanul kell eljuttatni
(Professional Publishing Hungary Kft.
1037 Budapest Montevideo u. 3/b.
Tel.:430-4500, Fax:430-4579)

3. Egy projekt, illetve annak kllénbdzé
elemei - kulon nevezési dij ellenében -
tobb kategériaba is nevezhetdk.

4. Nevezési hatarido: 2010. november 2.
5. A nevezési adminisztracios dij:

Nevezésenként: 44.000 Ft+Afa
3 nevezés felett: 39.000 Ft + Afa/nevezés

Adij tartalmazza a versenyre valo nevezést
és a hozza kapcsolodd 5000 példanyban
megjelené kiadvanyban vald szereplést.
(Minden nevezett palyam( helyet kap
a kiadvanyban, eredménytdl fliggetlendil.)

6. A nevezési dijat nyolc napos banki atu-
talassal, a palyazati anyagok beérkezése
utan kiallitott szamla alapjan kell befizetni.
A nevezési dij befizetésének hianyaban
a palyazati anyag nem zs(irizhet6.

o

a nevezéshez szlikséges anyagok

1. Kitoltott, kinyomtatott, alairt és lepe-
csételt nevezési lap egy példanyban.

2. A nevezéshez csatolt dokumentacio
a fentebb bemutatott formaban.

dijatado

2010. november 23.
Otkert

nevezes



a zsUrizés menete

1. Valamennyi érvényes, 2010. oktober
25-ig  beérkezett palyazati anyagot
szakért6 zsUri biralja el.

2. A zslri a beérkezett nevezésekbol
minden kateg6riaban révidlistakat alakit ki.

3. A rovidlistara kerllt palyazok kozul
valasztja ki a zs(ri a kategoriak gybzteseit.

4. A zs(ri dontésének megfeleléen kiosz-
tasra keriilhet az Ev Pr Ugyndksége, illetve
a verseny legerésebb nevezésének jard
Ev Pr Megoldasa dij.

5. A zslri fenntartja a jogot arra, hogy
egyes kategoriakban - elegend6 nevezés,
vagy megfeleld szinvonal hijan - ne valasz-
szon gylOztest, vagy akar rovidlistat se
allitson dssze.

6. A zslri fenntartja annak jogat, hogy
a megitélése szerint nem megfeleld
kategoriaba érkez6 nevezéseket atiranyitsa
egy masik kategoriaba.

7. A Prizma Kreativ Pr Dij atadasara 2010
novemberében kertl sor.

A nevezett munkak a verseny utan meg-
jelend kiadvanyban publikalasra kertlnek.
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a zsUri

Leitner Gyorgy

Galambos Marton

Nagy Balint

Valké Emoke

Weinwurm Bence

Perlaky-Papp Jozsef

Lausek Esther

a zs(ri elndke
a GlaxoSmithKline vezérigazgatdja

a Figyel6 fomunkatarsa

az International Business School mar-
ketingtanszék vezet6je és a Magyar
Reklamszovetség elnOkségi tagja

a Pazmany Péter Katolikus Egyetem
Bolcsészettudomanyi Kar Kommunikacié
Intézetének cimzetes docense és pr-
szakirany vezetéje

a Prokomm tanacsadé ligynokség
Ugyvezetdje

a BKF docense és pr-szakirany-
vezetdje, a Magyar Public Relations
Szovetség elndkségi tagja, a Magyar
Disszeminaciés Szovetség elndke

a Kreativ szaklap pr-rovatanak vezetdje

zsurizes



