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Két lengyel emigrans nagy vizioval és egy fura névvel meghoditja a vilagot

Reuben és Rose Mattus, lengyel
emigransok, Uj fagyit dobnak piacra, a
legjobb alapanyagokat hasznalva,
tejszint, tojassargajat.

A fagyi ekkortajt még ,,commodity” volt,
50 cent / gallon.

Az 50-es években visszaesett a
fogyasztas. Ekkor egy rejtélyes, jelentés
nélkili markanév alatt 75 cent/pint aron,
exkluziv gourmet shopokban kezdték
arulni

Eredetileg minden reklam nélkil, csak
szajhagyomany Utjan terjedt a pozitiv hir
Vision: producing “"the finest ice cream
using the purest ingredients”
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S | A marka mindeddig alapvetden PR-t hasznal - korai N
sy ‘advocacy’ példa %y

=3 « 1973-ban a disztriblcio kiszélesedett, 1976-ban megjelent az 3

els6 Haagen Dazs shop
| « Az elso televiziot is hasznald, komplex reklamkampany csak |
== 1981-ben jelent meg (80-tdl Idonként print hirdetések futnak) L

« Kevés kampany, esetenként ikonikus brand
megnyilvanulasokkal (2006-os kampany az osztrak postaval,
amikor HD izt kevertek a bélyegek ragasztos felére, HD logot
a féoldalra. Ezzel egy idében bélyeg promo zajlott az
lizletekben vasarolt HD dobozok utan

« A természetesség kezdettol fogva az egyik legfobb
. markaidentitas elem, amely immaron egészség-tudatossaggal i
is parosul, azaz a HD vagy zsirnélkiili vagy csokkentett
ol j’ zsiradék tartalmu fagyikat készit, csak természetes % ol j]
9 anyagokbol, ahol az egzotikus izekhez kotod6 alapanyagok a '
vilag minden részébol (Hawaiitol kezdve, Madagaszkaron at
Belgiumig) szarmaznak, igy nem konny( gyorsan masolni a

2=\ teljes ,,rendszert L&
- -
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Marka igéret: ,,Culinary voyage for your senses”

» Quality Time for me, Richness, Being « Women (80%) and men (20%), 25-45, young urban professionals,

generous to yourself, being a A-AB socio-economic groups, singles or DINKS, active, seeking
connoisseur qua[]ty

CORE TARGET
GROUP

BRAND PROMISE

CONSUMER CONSUMER
INSIGHT TARGET

« She wants to enrich her life by treating - Natalia, aged 27, is a young urban professional. She’s a bit of
herself to affordable luxuries. She feels a hedonist for whom food is more than just fuel. For her,
that collecting the best things and food is also social currency. In all things, Natalia aspires to a
experiences (travel, food) helps her cosmopolitan way of life. She is interested in life beyond her
become fulfilled as an individual. By own world and has high expectations. She’s discerning when
savouring the “finer things” she gains a it comes to eating, travel and fashion and she reads lots of
sense of satisfaction and achievement. magazines to keep up with trends. However, she’s more of

an early adopter than a trend setter.
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A célcsoport: Natalia - ime kedvelt markai

L’OCCITANE

EN PROVENCE

BURBERRY

DKNY

PRADA el S LI
RALPH LAUREN \II\ESPRESSO,

WEBER SHANDWICK

Advocacy starts here.



WA
A Y FE=
Dé s‘fgn

kfal__lltasg__[_g___?_:

g owl B
f"ﬁ% 1 i
L | SHlak
- _

o

Cltyhoppmg

Natélla eletkozege -

VR - T
é Furdohelyek

» iy (Zot!lI exhlbltloﬂ. _, SE THE

A\ = £

BT o commie

et ’T;% Tt B n fJobb W=
Raday utca- ©0  RomkoGsmak e d@Gtermek

WEBER SHANDWICK

¥, Rt -t arte hharo
Aavocacy starts here.




,LeegyszerUsitve PR nyelvre” a Haagen-Dazs vilaga:

kényeztetes S misztikum
nagyvilagi inyencség e e
,rolam szoljon” az ido
ambicio
némileg extravagans
hedonizmus

elerhetd luxus
termeszetes & minosegi

(alkotoelemek) kénnyedség igényes

b3

Intenziv, valtozatos izek, sird allag »fun
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A teendénk egyszeri:
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Be kell jarni itthon is egy sajatos marka épitési utat

Marka-azonosulas

Lovebrand kozosség tudat

Megbecstilés »Experiential branding”

Ismeret

Kovetkezetes uzenetek

Ismertseg Meglepetés kommunikacio
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Mindezt kis blidzsébol megteremteni igazi egyensulyozasi mestermunka
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A HD markaépitésének alkotoelemei

Sz6sz616 marketing,
kozosség épités
Blogger kapcsolatok, média
kapcsolatok, HD Klub, Shop

= Meglepetés
Kovetkezetes komriuﬁikécié
Uzenetek ,EXperiential Id6rél-idére buzz
Média hirek, média Branding” generalas
esemenye;k, egyeb Média események, o
esemenyek specialis események & =¥
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res, hirhedt” teaser kampany elérte a céljat
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A média és tartalmak megfelelo parositasa kulcsfontossagu

Média tipusok Megfelel6 HD tartalom:

- o Uj, szezonalis prémium termékek
o Lifestyle magazinok \
- N6i magazinok \
Tarsadalmi lapok l
gazingk

bevezetése, ‘limited editions’
Eletmdd/design ma ‘\§"

Kényeztet6 témak: desszertek kiilonb6zo
Kulturalis/zene kiadvanyo s

életszituaciokra

Ajandék tippek- izek megfelelo alkalmakra
Trendsetter magazinok
Program magazinok

Miért segitsiink a méheknek?
« Gourmet magazinok

A HD shop design megalkotasa
A desszertek torténete
__——7
« Konyham(ivészeti lapok "
 Utazasi lapok

Kilonleges receptek & felszolgalasi tippek
o Elektronikus média: réié/T

Utazasi témak: gasztro utak, egzotikus
célpontok (és alapanyagok)

» Trade lapok

« Egyéb /marketing, lizleti

v
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Celeb esemény (foleg nyitaskor)

A HD pozicionalasa a magyar jégkrém piacon
« Egyedi teaser & bevezeto kampany,
kiskereskedelmi koncepcio
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HD markaépites a valosagban @@y S\
Sz6s5z616 marketing, N £ 2
kozosség épités o é -
Blogger kostolo Segal Viktorral, o =
300 fos HD Klub tagsag, hirlevél,
Shop események .
Meglepetés
Kovetkezetes lizenetek kommunikacio

Umlaut kampany,
idoszakonként buzz
generalas

»EXxperiential

Branding”
Média események -

Német fagyi minéségteszt - HD vanilia a
gyoztes, nagy fagyi felmérés, fagyi
horoszkop - mi illik acsillagjegyemhez,
mit ajandékozzak + 12 recept 3 médium

. L e , Ujsagird kényeztetés,
kornek, wellness ujsagiro kenyeztetes,

specialis események - &
Golf, stb.

masszazzasl & téli tjdonsagokkal,csajos
fagyiparty kiadvany
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Eredmeny?

« A marka ismertségének (hivatalosan nem mért) novekedése, az Aréna
Plazaban talalhato shop latogato szamanak folyamatos novekedése

« Eves ROI 6-18 kozott (AVE alapon)

o Disztribucio novekedése - a lancok jobb feltételek mellett listaznak

« Két szamjegyl, dinamikus értékesités novekedés évek ota

« Ennek oka a sikeres kereskedelmi terjeszkedées mellett a
kommunikacio hatékonysaga

 Forrasok kitermelése kisebb léptéki reklam kampany szamara idén

A budapesti bolt torzskozonsegenek latvanyos novekedeése
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KOSZONJUK A FIGYELMET!

Kobelrausch Gyorgy, HD Partners
Karvalics Attila, Weber Shandwick




