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A Kreativ szaklap évente meghirdetett reklamversenyére
az elmalt év legjobb alkotésaival nevezhetnek igynok-
ségek és megbizok. A nevezett hirdetéseket vezetd
nemzetkdzi marketinges és kommunikacios szaklapok
fdszerkesztdi, szerkesztdi értékelik. A kiilfoldi szakmai
zs(ri garanciat jelent arra, hogy objektiv, hiteles és
elfogulatlan dontés sziiletik.

NEVEZESI
FELTETELEK

Bérmely fogyaszt6i vagy tarsadalmi céli
hirdetés nevezhet, amely eldszor

2010. januar 1. és
2011. februar 18.

kozott keriilt nyilvanossagra Magyarorszagon.

Ugyanazon kampany két kiilonb6z6 médiumban meg-
jelent elemét kiildn nevezésnek tekintjilk, azaz egyazon
kampany filmes vagy print valtozata két kiilon nevezés-
nek szamit. Egy kampény egyazon médiatipushan meg-
jelent elemei csak egy nevezésként, sorozatként nevezhetéek.
Ha ugyanazon kampanynak ketténél tobb médiafeli-
leten jelentek meg elemei, akkor azt intergralt kam-
panynak tekintjiik, és ebbe a kategoriaba kérjiik nevezni!
Kulturalis, vallasi, politikai érzékenységet vagy koz-
szemérmet sértd palyazatok a versenyen nem indul-
hatnak. Teljes hosszisagu televiziés vagy mozifilmek
eldzetesei a versenyre nem nevezhetdk. A versenybe
kizarolag eredeti otletre épiild, nem adaptalt kam-
panyok nevezhetdek. A nem eredeti dtletre épiild munka-
kat a zsdri automatikusan kizérja a versenybdl.




KATEGORIAK

. FOGYASZTOKOZPONTU HIRDETESEK

» FILM - televizi6, mozi

» PRINT - sajtohirdetés

» PRINT - indoor, outdoor megjelenések

» ONLINE BANNER - banner, pop-up, pop-under, splash page, interstitial és layeres hirdetések
» ONLINE WEBSITE - mérkasite, vallalati weboldal

» ONLINE FILM

» ONLINE EGYEB - e-dm, mobilmarketing megold4sok, webes jatékok, blogok sth.
» DM - direktmarketing kiildemények

» ESEMENY

» INTEGRALT KAMPANY

» EGYEB - gerillamarketing akciék, innovativ médiamegoldasok, szponzoracio stb.

II. TARSADALMI CELU HIRDETESEK

- televizio, mozi
- sajtohirdetés
- indoor, outdoor megjelenések
- banner, pop-up, pop-under, splash page, interstitial és layeres hirdetések
- méarkasite, vallalati weboldal

- e-dm, mobilmarketing megoldasok, webes és mobilos jatékok, blogok stb.
- direktmarketing kiildemények
- gerillamarketing akciok, innovativ médiamegoldéasok, szponzoracié stb.

Tarsadalmi céli reklamnak mindsiil a koz érdekében kifejtett reklamtevekenyseg,
amelynek soran kozvetlen gazdasagi érték nem jatszik szerepet.

NEVEZESI DI

A versenyben résztvevék minden beadott palyazat utan 44 000 Ft + afa nevezési dijat fizetnek.
Az integralt kategoridkban a nevezési dij 64.000 Ft + afa.

A nevezési lap alapjan kidllitott dtutaldsos szamlat postan kiildjiik.

NEVEZESI HATARIDO
2011. MARCIUS 18.,

E-mail: reklamverseny@kreativ.hu

Telefon: (1) 430-4591, Fax: (1) 430-4579,
Cim: ,Kreativ Reklamverseny”

Professional Publishing Hungary Kiadd Kft.,
1037 Budapest, Montevideo u. 3/B.




ANYAGLEADAS

Minden nevezett alkotas mellé csatolni kell a kitdltott nevezési lapot. A palyazo garantélja, hogy a nevezési lapon
megadott informdaciok tényleges és valds adatokat tartalmaznak. A Kreativ Reklamverseny 2011. évi dijainak

kihirdetése ezek alapjan torténik.

Rendkiviil FONTOS, hogy a nevezési lapra keriiljén fel az ligynokség, a hirdetd, a marka és az alkotas cime is,

magyarul és angolul egyarant! minden palyazonak gondoskodnia kell arrdl, hogy a benevezett
alkotasok eljussanak a nevezési hatariddig a Kreativ szaklap kiaddjahoz. A nevezési anyagokat nem &ll mo-

dunkban visszakiildeni!

KATEGORIAK

FILM

A televizioban vagy moziban vetitett filmeket digitalizalva
dvd-n kérjiik elkiildeni a kiaddba, avi vagy mpeg formatum-
ban; tovabba minden nevezett alkotasbol kérnénk harom
jellemzének gondolt képkockat jpg és tif vagy eps forma-
tumban, 300 dpi felbontashan. A filmekhez nevezési lapot és
angol nyelvd forditast sziikséges mellékelni. A nevezések angol
nyelvi szinkronizalassal vagy feliratozassal is beadhatok.

PRINT — SAJTOHIRDETES

A nevezett palyazatot dvd-n jpg és tif vagy eps formatum-
ban, 300 dpi felbontashan kérjiik a kiadéba eljuttatni.
Minden hirdetéshez nevezési lapot és angol nyelvi forditast
is sziikséges mellékelni.

PRINT — INDOOR, OUTDOOR MEGJELENES

A nevezett palyazatot dvd-n jpg és tif vagy eps formatum-
ban, 300 dpi felbontashan kérjiik a kiaddba eljuttatni.
Minden hirdetéshez nevezési lapot és angol nyelvi forditast
is sziikséges mellékelni.

ONLINE — BANNER

(banner, pop-up, pop-under, splash page,

interstitial €s layeres hirdetések)

A hirdetéseket gif vagy swf formatumban dvd-n kérjiik
bekiildeni. A nevezéshez angol nyelv( forditast (hirdetések)
vagy leirast (weboldalak) kériink mellékelni.

ONLINE — WEBSITE

(mdrkasite, vallalati weboldal)

A weboldalakat a nevezési lapon a pontos webcim feltiin-
tetésével kérjiik nevezni. A nevezéshez angol nyelv(i leirast
kériink mellékelni.

ONLINE — FILM

A kizarélag webes vagy mobil feliileten futd filmeket dvd-n
kérjik elkiildeni a kiadoba avi vagy mpeg formatumban,
tovdbba minden nevezett alkotashdl kérnénk harom jel-
lemzének gondolt képkockat jpg és tif vagy eps formatum-
ban, 300 dpi felbontasban. A filmekhez nevezési lapot és
angol nyelvd forditast sziikséges mellékelni. A nevezések angol
nyelvi szinkronizalassal vagy feliratozassal is beadhatok.

ONLINE — EGYEB

(e-dm, mobilmarketing megoldasok, webes jatékok, blogok stb.)
A kampany jellegébdl fakadéan a megoldas dokumenta-
ciéjat/bemutatasat, a kampany dvd-n, webes elérhetdség
esetén pontos webcimet kérjiink elkiildeni; a nevezéshez
angol nyelv(i leirast kériink mellékelni.

(direktmarketing kiildemények)

A nevezett anyagokrol késziilt dokumentaciét (film, foto)
dvd-n kérjiik elkiildeni (300 dpi felbontasu jpg és tif, vagy
eps/avi vagy mpeg formatumban); a nevezéshez angol
nyelv(i forditast és/vagy leirast kériink mellékelni.

A nevezett eseményrdl vagy rendezvényrdl késziilt dokumen-
taciot (film, fotd) dvd-n kérjiik elkiildeni (jpg és tif vagy
eps/avi vagy mpeg formatumban); a nevezéshez angol
nyelv(i forditast és/vagy leirast kériink mellékelni.

Tébb, killonb6zd médiumban megjelent reklam vagy hirde-
tés. A filmeket digitalizalva dvd-n kérjiik elkiildeni a kia-
déba, avi vagy mpeg formatumban; tovabba minden
nevezett alkotashol kérnénk harom jellemzének gondolt kép-
kockat jpg és tif vagy eps formatumban, 300 dpi felbontas-
ban. A filmekhez, esemény dokumentéciokhoz nevezési lapot
és angol nyelv(i forditast sziikséges mellékelni. A nevezések
angol nyelvii szinkronizalassal vagy feliratozassal is bead-
hatok. A print és DM hirdetéseket jpg és tif vagy eps forma-
tumban, 300 dpi felbontdshan kérjiik beadni. A banner
hirdetéseket gif vagy swf formatumban dvd-n kérjiik bekiil-
deni. Aweboldalakat, webes megoldasokat a nevezési lapon
a pontos webcim feltiintetésével kérjiik nevezni.

(gerillamarketing akcidk, innovativ médiamegoldasok, szponzoracic)
A kategoriaba tartozik minden, a fentebbi kategoridkba nem
kothetd besorolhatd kreativ kampéany vagy megjelenés,
igy példaul gerillamarketing akciok, innovativ médiameg-
oldasok, szponzoracio sth. A kampany dokumentaciéjat (film,
fotd) dvd-n kérjiik elkiildeni (300 dpi felbontas jpg és tif vagy
eps/avi vagy mpeg formatumban); a nevezéshez angol nyelv(i
leirast kértink mellékelni.



AZ ELBIRALAS SZEMPONTIJAI

- A nevezett anyag eredetisége, kreativitasa.
- A nevezett anyag kreativ Otleteinek erGssége
es a kivitelezés mindsége.

Minden zsiritag az értékelés fenti szempontjai szerint 1-t6l 10-ig pontozza
a palyazatokat, titkos szavazason. Végsd pontegyenldség esetén minden esetben
a zsliri elndkének tiszte donteni a helyezésekrdl.

Ha kiilon-kiilén alkotasként nevezik egy kampany kiilénb6zd kreativanyagait,
a pontozas utan ezek koziil csak a legmagasabb pontszamui nevezést vessziik
szamitasba a végsd sorrend kialakitasahoz. Vagyis egy alkategérian beliil
egyazon kampéanynak csak egy (a legmagasabb pontszamu) nevezése lehet
dijazott. Egy kampany kiillonbdz6 médiatipusokon kozzétett és igy killonbozd
alkategoriaban nevezett hirdetése (pl. egy kampany tévé-szpotja és print hirde-
tése) esetén mindkettd lehet dijazott.

DiJAK, HELYEZESEK

Kategdrianként az elsd harom helyezett keriil kihirdetésre. A sorrendet minden
kategoriaban a kapott pontszamok dontik el, az elsé helyezett a legtobb pontot
elért nevezés. Pontszdmegyenldség esetén a zsiri elndkének szavazata dont.
A kategériahelyezések mellett két kiilondij is 4tadasra keriil. Az Ev Ugyniksége
dij azon iigyndkséget illeti meg, amely dijazott alkotasaival a legmagasabb
osszpontszamot éri el. A helyezések értékei: Fogyasztdi kategdria: elsG hely —
15 pont, masodik hely — 10 pont, harmadik hely — 5 pont; TCR-kategdria:
elsé hely — 12 pont, masodik hely — 7 pont, harmadik hely — 2 pont. Az Ev
Ugynoksége dijat csak akkor adjuk ki, ha a gy6ztes tigynokség legaldbb egy
fogyasztoi kategoridban helyezést ér el, legalabb egy kategoriaban elsd helyet ér
el és 6sszesen minimum 21 pontot szerez. Az Ev Kreativ Terméke az dsszes
benevezett koziil a zsdrinél a legmagasabb pontszamot elért alkotas.

DiJATADAS
2011. aprilis 28-an

keriil sor a Nagy Kreativ Nap konferenciat kdvetd galan.

Tovéabbi informécio:

www.kreativ.hu/hipnozis




A ZSURI FELKERT TAGJAI:

JAMES LANHAM De Monfort University, Leicester eldad6 tanar Nagy-Britannia
LUUK ROS Marketing Tribune szerkeszté Hollandia

MARGARITA VASSILIEVA Advertising Ideas fdszerkesztd Oroszorszag

MARJAN NOVAK Marketing Magazin szerkesztd Szlovénia

PHILIPPE PAGET Adforum alapitd Franciaorszag

SEGER BRUNINX Pub szerkesztd Belgium

STEPHEN LEPITAK The Drum szerkesztd Nagy-Britannia

SVETLANA COPIC New Moment szerkesztd Szerbia

TANYA LEFTEROVA Signcafe szerkeszt6 Bulgaria

ROMAN BALAZS Kreativ Online fszerkesztd Magyarorszag

A zsiri elndke:
HERVE DE CLERCK Adforum alapité Franciaorszag



