
Mindennapi Pénzügyeink Program 
 

Pénzügyi kommunikációs konferencia  

Budapest, 2011. október 25.  

       Martin József Péter 

tanácsadó, Sanoma Media  

jozsef.martin@sanomamedia.hu 



Tartalom 

A Mindennapi Pénzügyeink Program  

– aktualitása 

– célja 

– partnerei 

– elemei 

– tematikája 

– hatékonyságának mérése  

– továbbfejlesztése 

 

 

 



Az MPP célja 

 
 

 Egyszerűen fogyasztható, könnyen befogadható tartalmakon keresztül bővíteni a 

lakosság pénzügyi ismereteit 

 

 Megalapozni a pénzügyi termékek, szolgáltatások iránti kereslet növekedését 

 

 Ösztönözni a pénzügyi tudatosságot, a döntések megalapozottságát 

 

 Erősíteni a pénzügyekhez való pozitív érzelmi kötődést, tompítani a negatív 

emóciókat 

 

 



Az MPP aktualitása 

A háztartások pénzügyi tudatossága rendkívül alacsony, ismeretei 
hiányosak (MNB-Pénziránytű Alapítvány-GFK, 2011.) 

 
• Az emberek fele nem rendelkezik semmilyen megtakarítással  
• A válaszadók közel 40%-a alig vagy egyáltalán nem tartja magát 

tájékozottnak a pénzügyek terén  
• A lakosság bő harmada semmilyen előzetes összevetést nem végez 

a termékeket, szolgáltatókat illetően  
• A magyar lakosság jóval kevesebb pénzügyi terméket vesz igénybe, 

mint a nyugat-európai 
 

A pénzügyi-gazdasági válságban egyre fontosabbá válik, hogy 
megtanuljuk ésszerűen kezelni pénzügyeinket 

 



 

Az MPP partnerei 

 
• Alapító: Pénziránytű Alapítvány 

 
• Szakmai partnerek: Magyar Nemzeti Bank, Pénzügyi Szervezetek Állami Felügyelete 

 
• Támogató partnerek: Aegon Biztosító, Allianz Bank és Biztosító, Aviva, Budapest Bank, 

CIB Bank, CIG Pannónia Biztosító, Erste Bank, FHB Bank, Fundamenta – Lakáskassza,  
 Generali-Providencia Biztosító, Groupama - Garancia Biztosító, K&H Bank, Mastercard, 

Országos Takarékszövetkezeti Szövetség, OTP Bank, Patika Egészség Pénztár, Posta 
Biztosító, Raiffeisen Bank, Takarékbank, Uniqua 
 

• Média és szakmai partner: Sanoma Media Budapest 
 

• Kommunikációs partner: Front Page Communications 



AZ MPP elemei  

• Az MPP logóval ellátott tartalmak az alábbi 
médiumokban jelennek meg: 
– Nyomtatott: Nők Lapja, Színes RTV, Meglepetés, Nők Lapja 

Egészség, Nők Lapja Évszakok, Cosmopolitan, Maxima, 
Marie Claire, Wellness, Story  

– Online: Startlap, Nők Lapja Cafe, Citromail.hu, Storyonline, 
Házipatika.hu, Hír24.hu (FN24.hu), Vezess.hu, Cosmo.hu, 
Hírstart.hu, Kirakat.hu, 50+.hu 

• Microsite 

• Facebook oldal 

• Hatásvizsgálat 

A szakmai minőségbiztosítást a Pénziránytű 
Alapítvány végzi  



Az MPP megjelenése számokban 

• 15 hónap: 2011 májusától 2012 júliusáig  

• 10 nyomtatott, 12 online médium  

• 700 cikk 

• 100 videó 

• Havonta 1 interaktív tartalom: kalkulátorok, 
tesztek, stb. 

• A keresztolvasottságot kiszűrve 4,6 millió fős 
potenciális elérés 
– Print: 2,5 millió 

– Online: 3,1 millió  



Az MPP szerkesztési elvei 

• A havi tematikákat és a hozzájuk kapcsolódó 
háttéranyagokat a Pénziránytű Alapítvány határozza 
meg és készíti el  

• Az Alapítvány igény szerint szakértőket biztosít a 
cikkek, tartalmak előállításához  

• A cikkek megírása, szerkesztése, megjelenítése a 
különböző szerkesztőségek kompetenciája 

• Az Alapítvány szakmai szempontból ellenőrzi a 
tartalmakat   

• A cikkek és egyéb webes alkalmazások a befogadó 
médium célcsoportjának megfelelő stílusban, de 
egységes logóval jelennek meg 



Az MPP tematikái - 2011 
 Május: Családi kassza, gazdálkodás a háztartásokban 

 Június: Hasznos pénzügyi információk a nyári utazásokhoz (utasbiztosítás) 

Egészségpénztárak 

 Július: Hogy nyugodtan nyaralhassunk! Vagyonbiztosítás, bankkártya-

használat külföldön  

 Augusztus: Felkészülés a szeptemberi tanév-kezdésre (diákhitel, start-

kártya) 

 Szeptember: Eladósodottság, adósságrendezés/1, árfolyamgát, nyugdíj-

előtakarékosság 

 Október: A gépjárműtartás pénzügyi vonzatai, kgfb; megtakarítási formák 

(takarékossági világnap)  

 November: Devizahitelek, eladósodottság, adósságrendezés/2, 

végtörlesztés 

 December: Év végi fogyasztás, adóoptimalizálás, megtakarítás 



Eredetileg tervezett tematikák - 2012 

Január: Új év, új élet! Pénzügyi tervezés fontossága  

Február: Megtakarítások I. - egyszerűbb termékek 

Március: Életünk egyik legnagyobb döntése: az 

otthonteremtés 

Április: Teendők pénzügyi nehézségek esetén 

Május: Megtakarítások II. - bonyolultabb termékek 

Június: Saját vállalkozás indítása - hogyan kezdjünk hozzá? 

Július: Összegzés a korábbi témák  alapján - pénzügyi 

„patchwork” Váljunk tudatos pénzügyi fogyasztóvá! 

 



Néhány példa  
 







Online cikkek – néhány példa 



 
 

Gyűjtőoldal 

•A programhoz kapcsolódó microsite  
2011. május 17–én indult el   
 
•www.mindennapipenzugyeink.hu és 
 www.mindennapipenzugyeink.com  
 
•Október 24-ig több mint 20 ezer 
oldalletöltés 



A program hatékonyságának mérése 

• A vizsgálatokat a Scale Research végzi 

• Ismeret és attitűdkutatás 
– Azt mérjük, hogy miként módosulnak a lakosság ismeretei egy-egy 

tematika megjelenése előtt, illetve után 

– Az attitűdöket a teljes program kezdete és vége között vizsgáljuk, 
vagyis 2011 májusában és 2012 júliusában  

• Mindkét esetben kérdőíves, a felnőtt lakosság körében végzett 
reprezentatív kutatás 

• A 2011. évi adatfelvétel eddig négy ütemben történt: 
• április 29-május 5. 

• június 1- 6. 

• augusztus 31-szeptember 5. 

• október 1-6.  



A szeptemberi kutatás mérlege 

• Június és augusztus között az összesen feltett 34 
állításból 5 mutatott szignifikáns pozitív elmozdulást 
azok körében, akik fogyasztanak sanomás terméket: 

• Pl.: „Érdemesebb külföldön készpénzkiadó automatánál venni fel 
készpénzt mint bankfiókban, mert az olcsóbb” (55-ről 63 %-ra nőtt 
az igennel válaszolók aránya) 

• „Bankkártyával vásárolni általában, olcsóbb, mintha az ember 
készpénzt venne fel és azzal fizetne” (59-ről 68 %-ra nőtt az igennel 
válaszolók aránya) 

• A teljes sokaságban akkor még nem volt szignifikáns 
javulás 

 

 

 



Az októberi eredmények 

• A teljes sokaságban 13 állításból 4-ben volt szignifikáns 
eltérés a szeptember eleji és az október eleji tudásszint 
között:  
– „Központilag meghatározott, hogy a devizahitel 

törlesztésekor, a forint devizára váltásakor a bank milyen 
árfolyamot használhat.” (igenek: 32%-ról 44 %-ra) 

– „Jogszabályok határozzák meg, hogy az ingatlan értékének 
hány százalékáig lehet hitelt felvenni.” (igenek: 47%-ról 54 %-
ra) 

– „A tartós befektetési kedvezményhez állami adókedvezmény 
kapcsolódik.” (igenek: 18%-ról 23 %-ra) 

– „A devizahitelesek az árfolyamrögzítést nem csak 
lakáshitelre, hanem más hitelekre is igénybe vehetik.” 
(nemek: 33%-ról 37 %-ra) 



További kutatási eredmények  

• A sanomás termékeket olvasók/látogatók 
minden megkérdezett pénzügyi témában 
szignifikánsan tájékozottabbak, mint a 
sanomás médiumokat nem fogyasztók 
 

• Az MPP és a logó ismertsége is szignifikánsan 
nőtt 2011 októberében 
 



Az MPP ismertsége 
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százalékban 



Az MPP logó ismertsége 
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További marketingaktivitás 

• Aktív facebook-oldal októbertől 

– Interaktivitás 

– Ismertség  

– Imázsépítés 

– További tartalmak 

 

• Kampány, nyereményjátékok 



 

Köszönöm a figyelmet. 

 

A pénzügyi kultúra fejlesztéséért 


