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A REKLAMVILAGROL KESZULT FILMEK LESUJTO
A&  VELEMENNYEL VANNAK AZ IPARAGROL

REKLAMOK
A VASZNON

Batorfy Attila és Hatala Noémi irasa

A reklamiparrol szol6 filmek szerint a reklamipar gonosz és
embertelen. A kdnyvek szerint még rosszabb a helyzet. Mit gondol
Hollywood és az eurdpai filmgyartas a reklamvilagrél, hogyan

abrazolja és miért igy?

Cim: 99 F

Rendezd: Jan Kounen
Fdszereplok: Jean Dujardin,
Jocelyn Quivrin, Vahina Giocante,
Nicolas Marié

Hossz: 100 perc

Gyarto: Légende Enterprises
Orszag: Franciaorszag, Belgium
Megjelenés éve: 2007

1.8.8.0.0.0 8¢ ¢

JEA
DUJARDIN

A BUTASAG
HELYETT

Jan Kounen filmjét nézve agy
tiinik, mintha Frédéric Beigheder
azonos cimii konyve — nalunk
1999 forint cimen jelent meg — a
lehetd legjobb kezekbe keriilt volna
ahhoz, hogy kigyomlalja beldle az
elviselhetetlen részeket, amelyek a
filmet feleslegesen terhelték volna
meg. A kdnyvben igen ellenszen-
ves és ontelt Octave helyett itt

egy szerethetd Boborjant latunk,
aki gyerekkoraban halmozottan
lizer volt, most pedig egy szakitas
utan drogokkal és prostikkal
probal gy-ahogy talpon maradni.
Kounen a kdnyvben is legerdsebb
epizédokra helyezte a hangsiilyt,
néhanyat alaposan megvaltoztatott,
egyeseket kihagyott (a nyugdijas
kicsinalasa sajnos kimaradt),

és torténetté fiizte Gket ossze,
minden kiilondsebb mondando
nélkiil. A film a reklamiparrol
ugyanazt allitja, mint a kdnyv, és
ebben nem sokban kiilonhozik mas
filmektdl sem. A munka a vicces
parbeszédek, a vizualis triikkdok
(videoklipeket és rajzfilmeket idéz
meg) és a konnyed megvaldsitas
ellenére sem fajsilytalan tartalom
miatt valik szerethetd filmmé.

Cim: In Good Company

Rendezd: Paul Weitz

Fdszerepldk: Dennis Quaid,
Topher Grace, Scarlett Johansson
Hossz: 109 perc

Gyarté: Universal Pictures
Orszag: Egyesilt Allamok
Megjelenés éve: 2005
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A Enrtanoet Wkt

A reklamiparrél nem készitenek
felemel6 filmeket. Itt nem le-
het becsiiletbeli tigyekben pere-
ket nyerni, sem tényfeltar6 Gjsag-
iroként politikusokat buktatni. A
szakma jellegzetessége, hogy kevés
olyan pillanata van, amire érdemes
lenne egy szivmelenget6 epikat
irni, és lassuk be, egy nagy tigyfél
megszerzése filmes szempontbol
inkabb unalmasnak hathat.

Lehet egy sikeres kampany el-
készitését pozitiv szinben abra-
zolni? Erre mi nem talaltunk pél-
dat, és nem is valoszind, hogy ké-

MEGIOTT
A KISBUNKG

A film egyetlen erénye, hogy a
tortetd kis surmé, Carter szerepére
Topher Grace-t igazoltak le, akinek
eleve olyan feje van, hogy nem

is kell eljatszania ezt a szerepet.
Dan (Dennis Quaid) az dtvenes évei
elején jaro salesigazgato egy sport-
magazinnal, am egy atszervezésnél
1ij fonokot és agyhiigykdvet kap

a huszonhat éves Carter szemé-
lyében. Carter felsobb utasitasra
hamar megvalik Dan egykori sales
csapatanak lazerjeitdl, 4j marke-
tingszemlélete pedig felriigja az
addig bejaratott mechanizmusokat.
Ennek tetejébe Dan lanya (a most
is gyonyorii Scarlett Johansson)
dsszejon Carterrel, ami tovabbhi
bonyodalmat jelent. Nyilvan a végén
mindenki boldog lesz, mert a dor-
zsolt oreg rokasag és az ifjonti hév
szinergiaja kikaparja a magazint
és a kiadot a godorbal. Az IMDB.
com-on egy kritika azt irja, hogy a
film Kitiiné példazata annak, hogy
a technoldgiai valtozasok hogyan
roppantanak dssze addig biztosnak
hitt egzisztenciakat. Mi ezt
elfogadjuk, de hogy ez a film akkor
is nagyon rossz, azt meg toliink
fogadjak el, és ne nézzék meg.




sziiltilyen film. A filmesek ugyanis
nem igazan szeretik a reklamipart,
ahogy a néz6k sem. Mintha maga a
reklamipar diszletként valé szere-
peltetése hitelesitené azt az szerin-
tik nyilvanval6 igazsagot, amely
szerint a kapitalizmus ténkretesz
mindent, ami emberi.

NEPSZER(U ZSANER

A Turner Classic Movies adatba-
zisa 349 olyan filmet, sorozatot és
dokumentumfilmet listdz, amely
a reklamiparral kapcsolatba hoz-
haté, és ezek csak az Egyesiilt
Allamokban késziilt mtvek, bar
sok film csak valamelyik mellék-
szerepl6 foglalkozasa miatt kertilt
fel a lajstromra. Alton Miller, a
marketingre szakosodott chicagéi
Columbia College dékanja otven-
hat filmet sorol fel honlapjan, koz-
titkk t6bb, a harmincas években ké-
sziilt, és ma mar beszerezhetetlen
miuvet.

AZ ONIGAZOLAS
MUOVESZETE

Toscani kdnyvének elsd fejezeteit
olvasva (igy érezhetjiik magunkat,
mintha egy exforradalmar leiiltetne
benniinket a voros kanapéjara és
az dsszes rdla sz610 kritikat évszam
szerint, mappakba rendezve az or-
runk ala tolna. Lelkesitd anekdotak-
ba kezd, mikdzhen mi illedelmesen
végighallgatva, iires tekintettel mar
csak arra gondolunk, hogyan is
menthetnénk ki magunkat ebbdl a
kellemetlen szituaciohol. Es ezen

a ponton elérkeziink a konyv képes
mellékletéhez: apacaval csékol6zo
pap, fehér kancat hago fekete csd-
dor, szines kondomok, egy AIDS-es
beteg néhany perccel a halala elétt,
egy halott bosnyak katona véres
egyenruhaja: gondolatébresztd
plakatok apré Benetton-logékkal.
Hat miért nem ezzel kezdte?
Toscani hirtelen lerazza magarél a
sértett kisfili szerepét, és kedvesen
elmeséli képeinek keletkezés-
torténetét, amitdl szinessé valik
szamunkra a személyisége, de
sajnos csak egy rovid iddre. Ismét
eszébe jut a Young & Rubicam, az
iigynokségek vilaga, a fogyasztoi
tarsadalommal valé szembenallasa,
és (ijra eldveszi a ,legendas bot-
ranyhés” brossiirajat. A kdnyv kissé
erdltetett, jobban allna Toscaninak
egy miivészeti album.

A zsaner héskorat a har-
mincas-negyvenes években élte,
de a hetvenes évekig alig volt
olyan év, hogy ne készilt volna
Hollywoodban egy reklamipar-
ral kapcsolatos film. Ezek azon-
ban nem igazan maradtak meg
a kollektiv emlékezetben. A szi-
nopszisaik alapjan viszont mar
ekkor megjelentek azok a jelleg-
zetességek, amelyekkel a kés6bbi
— joval emlékezetesebbnek bizo-
nyul6 — filmek is élnek.

Kiolvashat6 belélik, hogy
a reklamipart Hollywood tobb-
nyire mindig is a tortet6 és alat-
tomos emberek kozegének abra-
zolta, akik szamaéra a pénz és a
szakmai siker mindennél el6bbre
val6. A szerepl6k tipizalasa sem
tal bonyolult. Az tugynokségek
vezet6i vagy az tligyfelek mar-
ketingigazgatéi a reklamfilmek
Darth Vaderei. A kreativok sok-
szor drogfiigg6k vagy van valami

Szerz6: Oliviero Toscani

Cim: Reklam, te mosolygé hulla
(La Pub est une charogne qui
nous sourit)

Forditas: Veressné Deak Eva
Kiadé: Park

Megjelenés éve: 1999

Oliviero e
Toscani
Reklam,
temosolygo
hulla

PARK KIADO

egyéb devianciajuk és aberraltak
(v6: a miivészekrdl szolo filmek-
kel), de tobbszor bukkannak fel
a nok elérhetetlen vagyaiként, és
istenteleniil nagy bunkékként is.
A néknek sem jut sokkal neme-
sebb szereposztas. Legtobbszor
modellek, és/vagy prostitualtak,
az tgynokségnél accountok, de
felbukkannak a nagyvallalatok
arcidegzsabat kapott marketing-
igazgatoinak szerepében is.

Az atlag alapjan szintén el-
mondhatd, hogy a filmek egy-egy
karriertorténetet mesélnek el. Az
indulés valtozatos lehet, a végki-
fejlet azonban rendre a bukas,
vagy a reklamiparbol valo kiab-
randulas. Az T'll Never Forget
What It’s Name-ben (1967) pél-
daul a fészereplé mar befutott
és unnepelt reklamos, amikor
fogja magat, elhagyja a csalad-
jat és egy kis irodalmi folydirat-
nak kezd el dolgozni. Az 1990-es

Cim: Mi kell a nének? (What
Woman Want)

Rendezd: Nancy Meyers
Fdszerepldk: Mel Gibson, Helen
Hunt

Perc: 127 perc

Gyarté: Paramount Pictures
Orszag: Egyesult Allamok
Megjelenés éve: 2000

1aughty-and-nice romantic
iy we've been missing...”
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amanis listening,

Shock To The System fészerep-
16je (Michael Caine) pedig azért
kezd el kinyirni mindenkit maga
koril, mert az annyira vart el6-
léptetést az ligynokségnél nem
6, hanem az egyik addigi beosz-
tottja kapja meg.

Az tehat mindenesetre el-
mondhat6, hogy a nalunk is
futé, 4m az Egyesiilt Allamokban
sikeresebb Mad Men
(Reklamériiltek) cimi sorozat

joval

csak a jéghegy cstcsa, egy fo-
lyamat kiemelkedé éallomasa: a
zsaner évtizedek ota foglalkoz-
tatja Hollywoodot. Az alabbiak-
ban olyan filmeket valogattunk
Ossze — kiegészitve a mozgoké-
peket 6t konyvvel is — amelyek
a reklamipar-fikcio jellegzetes-
ségeit szerintik jol felvillant-
jak. Ismertetéinkben igyekez-
tink kiemelni az adott film és
konyv erényeit és gyengeségeit
egyarant.

ONz0O MACSO
A KREATIV

Igazi macsé a Sloane Curtis
reklamiigynokségnél dolgozé Nick
Marshall. Mindenki — beleértve 6t is
— hiztos abban, hogy 6t nevezik ki
kreativigazgaténak. Am nagy meg-
lepetésre a BBDO egyik nagyagyijat
— aki raadaul nd! -, Darcy McGuire-t
hivjak a céghez. Kdzben Nick-kel
baleset torténik, aramiitést szenved,
aminek kovetkeztéhen meghallja

a nok gondolatait és ezt igyekszik
is kihasznalni munkaja soran.

Es persze a romantikus vigjaték
szahalyai szerint még az eldszor
utalt foéndkével is dsszejon iddvel. A
film alapjan a férfikreativ 6nz6 allat,
aki mellett éjszaka mindig mas né
alszik, nem tudja, hogy hany éves

a lanya, és reggelente a zsortol6do
takaritond hangjara ébred. Az iigy-
nokségnél mindenkihez van egy —
mint késdbb kideriil, csak szerinte
— j6 poénja, amiigy magaban dtletel
otthon, ehhez pedig jo sok bor kell
és hangos zene. A célcsoporttal
pedig gy prébal azonosulni, hogy
kiprébalja a neki (itt épp noknek)
sz0l6 dolgokat, tehat labat gyantaz,
szempillat fest és kormot lakkoz.

A Nick altal hallott gondolatok
szerint a vezetdk maganyuk miatt
dolgoznak sokat, a beosztottak
pedig vagy sziirke egérként gon-
dolnak magukra, vagy tigy érzik,
tilképzettek pozicidjukhoz képest.
Tornacipdt, kapucnis pulcsit nem

latni sehol, a bugyuta film vasalt
hivatalnokként abrazolja a tiz évvel
ezeldtti reklamosokat.




Bajos torténet egy sracrol, aki
egy prezentacio végén elejtett
mondatai miatt megkapja az Opel
reklammeghizasat a régi motoros
Kaminszky kreativigazgaté eldl.
Victornak azonban semmi dtlete
nincs, és csak a baratngjével
készitett miivészvideot képes
bemutatni, amit a megrendeld
ujjongva elfogad. Az iigynok-
ségnél azonban kideriil, hogy a
tapasztalatlan fiti nem tud eléallni
lijabb otletekkel, a csaja szakit
vele, elvesziti a munkajat és a
becsiiletét is. Tiniknek szant film

ez, ami a kreativitas és a miivészet

partjat fogja. Szerethetd.

Cim: Edes November (Sweet
November)

Rendezd: Pat O'Connor
Fdszereplok: Keanu Reeves,
Charlize Theron

Hossza: 115 perc

Gyarto: Warner Bros. Pictures
Orszag: Egyesiilt Allamok
Megjelenés éve: 2001

Cim: Victor Voegel: A reklam helye
(Commercial Man)

Rendezd: Lars Kraume
Fészereplok: Alexander Scheer,
Gotz George, Chulpan Hamatova
Hossz: 104 perc

Gyartd: Deutsche Columbia Tristar
Filmproduktion

Orszag: Németorszag

Megjelenés éve: 2001

EGY KREATIV CSO-
DALATOS
ATVALTOZASA

Nem egyszerii az amerikaiaknak
eladni sajat nemzeti eledeliiket,

a hot-dogot, és Nelson Moss-nak
(Keanu Reeves) ez most nem jon
ossze, mert a prezentacidja balul
siil el. Az addig felsdkategorias
életmadot folytaté Nelson repiil a
munkahelyérdl, egyenesen Sara
(Charlize Theron) agyaba, aki egy
hénapot kér a férfi életéhdl, hogy
visszaterelhesse a reklamszakma-
tol szerinte tavol all6 valddi életbe.
Kockas inget és farmert hiiz ra,
megsétaltatja, bemutatja meleg
baratainak, megprdbalja atnevelni.
Romantikus drama kerekedik ki,
Nelson szerelmes lesz, de eljon

a november vége, és Sara kiragja
6t, mert betegsége miatt minden
szerelme csak egy honapig tart.

A nd haldoklik, Nelson kiszall a
reklambizniszhdl, de ez az egoista
jellemén kiviil mar nem valtoz-

tat semmin. A torténet szerint a
reklamszakma egy ordogtdl valo,
embertelen és kegyetlen jaték,
ahol az iigynokségek dolgozoi ér-
zéketlen és pénzéhes tuskok, akik
a szakma altal elvart minimalis
kreativitassal birnak, és a szokasos
klisékkel passzoljak el értéktelen
otleteiket. A film sem sokkal jobb
ennél az allitasnal.

Cim: Lokottek (Crazy People)
Rendezd: Tony Bill

Fdszereplok: Dudley Moore, Daryl
Hannah, J.T. Walsh

Hossz: 90 perc

Orszag: Egyesilt Allamok

Gyarté: Paramount Pictures
Megjelenés éve: 1990
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Szerzd: Joshua Ferris

Cim: Aztan eljott a vég (Then We
Come to End)

Forditotta: Kovacs Levente
Kiadé: Konkrét Konyvek
Megjelenés éve: 2009
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£6Y REKLAMUGYNDKSEG TUNDUKLESE ES BUKASA

SZALL A REKLAM
FESZKERE

Néhany rosszul sikeriilt fosor miatt
pihenni kisérik Emory Leeson-t
(Dudley Moore) egy elmegyogyinté-
zetbe. A rosszul sikeriilt reklamok
azonban par nap malva egy vélet-
len miatt bekeriilnek a lapokba, de
még miel6tt az iigyndkség hitvany
vezetdje, Drucker (J.T. Walsh)
elmenne megkinozni Emory-t,
jonnek az elsé eredmények, hogy
a terméket veszik a népek, mint a
cukrot. Emory kdzben dsszehaver-
kodik a szanatorium bentlakéival,
akikkel kdzosen tjabb reklamokat
talalnak ki, amelyek a jozan ész
diktalta eredmény ellenében szin-
tén miikddnek, igy az iigynokség
alkalmazza is dket. Emory, és az
intézethen megismert dj ndje, Kathy
azonban tudjak, hogy Drucker
csak ki akarja dket hasznalni, a
kampanysikerekeért jaré hajho-
kolasokat is & fogadja. A nyomi
brigad megembereli magat, sajat
labara all, és meglég az intézethdl,
hogy sajat reklamcéget alapitson.
Rokonszenves vigjaték egy-két
kedves poénnal. A j6 sziviink miatt
kap hat pontot.

NEM AZ UTOLSO
$Z0 JOGAN

A legfrissebb magyarul is
megjelent konyv arrél, hogy
milyen gydtrelmes lehet reklam-
iigynokségnél dolgozni, most
éppen Chicagdban. A dotcom lufi
kipukkadt, szoval rettegnek az
alkalmazottak, hogy elveszitik

a munkajukat. Az iigyndkségen
beliili emberi érintkezések szama
megszaporodik, egyszerre min-
denki a masik cinkosava vagy épp
ellenfelévé valik. Elég j6 kdnyv

a munkahelyi kultirarél, minden
humora és szatirikus eleme mellett
nagyon is realista leiras. Nem
kivan tobb lenni, mint ami, és ez
teszi végteleniil szimpatikussa. A
konyv szamos dijat és elismerést
kapott az Egyesiilt Allamokban, a
kritikusok az egyébkeént civilben
reklamszakemberként tevékeny-
kedd Ferrist Joseph Hellerhez és
Kafkahoz mérték.




CHE MODERN
REKLAM-.
FILOZOFIAJA

Didaktikus tanmese a Szovjetunio
osszeomlasa utani idékrdl, ahol
mar akkor sem volt jo szdvegironak
lenni. Tatarszkij lemond fdiskolai
almarol, hogy a szovjet népek
irodalmat orosz nyelvre iiltesse at,
ehelyett szabadiiszo copywriternek
all, amivel hirtelen nagyon sok
pénzt keres, de éppoly hamar
szembesiil is az elsd pofonnal: egy
otletét ellopjak. Elszegddik hat

egy iigynokséghez, ahol az lesz a
feladata, hogy az orosz fogyasztéi
mentalitashoz igazitsa a nyugati
reklamokat. gy sziiletik meg a
Nescafé reklamétlete, ,,A tényleg
robbané iz” valamint a ,,Sprite —
The Uncola” szlogen. Tatarszkij
egyre keményebb drogokkal és
feladatokkal kiizd meg, mig végiil
az LSD 0] fejezetet nyit az életében.
Uj céghez keriil, amelyik az orosz
politikai elit imazsan dolgozik:
Jelcin és a tobbi politikai vezetd
motion capture technikaval alkotott
virtualis l1ények, aki mar csak a
tomegmédiaban Iéteznek. Hiaba
ddbben ra azonban Tatarszkij, hogy
kik allnak a machinacidk hatteré-
ben, szamara a valddi és a virtualis
vilag megkiilonbozhetetlenné valik.
Sodro lendiiletii, izgalmas regény.

Cim: Koszonjlk, hogy ragyujtott!
(Thank you for smoking)
Rendezd: Jason Reitman
Fészerepld: Aaron Eckhart
Hossz: 92 perc

Gyarté: Room 9 Entertainment
Orszag: Egyesiilt Allamok
Megjelenés éve: 2005
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THANK YOU
HIII SMEKING

Szerzd: Victor Pelevin
Cim: Generation P
Kiadé: Eurépa Kiado
Megjelenés éve: 2001
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FUSTLOBBI

»Nincs se orvosi, se jogi diplo-
mam, csak a csikkrugdosashoz és
a sértegetéshez értek” — mondja
Nick, a dohanyipar szévivdje.
Szellemes és éles eszii figura, akit
azért fizetnek, hogy azt csinalja,
amihez a legjobban ért: beszélnie
kell. A statisztikak szerint a ciga-
rettafiist li meg a legtobb embert
éves szinten, Nick azonban figyel-
men Kiviil hagyja a megszokott
klisékkel dolgozo ellenlabasait és
kreativ szomenéssel népszeriisiti
tovabb a terméket. Tagja a HK
(Halal Kereskeddi) osztagnak, a
dohany, az alkohol és a léfegyver
lobbi triumviratusanak, akik meg-
hitt vacsorak folott osztjak meg
egymassal szakmai tapasztalata-
ikat és a halalozési adatokat. Ok
a szovivok kiatkozott, am ennek
ellenére mégis legismertebb és
legprofibb arcai. A film nem hoz
itéletet dohanyiigyben, finoman
megorzi a szélsdséges allaspontok
kozotti egyensilyt, szabad véle-
ménynyilvanitassal ruhazza fel a
nézét. Osszességéhen szérakozta-
to és otletes mozi, mellz minden
patetikus hangvételt, amikor a
fogyasztéi tarsadalomrol, a rekla-
mokrél és Amerikardl beszél.

A KANONIKUS MU

Tudjuk, ez az a kdnyv, amibdl a
magyar kreativok leggyakrabhban
idézni szoktak (a masik Ogilvy-
kdnyv mellett). Mi azért szeretjiik,
mert latszik beldle, hogy az igazi
brit driember gy tud beszélni a
versenytarsainak, hogy kdzben
azok észre sem veszik. A néhol
avittasnak haté hdlcsességek
ellenére a tenyérhemaszosagot
csak nyomokban véljiik felfedez-
ni, ami azt jelenti, hogy 0gilvy
gondolatai kialltak az idd probajat
(az eredeti 1963-ban jelent

meg), ami kevés hasonld miirdl
mondhato el. Ogilvy dszintének
tiinéen heszél a nem mindig
etikus piacszerzésérdl, az erdsza-
kossagardl, kedvenc targyairdl,
az iigyfelekkel valé hanasmadrél
és a versenytarsak felé nyijtott
gesztusok jelentdségérdl. A kdnyv
vége felé sajnos azért kicsit
elnagypapasodik: kap egy adag
kritikat a Madison Avenue ,,lij
szellemisége”, és amikor leirja,
hogy régen minden sokkal jobh
volt, akkor le is tessziik a munkat.
Ugynikségi iigyvezetd igazgatok-
nak viszont kiemelten ajanljuk.

Szerzd: David Ogilvy

Cim: Egy reklamszakember
vallomésai

Forditotta: Szilagyi Katalin
Kiadé: Park

Megjelenés éve: 1995

David Ogilvy

REKLAMSZAKEMBER

A REKLAMFONOK
IS LEHET JO APA

Ted Kramert kreativigazgatéva
nevezik ki egy New York-i reklam-
iigynokségnél. A sok munka mel-
lett a gyereknevelés a feleségére
marad, aki viszont egy nap agy
ddnt, hogy otthagyja a csaladjat.
Kramernek meg kell tanulnia a
gyereknevelést is, am mikor mar
egészen helerazddott volna a ket-
tds szerepbe, razidulnak a bajok:
felesége masfél év utan vissza-
kdveteli a fiat, 6t pedig kiragjak
a cégtdl. Egy nap alatt kell allast
talalnia, hogy esélye legyen meg-
nyerni a gyerektartasért folytatott
pert. Az ot Oscar dijjal jutalmazott
filmben nem a reklamos élet
képviseli a fd vonalat, de felvillan
néhany momentum a szakmahol is.
Példaul amikor iigyndksége elnyeri
a Mid-Atlantic-kampanyt, fondke
a helyettesévé nevezi ki Kramert,
aki a torténet szerint hat honapig
dolgozott, hogy megkapjak a meg-
bizast — agy tiinik tehat, nem csak
ma szenved a reklamszakma a
hosszii tenderektdl. A filmkészitok
szerint a 70-es évek reklamosai
jol fésiilt dltonyos figurak voltak,
Kramer vs. Kramer sokat dolgoztak, és nem csak a
MerylStrecp Jane Alexander kozkatonak, hanem a vezetok is.
ey Kramer példaul késd éjszakakba
nydléan munkalkodik mindenféle
wotletek” kitalalasan.

Cim: Kramer kontra Kramer
(Kramer vs. Kramer)
Rendezd: Robert Benton
Foszerepldk: Dustin Hoffman,
Meryl Streep

Perc: 110 perc

Gyarté: Columbia Pictures
Orszag: Egyesiilt Allamok
Megjelenés éve: 1979

1. 8.6.0.0.6 6 ¢

Dustin Hoffman



ORULT EMBEREK

Nehéz dsszefoglalni egy sorozat cselekményét harom mondatban. Mit irhatnank le a Szomszédokrdl? Akik végignézik a Mad
Men elsd évadat, azok az amerikai alom értékesitésének lehetnek szem és fiiltanii. A Filmvilag értelmiségi irdsaihoz mérhetd
e mondat siilya, am ez esethen tényleg nem kevesebbrdl van szo, mint hogy felnyilik eléttiink a miiltnak az a része, azon a
helyen, ahol kitalaltak, hogy a vasarlas hogyan adhatjak el nekiink a boldogsag illazidjat, raadasul egy olyan hiteles szinpa-
don, diszletek és jelmezek kozott, ami példa nélkiili. A sorozat az 1960-as évekhben jatszodik New Yorkban, a Madison Avenue
egyik nagy iigyndkségében, a Sterling Coopernél. A fdszerepld a cég kreativigazgatéja, és koriilotte mindenki, aki részt vesz a
kreativfolyamathan: a megrendeld iigyfél, az iigyfélkapcsolati munkatars, a szovegird, az art director és persze az assziszten-
sek, hogy az dket osszekotd és koriilvevd dohanyfiistrdl ne is beszéljiink. Az iigynokség egyes munkatarsainak cselekedetein
keresztiil megérthetjiik nem elsdsorban csak azt a rendszert, amelyben felndttek a ma is miikodé reklamiigynokségek, de ami
még fontosabb, azt is, hogy milyen vilag vette koriil ezeket az embereket, akiknek egyetlen feladata az volt, hogy elhitessék
egy megvasarolhato targyrol, hogy hirtoklasa altal az embereknek jobb lesz az életiik. Fantasztikus tablé ez a sorozat egy
munkahelyrél, amely éppen abban az iddben kezdett elismertté és irigyeltté valni.

Cim: Reklamériiltek (Mad Men)
Rendezdk: Lesli Linka Glatter,
Phil Abraham, Tim Hunter, Alan
Taylor

Fdszereplok: Jon Hamm,
Elisabeth Moss, Vincent
Kartheiser, January Jones,
Christina Hendricks

Perc: részenként 50 perc
Gyartd: Lionsgate Television
Orszag: Egyesiilt Allamok
Megjelenés éve: 2007-2009
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SEASON ONE SEASON TWO

TV SOROZAT

EGYDIMENZIOS
FELELEM ES
RESZKETES A
REKLAMIPARBAN

A FUCK AZT

JEI.E NTI. Szerzd: Frédéric Beigbeder Beigheder bestseller botranykdnyve
SZE RVUSZ Cim: Truth in Advertising Cim:'1999 Forint (99 Francs) az a fajta, amiért az ember 16 éve-
Rendezé: Tim Hamilton Forditotta: Bayer Antal sen rajong, hogy utana huszonéve-
Fébh szereplk: David Huband, Kiadé: Geomédia sen letagadja. Hatvannyolcas he-
Christina Collins, Bruce Hunter, Megjelenés éve: 2000 viilettel kényvet irni a kapitalizmus
Colin Mochrie és a reklamipar mocskairdl szinte
Amikor az elsd perchen John Hossz: 12 perc csak ciki eredménnyel jérhat, és
Stevenson, a fiktiv Chem Corp Gyarto: Avion Film ha azt vessziik, hogy Beigheder
marketingigazgatéja belép a Orszag: Kanada maga is tiz évig volt kreativ egy
targyaldba és blazirt arccal kozli: Megijelenés éve: 2001 reklamiigynokségnél, hogy aztan
,,Csak azért zavarok, hogy félelmet ezért a konyvéért jol kirigjak,
gerjesszek, és megalazzam Bohot” 1 2000000066 ¢ akkor elkezd gyaniissa valni: a

— tudjuk, hogy nagyon meg lesziink
ajandékozva. Es nem csalédunk,
mert a Truth in Advertising oriasi
parddia a briefingtdl a nyersvalto-
zat levetitéséig tartd folyamatrol.
Képzeljiink el olyan parbeszédeket,
amelyek soran a szerepldk azt
mondjak ki, amit gondolnak. igy
valik minden figurabél rettenetesen
nagy taho, és ezen csak szora-
kozni lehet. A fapofdji marketing-
igazgaté mindent visz, de nem
sokkal marad le mogotte a bugris
termékmenedzser Bob, valamint

a kreativigazgato Edward sem,
egytdl-egyik kivalo karakterek. Es
amuigy is milyen vicces mar, hogy
mindenki fuck you-val és suck my
cock-kal kdszon.

FREDERIC
BEIGREDER

szerzd vagy jellemtelen, vagy egy
zseni. Ugyanis mikdzben Octave
Parango drogoktdl és kurvaktol
elhasznalddott kreativ személyéhe
bijva a legkinosabb mondatokat
irja le a ,fogyasztoi tarsadalomrél”,
Beigheder a humanértelmiség és a
kisemberek reklamellenességére
épit. Az epizodok viszont az agy-
zsibbaszté tételmondatok ellenére
néhol kifejezetten szorakoztatéak
(a prezentacid, a forgatas eldtti
nagyértekezlet, a nyugdijas néni
kinyirasa Miamiban, a cannes-i
dijkiosztd), kar, hogy ezekhdl
minddssze a regény negyede jon ki.
Az pedig kiilondsen elgondolkod-
taté, hogy ez a konyv hogy lehet a
magyar kreativok egyik kedvence.




